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资深运营公司代运营，多年市场经验，丰富案例

B站，对于部分入驻的品牌而言，总有种“想要说些什么，却又不知从何说起”的感觉，也有不少未入驻

的品牌保持“想要触碰的心，却又收回的手”态度。

大部分企业还未真正明白入局B站的原因，随缘跟风，当然也并没有真正摸透B站的营销玩法。

品牌需适应B站文化，避免反噬

当下互联网环境复杂多变，品牌长期面对品销提升的命题，都会有“应激反应”。在各种新兴的渠道中



寻找机会点，一旦有了新的流量平台、营销抓手，会迅速入局。

但品牌在开启B站营销，追求品销增长的过程中，需要提前掌握平台的文化和调性，敏锐地洞察年轻人的

兴趣倾向和语言潮流、社群文化，谨慎入局，尤其是面对Z时代群体，避免反噬，尴尬出局。

B站到底能带来什么价值？内容电商+直播带货

对品牌而言，和抖音、微信等社交平台对比，B站的用户规模量级较低，还有很大增长空间，可以同平台

共成长，培养自身的粉丝，是一个具有年轻化和生命力的公域流量池。

除此之外，最大的吸引力还在于B站的内容电商和直播带货，那么目前值不值得做，从以下三个维度来看

：

1.不同领域划分，内容营销触点增多

从B站平台来看，除了以二次元为代表的老三区外，又新增了音乐、科技、游戏、时尚、数码、广告区等

，可以吸引不同领域、风格的UP主原创内容，提升投稿率和用户活跃度。对于创作者而言，增添了一个

多元、包容度高的内容曝光平台。而对于品牌来说，则是增加了丰富的内容营销触点，拥有更多营销机

会。品牌可以根据自身品牌调性，搭配不同风格的UP主进行差异化的内容创作，比如生活类、科普类、

娱乐类等，植入产品、品牌广告，可以覆盖更多用户。

2、B站重点扶持直播带货业务

从平台机会成本来看，B站目前亟需拥有自我造血能力，直播带货是重点推动的一个业务方向，在这个方

向上，平台将给予UP主和品牌更多直播带货的创作激励措施和流量机会。

3、打通社交+电商，短链路的营销闭环



值得一提的是，不同于其他社交平台，目前B站对于站外导流没有限制，UP主可以在片尾打上微博或者

微信的ID、淘宝橱窗链接，直接为其他平台或者电商引流。

所以对于品牌而言，B站的内容电商和直播带货存在待激活的机会和营销价值，但互联网环境变化过快，

越早入驻的品牌越能收获平台真实的用户和流量。

B站营销需要注意什么？

目前B站营销出圈和有效果的极少，结合入驻的品牌营销打法来看，主要采用社交平台的基础营销套路，

而忽视了真正影响营销效果的B站文化和 “潜规则”。

品牌需采用一套契合B站的年轻化营销玩法，并且要额外注意以下几点：

1、拒绝“两微一抖”模式

B站用户是一群对内容要求非常高的年轻人，格外重视品牌账号运营节奏和态度。品牌号若被用户发现内

容产出比不高、套路转发其他平台内容，会引起用户反感。用户会认为品牌缺乏入驻诚意，并且未融入B

站文化。比如近期明星入驻B站就面临被“劝退”的尴尬场面，原因是被用户发现发的视频数量少，质量

也难以让人产生兴趣。品牌如果照搬双微一抖的内容，开启B站营销是徒劳无功的。

2、站在“讨好”视角

近年来，B站商业营销信息密度很低的原因在于对社群文化的保护，B站氛围感和领地意识极强。而B站

破圈后，吸引了大部分品牌、成年人入驻，这对于B站原住民来说，是在打破一种氛围和平衡，甚至很多

用户感觉“秘密基地”被入侵，会刺激年轻群体的抵抗。所以对于入驻的品牌来说，B站原住民拥有更高

的话语权。换言之，品牌在B站营销需站在“讨好”视角，融入到群体，维持B站社区氛围的平衡是入驻



的首要职责。比如近期钉钉和腾讯讨巧卖乖式的内容，非常受年轻人喜爱。

3、输出有趣和有价值的内容

B站用户原创内容和播放量内容较高的为：生活类、科普类、游戏类和二次元。从内容风格上可以看出，

用户更在意内容是否有趣或者有价值。品牌需转化视角，站在年轻人的角度去思考，跳出广告思维，用

年轻人的社交语言、思考方式建立沟通，进行内容创作，才能获得更高的推荐量，提升曝光，收获年轻

人的好感，提升品牌年轻化的影响力。比如华为向用户科普5G为什么快，同时还结合品牌自身产品调性

，满足用户猎奇心理，也提升了品牌曝光度。

4、匹配UP主风格，共创内容

知名UP主在B站相当于KOL，拥有大批忠实粉丝。品牌开启B站营销的首选方式大多数是和UP主共创内

容，视频种草或者广告植入。通过查看众多UP主视频种草视频发现，UP主营销风格会更加个人化，更

加重视粉丝的喜好。这对于有强品牌意识和基因露出的广告主来说，是需要额外重视的，视频内容很难

匹配品牌元素和调性。在B站融入B站文化和氛围是每一位UP主和粉丝之间的“约定”。

5、重视B站的用户分层

从B站社区划分来看，B站用户分层十分突出，用户倾向关注共同兴趣爱好和共同话题的UP主，并乐于分

享。对于品牌来说，在展开营销动作前，需要有十分明确的目标消费群体，并了解其兴趣偏好，以此定

制吸引目标群体的内容，赢得小众群体的认同。当小众群体受到启发再继续二次创作剪辑内容传递给更

多人，以此不断裂变，才能激活B站的营销价值。

B站up主合作内容种草，硬广效果广告投放
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