
天权教育：淘宝运营价格策略汇总让商品销量翻一翻！

产品名称 天权教育：淘宝运营价格策略汇总让商品销量翻
一翻！

公司名称 成都百盈天禄教育咨询有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 中国(四川)自由贸易试验区成都高新区天府五街
200号1号楼3层A、B区

联系电话  15608234221

产品详情

不管你是一个网店运营人，在接任一个新品，還是淘宝卖家，一切与商品挂勾的都不可或缺价钱的设定
，在淘宝网一个好的商品价钱的展现，会立即合理顾客最后的挑选和管理决策，今日天权教育就为大伙
儿归纳一下淘宝店铺运营的定价策略有什么，什么定价策略能够 给你的商品销售量翻一翻呢?

这儿天权教育所要共享的并并不是全能的，可是肯定是合适绝大部分产品，但是最好是還是大伙儿在学
习培训的情况下一定要融合自身的商品特性来制订定价策略，好啦如今就刚开始人们今日的共享：

一、留意价钱和商品的依次

1、高档产品

针对高档产品罢了，顾客大量的是看好产品的文化艺术、品质及其知名品牌，而不是价钱，这就可以将
商品放到前边，价钱放到后边，那样顾客便会以产品的文化艺术、品质及知名品牌做为消费行为的参照
。

2、高性价比的产品

假如你的产品是一些高性价比且占据品牌优势，那么就将价钱放到产品的前边，那样顾客便会大量的注
重你的性价比高、价钱特惠。

二、价钱右侧大数字减去1

价钱左边大数字减掉1是什么样的呢?比如200和199;10和9.9，2个不一样的价钱针对顾客的心理状态来讲是
迥然不同的，实际上价钱上差别不上，可是带个消费者行为上的区别是极大的。

三、把廉价放到左侧



如下图，能够 将你要突显的廉价放到左边

有科学研究证实，大家习惯性与将大数字的表述错觉为一个直线，大数字从左往右逐渐增长，例如：1、
2、3、4、5⋯，习惯性正的数，非常少有总之数的，一次将价格便宜的商品放到左边，人的大脑会商品
较低价钱的认知能力。

四、把价钱变小与变大

研究发现顾客的在潜意识中中有一种认知能力：大便是大、小便是小。

1、平时状况下，假如你要给顾客创建一个产品廉价的觉得，能够 在视觉效果上把很大的原素放到价钱
的周边，或是立即将价钱变小，根据比照的方法导致价钱更低的认知能力。

2、营销的情况下，就则恰好反过来，由于要突显打折，就必须将打折大数字越来越更大。
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