
由爱欧迪玛系统开发APP

产品名称 由爱欧迪玛系统开发APP

公司名称 广州微码互联科技有限公司业务部

价格 .00/个

规格参数 由爱欧迪玛:由爱欧迪玛系

公司地址 广州市天河区

联系电话 13480273125 18122468543

产品详情

近些年来随着互联网的迅速发展，移动互联网网广告作为新兴行业发展迅猛，市场规模不断扩大，本文
详细介绍了移动互联网广告行业的发展现状、广告形式、产业链分析、以及相关政策，并以此为基础全
面地探索了移动互联网广告行业存在的问题及前景，最终得出我国移动互联网广告虽然在迅猛发展过程
中存在虚假广告、效率低下以及个人信息保护性低等问题，但随着我国相关法律制度的不断健全和5G时
代的到来，移动互联网广告行业未来前景依然良好，广告形式和精准度也将进一步提升。移动互联网，
是将移动通信和互联网二者结合起来；而移动互联网广告就是在移动互联终端设备上展示的一种新型广
告形式，目前也是移动互联网产业十分重要的收入来源之一。这个产业主要是伴随着智能通讯、平板电
脑等智能移动终端兴起的，用移动无线通信方式来获取广告业务或者广告服务的新兴业态，也是一种互
动式的网络广告随着智能手机的普及和互联网用户的迅速增加，移动互联网广告从2012年开始进入高速
发展期，凭借着高精确度、高交互性、以及营销成本较低等优点越来越受到广告主和营销商的青睐，其
市场规模不断扩大。由上图可以看出，移动互联网广告总体市场规模保持不断增长的态势，14年-17年均
保持较高的增长率，而近年由于互联网人口红利的饱和移动互联网广告的增长速率有所放缓但总体市场
规模仍保持增长的态势，并于2018年移动端投放规模达到5022.5亿元，预计2019年整体市场规模有望超过
六千亿元。我国传统主流媒体是电视、广播、报纸、杂志，面对移动设备的普及和互联网技术的高速发
展，移动互联网广告成为了广告产业的市场主体，而传统广告业的受众群体趋于老龄化。截至2018年底
，对比传统媒体总体保持负增长的业态，移动互联网广告收入规模增长率达到79.8%。

由爱欧迪玛系统开发找（鲁杰：181-0266-7452可微电），由爱欧迪玛系统开发，由爱欧迪玛软件开发，
由爱欧迪玛平台开发，由爱欧迪玛模式开发,由爱欧迪玛系统源码开发，由爱欧迪玛系统app开发，由爱
欧迪玛系统开发方案，app、系统、平台定制开发

开发直播商城软件的功能介绍：

1、视频直播预约功能???商户开启视频直播购物频道时，可以设置一个直播开启时间点，向系统申请一个
时段进行视频直播的预约，并通过系统的信息推送等方式，将视频直播信息向广大用户进行广播。

2、视频直播功能???项目设计的直播频道功能，向广大买家介绍商品的特点、优势，通过语音方式进行解
答，实现视频直播电商直播售卖商品。



3、图片文件轮播功能???商户可以将提前制作好的商品宣传图片，通过编辑到播放列表的方式，将多张图
片按照播放列表的顺序进行虚拟轮播。

4、录播回看功能

商户可以提前将录制好相关的商品视频介绍短片上传到云端，或是前几次直播时的视频录制文件，发布
到商户相关界面，提供商品视频内容点播回看功能。

5、直播频道分享功能?在购物频道直播过程中，买家可以随时通过短信、微信、微博等方式向自己的朋
友进行二次宣传，以扩大购物频道的辐射范围。

6、直播视频通道开关功能?在直播过程中，买家端可以选择性地关闭直播频道的视频通道，此时商户主
播的音频通道依然播放声音，原视频界面呈现图片文件的轮播画面。

7、文字输入交流功能?买家针对商品向商户主播提出的各种问题，同时自己也可以通过文字输入的方式
，向商户主播提出自己的问题，以更全面地了解商品，达到尽快下单的目标。

8、道具互动功能?买家端通过使用点赞、喝倒彩等方式，向商户主播表达认可或者否认等不同的态度，
以实现直播过程中与商户主播间更好地互动，增加买家的参与性。

移动互联网广告市场的发展壮大，一方面不断促进我国互联网产业的发展，促进我国移动互联网技术的
进步；另一方面不断拉动市场需求，帮助广告主实现“精准营销”，是产品更加方便快捷的传给消费者
，提高产品的流动性。根据数据资料整理，可以看到在移动互联网广告产业根据移动媒体类别不同分类
得到的各个形式中，电商广告和搜索广告一直是其市场中的主流收入来源，两者广告市场份额之和基本
保持在50%以上。由于16年百度网站搜索广告的负面事件影响和新广告法的出台，导致搜索广告的市场
份额呈下滑趋势，同时，由于用户对如淘宝、天猫、京东、美团等电商平台的依赖和消费习惯的慢慢改
变，移动端电商类广告收入持续保持较高速度增长，在整体移动互联网广告市场中居榜首地位。视频广
告因为其可以较好的展现产品信息的优点一直是广告主采取的主要营销方法，技术的革新也使视频广告
从传统媒介—电视所呈现的开始逐渐转向手机端等智能设备的营销。当然，在这个以移动互联网社交的
时代，大部分用户群体在社交平台所耗费的时间越来越多，所以很多广告主借用社交平台这个特性，利
用交流这一方法将广告内容传递给移动用户数据来源：根据公开资料和艾瑞咨询数据整理移动互联网广
告强调与受众的互动性，比较受电商、游戏，直播等行业的欢迎。其中，直播业不仅受众群体基数大，
还可以根据不同群体特征对受众进行划分，为潜在消费者打上不同足迹标签，并且其本身较强的互动模
式可以使广告获得更多的互动反馈。不但如此，网络直播业自身的特点改变了广告传播模式，降低广告
制作门槛，主播自身可能就代表广告流量。比如，网红店主张大奕为自己的店铺上新直播，观看人数超
过41万，点赞数超过100万，在两小时内成交额就达到近2000万人民币，客单价近400元，这场上新直播更
刷新了通过淘宝直播间引导的销售记录。低广告成本，高走单量正是直播带动特定广告流量的结果。通
过上图所展现的，可以了解到在2018年广告主移动端广告投放媒体意向中，短视频平台和社交平台成广
告主集中营销阵地，随着技术的进步和社交领域的不断扩展，预计这两类广告的份额还将继续上升。
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