
2024全球高端食品展会（冰淇淋展、冷冻食品展、预制菜展、生鲜食
材展，饮料展）

产品名称 2024全球高端食品展会（冰淇淋展、冷冻食品展
、预制菜展、生鲜食材展，饮料展）

公司名称 展会招商部

价格 .00/件

规格参数

公司地址 参展咨询，展位预定

联系电话 18019712639 13512119684

产品详情

2024全球高端食品展览会（全食展）将在深圳国际会展中心（宝安新馆）举办。同时，此次双展合二为
一，也将会是史上规模更大、产品更全、观众更多的一次全食展盛会。

 

Allfood全食展全年全食系列展预告： 

2024春季深圳全球高端食品展览会   时间：2024年3月1日-3日   地点：深圳国际会展中心 
预计展会规模：100000平方米，约1050家展商   预计观众：92000人次

2024秋季上海全球高端食品展览会   时间：2024年8月21-23日   地点：上海虹桥国家会展中心 
预计展会规模：120000平方米，约1800家展商   预计观众：150000人次
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有条不紊地推进

双展合一“1+1>2”的协同效应

时间虽有推迟，但效果必将翻倍。因为买家们的选品热情会持续发酵，厚积薄发的效果，会证明所有人
的努力和坚持都不会白费！

2024全球高端食品展览会，由中国副食流通协会支持、龙品锡展览主办，全食在线、中国糖果、中国冰
淇淋、食品资本、饮品营销和零食快报等合办。



**营销专家、全食展组委会主任王海宁表示，此次双展合并，一方面为了积极响应国家疫情防控要求；
另一方面，考虑到场地规划以及交通便捷等诸多方面的问题，同时也是为了给大家呈现出别样的精彩盛
况，希望大家不枉此行，满载而归！

据了解，现在各项筹备工作均在按照调整后的计划有条不紊地进行中。届时，来自全国及世界各地的150
0余家高端食品饮料企业，将联合发布上万款2023年度新品，展出规模将达到10万平米。同时，合并后的
全食展，将迎来12余万人次的经销商及买家到场。
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10万㎡展出面积，1500家展商

2023食品行业年度新品全覆盖  

中国副食流通协会会长何继红认为，在食品行业新生代消费市场的变革催化下，全食展提供了一个新势
力品牌和企业展示的平台。而作为全球*具经济活力的区域之一，粤港澳大湾区成为众多国内外食品企业
布局的重要市场。因此，春秋两季全食展合并至深圳举行，对于整个行业也有着十分重要的战略意义。

据悉，2023深圳全食展，共分五个主题展区：包括冰淇淋、冷冻食品、预制菜馆，生鲜食材、植物基食
品、食品综合馆，进口食品、潮流食品馆，食品饮料馆，以及食品加工与包装专区。 

其中，除了中国副食流通协会展团、进口食品展团、触团会采购展团，以及山东农品展团等各省市区域
展团，一同为行业的发展助添动力。其中预制菜、进口食品、团购等都是近两年食品行业的热门领域，
令人期待。

王海宁告诉记者，根据不同品类进行展区划分，能够方便展商集中展示，更好的提高买家和经销商参观
与选品的效率。

此次春秋两季展会合并，规模空前，同样也吸引了国内食品饮料领域诸如“元气森林、雅客、喜茶、怡
达、a1、认养一头牛、大吃兄”等品牌，以及以“钟薛高、木伦河、雪帝、五羊、大桥道、德氏、伟艳
美、冰雪怪”等冰淇淋品牌，均会带来自己的年度新品，以供现场经销商选择。 

而本届全食展，不仅聚集了更多来自全国以及粤港澳大湾区的食品饮料企业的势能，也为经销商选品以
及渠道对接提供了更加广阔、高效、优质的平台服务，其中的商业机遇和经济价值更是不可估量。
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575位金销商将荣登9大榜单

代表600亿元食品饮料大市场

中国副食流通协会会长何继红表示，“全食展金销商大奖，表彰的是**经销商，代表着中国食品行业*大
市场份额。除了为食品行业树立先进的**外，更激励着广大经销商向上生长，将更多优质食品通过各类
销售渠道送到广大消费者的手里。”

王海宁指出，这也正是全球高端食品展多年来的保留项目，旨在增强与经销商买家之间的互动和黏性，
进一步提升全食展的度。

2023深圳全食展，将颁出“2023中国零食连锁店100强”、“中国糖果零食金销商100强”、“中国高端糕
饼金销商100强”、“中国糖果喜铺金销商25强”、“中国糖果零食电商金销商25强”、“中国冰淇淋冷
食金销商100强”、“2023中国饮品金销商50强”、“中国果冻布丁金销商25强”和“中国卡通玩具食品
金销商50强”等9大榜单。所有荣登榜单的**经销商，将由该单位副总裁以上级别的领导，现场获颁荣誉
证书。保守估计，他们将代表中国食品饮料行业600亿元大市场。
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10+论坛活动、100+演讲嘉宾

人脉+智慧的碰撞与结合

据主办方透露，2023全食展配套活动将延续往届精彩的势头，同时增加各大细分领域的交流与互动。期
间，包括“2023中国高端食品饮料营销论坛”、“中国冰淇淋与冷冻食品营销论坛”、“中国预制菜营
销大会”、“国际食品商务配对会”、“粤港澳大湾区餐饮渠道对接会”、“触团会2023年度盛典暨百
万团长带货势能大会”、“全球高端食品饮料新品发布会”、“中国冰淇淋与冷冻冷藏食品年度新品发
布会”和“广东经销商创新联盟第25届峰会”等十余场论坛活动，将相继呈现给现场观众，让大家目不
暇接，收获满满！

上百位****、营销专家、企业家、经销商大咖、**投资人等出席行业论坛活动，不仅带来对行业未来走势
的分析，更有对疫情新常态下食品市场发展的思考，特别针对预制菜、进口食品、植物基食品等近年来
的热门领域，进行的分析和思想的碰撞。
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预计观众12万人次

实现展商与买家间的高效成单体验！



据了解，2021秋季全食展，吸引了来自全国各地的参观观众达68379人次，观众占比高达97.12%。而此次
合并后的2023全食展，预计买家将达到12万人次。

王海宁表示：“决定一个展会化程度很重要的一方面是观众的数量与质量。”鉴于合并春秋两展的决定
，本次全食展组委会不仅会通过电话、微信、短信、邮件等传统方式邀请，更是安排团队进行一对一的
上门邀请，以表达全食展*大的诚意。同时，2023全食展还以将以线上直播等方式进行展前的预热和宣传
工作。

同时，本届全食展还将按照目前渠道的划分，重点邀请经营大流通、商超卖场、便利店、电商、社团、
餐饮、生鲜、特渠等生意的经销商，将这些细分渠道领域的经销商大咖、采购邀请到现场，和展商实现
对接。让展商与买家、经销商之间实现更加高效、便捷的成单体验！

相逢会有时！一场史上规模更大、产品更全、观众更多的2023全食展，必将更好的促进中国食品饮料行
业的繁荣。
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