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产品详情

 

大家好，老宋来分享啦！这次分享的内容主要针对的是搜索流量、免费流量的提升。因为我在解答商家
问题的时候，发现问题大多都是：为什么我的店铺没有流量；我的流量访客提升不上去.....等一系列的问
题，所以我今天就针对此类的流量问题，写一篇文章给大家参考学习。在你坚持、努力、修正修改、优
化调整的情况下，你的拼多多店铺一定能够爆发的，加油！！！

 

那以下分为5个大点去解说，希望大家能够从这5个大点当中寻找出自己的店铺问题，从而进行优化，提
高你的搜索免费流量！！

一、店铺为什么拿不到流量？

1、拼多多整体的发展趋势相当之好，买家的数量也是每天在递增。随着平台的发展以商家们的竞争，现
在各方面的饱和度已经逐渐增加。当我们需要在类目中突围而出，少不了的就是运营技术、运营技巧、
运营思维、产品优势突破、产品差异化突破、产品质量的升华。这种种都是关联到我们后期的发展以及
平台给予流量的前提了。

2、搜索深度降低

搜索随着人们的习惯而改变，现在的人在搜索上虽然有着很大的需求针对性，但往往从搜索中看到别人
的商品后（场景），会发现那款产品可能更合适自己。所以在搜索的深度浏览、搜索的硬性需求的情况
下有所改变了。专注搜索固然没错，但专注搜索的时候我们也需要从商品的各方面资质上更深一步抓住
买家的购买喜好。



3．商品定价，定词的无计划主攻性

很多店铺在商品品类规划这块，都会有几个或者多个相近相似产品，所以在制作标题与定价的时候就显
得没有主动进攻性，产品材质，属性，功能类似，所以最终标题与定价也大都相近。在拼多多的搜索规
则里，出现同类商品的情况大家会发现是有，但主图标题出现一模一样的情况下是非常少的。因为拼多
多需要防止商品铺货、防止出现更多一样的商品导致卖家体验不足，所以我们从商品的归类、商品的独
一无二自作上需要更深一步策划。

二、搜索展现规则

1.如果我们把搜索看作是过滤器，那么关于围绕搜索规则则是一层层过滤网。由上到下，有粗变细。

排在第一个搜索框架下的过滤层是产品的归属类目与属性。越是看似简单易操作的问题反而容易出现大
的问题，有个别的商品是属于多个类目下的产品，这个时候就需要在发布产品的去搜索这个产品的主要
核心词，根据搜索结果得知拼多多优先展示类目，也可以把搜索排在前面销量好的商品统计起来用工具
查看他们所在的归属类目。商品属性也是同等重要，商品属性作为精准搜索的一个重要一环，也是拼多
多判定商品与搜索词匹配性的重要指标。

2.商品竞争

竞争一直存在，但也讲究一个平等原则竞争，如果你想与你行业的某个店铺做竞争，首先你得成为一个
合格的对手。店铺拼单数量，客单，单品定价，核心搜索词等等都会成为决定你是在哪个层级面找对手
。对手的运营能力，产品优势都将影响着你的产品展出。

3.综合权重

产品，店铺多维度来考核相关权重，单品关键词权重由点击率，转化率，单品贡献值，复购率，客户评
价，单品违规扣分，店铺权重主要涉及店铺动态评分，店铺商品动销、店铺售后纠纷、客服回复率....

上面讲到这么多的权重因子，大家梳理后发现，大部分都是自己可以自主控制的，相对比较难的2点的是
点击率与转化率，但点击率操控性比转化率又要好的多，毕竟影响一个订单的转化所牵扯的方方面面多
了。 点击率主要构成就是一张创意图片，与主图一样具备营销底蕴就可以了，做一张优质高点击率的图
片相比做好一个产品来说容易多了，连一张图都不做好何谈运营好一个产品。

四、精准人群圈定

对于精准人群这块，相信不少的拼多多卖家和运营，都不知道如何针对性的圈定自己的人群，其实在人
群圈定的时候，我们就可以从关键词、主图、商品标题上入手。比如我们是做 一次性手套 的。如果我们
的标题上选择“一次性手套家用”和“一次性手套批发”那针对的群体就有很大不同了。家用以及批发
两个概念：家用是需要高质量、高体验的商品；而批发是需要客单合适、质量过关即可。那通过标题上
的筛选后，我们就知道如何针对性的做主图以及关键词的筛选了。

五、怎么样做，拼多多给会给我们流量？

在运营店铺中我们需要关注并做好哪些事项，拼多多才会给我们流量呢，这个话题也是大家最为关心的
事，我认为大家做好以下几点就不用担心店铺拿不到流量。

1.产品标题

在做产品标题的时候一定要用适用自己产品的词，不要盲目的以为所有的词都拿过来用，造成核心词，
主搜索，属性词的堆砌。这样反而拿不到流量，我们在做标题的时候就是只要确定一个主搜词后面延着



这个主搜词去拓展做延伸就可以了。这个词不一定是大词，也不是最热的词，而是最适合自己产品的词
。

2.产品定价

产品定价不只是简简单单的给商品标一个价格，你要知道不同的定价直接影响一个产品的转化与搜索展
示的机会。通常大家定价往往都是根据产品的成本价在加上利润及后期的活动折扣来定价，也有参考同
类商品的在售价来作为自己商品的售价，也有些抱着前期只为冲量不赚钱的思维来定价。所以定价这块
我一般建议先给产品定词，定词以后在平台上搜索喜好这类商品人群的主要的区间价格，在结合商品成
本来确实最终的一个价格。

3.布局店铺多个产品，出击抢流量

前面有提到每个店铺都会有几个或者多个相同相似商品，那么我们就可以把每个商品打造成重拳出击去
截取流量。我们可以通过主打不同的搜索词，不同阶段的商品定价，来布局店铺产品组织结构，形成有
力的竞争格局。

六、提高商品主图点击率

商品好的优劣，受众情况怎么样，拼多多系统只能通过点击率这一维度来判断。排除付费的影响外，主
图点击率是获取搜索流量的重要一环。类目规则不同对主图的要求也各有区别，有的是白底背景干净无
牛皮癣，而有些类目则是背景颜色搭配醒目，营销文案布满主图。所以做主图的思路总结起来就是结合
产品的卖点把客户需求的核心用图文的方式以产品使用场景展现出来。所以一张优质的主图一定是有符
合下面的情况，图片本身所展露出来的信息是能解决消费的需求。商品展示的角度，搭配，配色是具有
独特吸引性。

七、提高商品转化率

商品最终的一个转化能力除了主图描述外，还有重要的一个场景就是详情页。产品卖点的展示，场景化
的营销，产品基础信息的告知，营销氛围的制造，都要落到这个当中来。所以怎样做好一个产品的详情
描述，这里策划工作就显尤为重要了。详情的展示排列应该是由基础展示（产品结构，产品环境，细节
，实拍，模特图），产品场景营销，产品故事情绪营销，深度挖掘客户需求，扩大目标人群圈子，丰富
产品被选择价值等组成。

为了促进转化，同时我们可以赋予活动暗示，消费者购买产品并不是为了验证这个产品有多便宜，而有
有多优惠。一些店铺内的活动、优惠券发放，都可以自行安排，虽然可能获取不到官方的活动流量支持
，但是我们可以对参与活动的商品打标，做好营销的收藏转化，那么这也可以有力的刺激消费者，活动
商品的价格一般都是最实惠的时候 ，同时商品质量也有保障。

总结：大家认真的执行做好以上这七个点，拼多多的搜索流量、免费流量能随之提升的。但我们也要记
得核心的重点，就是你碰到流量下滑、销售额提不上去，这个时候要问问自己：是否真的用心在经营，
是否真的坚持在做好店铺？！

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

