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产品名称 2020上海国际日用消费品OEM贴牌展会---日用
百货工厂展会

公司名称 沈伟专业会展人

价格 .00/个

规格参数 综合食品展:15800655929
OEM:15800655929
贴牌展会:亚洲工厂展

公司地址 上海市

联系电话 18721287393 18721287393

产品详情

   零售自有品牌产品指的是由零售企业从设计、原料、生产到经销全程控制的。这些产品由零售企业
选定的供应商生产，使用零售企业自己开发的品牌，相当于零售业的OEM。公开资料显示，在英国，零
售企业自有品牌占零售业销售额的30%左右,而美国自有品牌商品的销售额已经占到超市年销售额的40%
。以美国沃尔玛为例，它有40多个自有品牌，其中23个是一次性品牌，如“山姆精选”、“ASDA”等，
涉及食品、服装、玩具等多个领域，拥有超过19万种商品。沃尔玛30%的销售额、50%以上的利润都来自
自有品牌，很多自有品牌产品的销售额都进入所属品类的前三名；德国“阿尔迪”的自有品牌商品更是
占到其整个销售额的90%以上，是其利润的-大贡献者

  为什么有的中国工厂和厂家只愿做OEM贴牌、ODM贴牌代加工，而不愿做自有品牌？答：在商业价
值链条中，有投资商、品牌商、运营商、代理商、制造商、消费商、消费者。OEM贴牌代加工厂家属于
制造者，自行建立品牌的属于品牌商。 一、前者的客户是品牌商，后者的客户是代理商。二、前者是
重资产投入，需投入生产、包装、检测的仪器设备，后者是轻资产，相关投入较少。三、前者注重按时
、按质、按量的完成生产订单和交货，后者注重品牌的菅销推广，渠道的拓展与管理。四、前者是劳动
密集型或资金密集型，后者注重产品研发与品牌宣导。五、前者注意材料研发、工艺研发，后者注重提
升用户体验与现场演示效果的研发。六、前者注重生产制程控制与现场管理，后者注重客诉管理与用户
满意度调查。七、前者偏稳重保守，后者偏激进冒险。 八、前者团队多与生产、制造、计划相关，后
者团队多与品牌、市场、营销相关。九、前者利润微薄，薄利多销，后者利润丰厚，定价灵活。十、前
者招普工有难度，需机器换人，机器人换人，后者招代理有难度，需与国企、上市企业、风投等有背景
、有实力的企业和品牌对接。

联系方式：158 0065 5929 沈先生
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