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产品详情

本田汽车热气球--不一样的环保支持 本田“北极熊”飞上天

说到本田在中国对保护环境方面所做出的贡献与努力，众多长久以来关注本田的车迷们马上会想起本田
在国内举办的节能竞技大赛以及环保产品——混合动力思域。而在日本，对环境的保护则被本田通过热
气球大赛的方式体现出来。 

   堪称热气球界GP赛事的“HONDA 热气球Grand Prix”，是世界热气球相当重要的比赛，身为追寻
梦想创始者，本田于1989年全力赞助，租赁热气球，并协助主办单位AirB所有经费。预计在4月4日举办
的“2008 HONDA热气球Grand Prix”上，第1站先于日本本田发源地栃木县藤冈町渡良濑运动公园举办
，第五站则是11月底栃木县宇都宫市茂木Twin Ring赛车场的“国际热气球大赛”。 

   身为主办单位，本田自然也要推出参赛热气球，这回则是以北极熊为涂装，让地球环保议题飞上天
空，而这也是继地球涂装F1赛车后，本田再度彰显生态环境的表现。 “HONDA 热气球Grand Prix”的评
分标准，通常是以上升速度、高度、降落至目的点精准度、方向等计分，在裁判的评断下给分，分数高
者胜出。至于热气球造型美观与否，则是趣味性较高的评分项目重点。 

   因此，在今年度的“2008 HONDA 热气球Grand
Prix”赛事中，除了本田的北极熊涂装热气球外，必会看到不少卡通造型热气球。

热气球空中广告优势

1、空中媒体，升空见1效，第1注目率——此“见1效”以受众对所见热气球广告内容产生记忆度为衡量
标准。  我们做过一个有趣的实验：把若干个媒体——电视、报纸、车身广告、路牌广告、小宣传单位
、热气球广告等发布的不同广告展现在同一批受众群面前，热气球广告租赁，之后，让他们回忆所接触



的那些广告中哪一个还留有印象。答案是:热气球发布广告。它的受众记忆度100%。

2、二次传播的连环效应——热气球出现在现场，除造成现场轰动效果外，必成为媒体捕1捉的焦点，新
闻媒体不遗余力的二次传播，更使其产生难以估量的效果。

3、最能彰显品牌尊贵——热气球所具有的时尚性、时代感及傲视群雄，天之骄子的地位使其广告主品牌
形象独显王者风范。  

4、强迫性、主导性强、视觉冲击力媒体之最——热气球广告立体造型，体积庞大，一旦升入空中，在极
大范围内处于唯1清晰可见的广告媒体，主导性强，能强迫受众观注，热气球飞行，给受众留下难以磨灭
的印象。

5、具亲和力——因热气球运动兼具商业性及娱乐性，使其在作为广告媒体的同时，能较好发挥互动功能
，使广告主与消费群迅速拉近距离。  

6、广告发布费用低——因其初次传播见1效率高达100%，所以与其它需靠累积播出频次方产生广告效力
其他媒体相比，投入小，收获超值。

压力仓

环球飞行的飞行员们住在一个密封性能极好的压力仓中，压力仓提供了适宜的温度、压力和空气环境，
这与普通热气球上的大筐不可同日而语。例外的是，热气球孤胆英雄、美国人福塞特1997年以来所作的3
次以“独立”命名的环球飞行未使用压力仓，为此他要忍受十几千米高空中零下20℃以下的低温，并且
始终需要配带面罩进行呼吸。

安全

如果飞行中氦气出现泄漏，热气球将变成完全靠加热保持高度；如果泄漏加大，张家港热气球，不能保
持高度，气球将会起到降落伞的作用，把下降速度控制在每秒5米之内； 如果状况继续恶化，飞行者还
有足够的时间跳伞；以后就是救援人员的事了。在最近两次环球飞行中（98年12月、99年3月），从太平
洋里救出"ICO环球"和"有线与无线"人员的分别是美国海岸警卫队和日本国民自卫队。

租赁热气球-张家港热气球- 新天地航空俱乐部2由常熟市新天地航空运动娱乐俱乐部提供。常熟市新天地
航空运动娱乐俱乐部（www.jsxtdhk.com）拥有很好的服务与产品，不断地受到新老用户及业内人士的肯
定和信任。我们公司是全网商盟认证会员，点击页面的商盟客服图标，可以直接与我们客服人员对话，
愿我们今后的合作愉快！
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