
深圳洛菲纳 亚马逊玩具类目销售额同比增长了400%

产品名称 深圳洛菲纳
亚马逊玩具类目销售额同比增长了400%

公司名称 深圳市前海洛菲纳技术咨询有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 深圳市宝安区西乡街道银田工业区宗泰文创产业
园二期3A栋409室

联系电话  18926752640

产品详情
全球COVID-19大流行，“居家隔离令”的发布让欧美上亿民众“被迫”宅在家中，青少年和儿童同样没有办法外出玩耍。
为了消磨漫长而又枯燥的居家时间，玩具类产品的需求也随之上涨。在美国，玩具销售激增。与去年同期相比，销售额增长了惊人的228％。
玩具的销量通常在三、四月份表现平平，Q4季度才会迎来爆发。但是受疫情影响，玩具类目在原本的销售淡季反而需求激增。
玩具购买热潮在全美盛行
“居家隔离令”可能是大多数行业的一大障碍，但事实证明，这对玩具制造商来说是件好事。由于孩子们被困在家里不能外出玩耍，父母们开始大批量购买玩具，希望让孩子们有事可做，在不打扰他们工作的同时远离电视。玩具购买热潮在全美各地盛行，而桌面游戏和积木的在线销售也在日益增长。

洛菲纳为您提供及时的亚马逊资讯

 

亚马逊是一个国际性跨境电商平台,平台政策干变万化,尤其在亚马的销售旺季,平台政策调整更为频繁。

lonfenner为您提供及时的跨境电商相关新闻与动态，助力广大卖家及时了解平台政策变化、知识产权、
商标权、关键词优化、运营推广等相关资讯。洛菲纳愿与您一起分享信息,共享财富！

   

我们为您提供海量的亚马逊运营资源

  

.美亚销量排行榜                .专业长尾词寻找工具

 .美亚新品排行榜              .在线关键词搜索追踪工具

  .产品跟踪+销量估算          .商标快速查询工具



   .关键词变化趋势          .专利搜索工具

    .供应+采购趋势分析       .货源网站推荐

.搜索引擎优化资料及工具       .美国lightning deals.

作为中国唯一一个亚马逊海量SKU运营服务高端提供商，目前洛菲纳已经孵化500余家跨境电商公司、数
千余名个人学员，已与全国20余所大中专院校达成校企合作，成为跨境电商行业新模式的领导者。

一、独特的运营模式

洛菲纳集团运用独特的运营模式，从众多跨境平台公司中脱颖而出。依托十亿级数据库的跨境电商全流
程服务的自建智慧生态系统，逐步完成跨境交易链条的生态系统创建。2019年年初成立专业国际货代公
司服务于全国的孵化公司。当孵化公司产生订单后，系统提示备货，卖家将采购的商品邮寄地址填写洛
菲纳一号仓库，仓管人员收到货物后进行验货确保无误，再按照国际物流发货标准进行二次打包，通过
空+派形式送到消费者手上，孵化公司只需要采购订单工作量即为结束，后续物流问题全由总部解决，
真正托管服务。

二、洛菲纳智慧生态系统无缝对接亚马逊等主流跨境平台

洛菲纳集团打造了洛菲纳跨境电商智慧生态系统，由阿里架构师和百度产品经理及几十位IT精英组成强
有力的技术团队自主研发和不断优化，塑造了以销代购物的商业链条模式，可无缝对接多种主流跨境电
商平台，拥有可持续发展的模式，利润通过多平台管理理放大了N倍。采用海量SKU+以销代购的方式，
收到客户订单后才采购发货，消除了以往电商货物积压风险，提升了系统性能，不再有语言障碍，员工
只要会电脑就能操作。

三、洛菲纳国际物流仓储中心

洛菲纳采用线上线下结合的“一站式物流”服务方案，全方位精准对接跨境物流各个环节的所求所需。
线上精确高效地处理订单物流数据，匹配最优的货运方案，支撑线下各个独立的仓库则快速运输到深圳
总仓库，进行统一验货和国际货运标准的二次包装等服务。标准化的服务和高效的配送机制为货物安全
、稳定和持续运行提供了强有力的技术保障。

四、强大的师资团队

集团数十位资深电商经验师资团队，从业务拿到结果，手把手教导，教导技术手段，优化选品，提高业
绩，多个技术手段培训。

五、高质量服务

集团一站式服务平台辅助学员快速入门跨境电商，更好的运营店铺，提高业绩以及店铺运营效率，辅助
合作伙伴更好盈利。即时服务，终身服务。

一、跨境电子商务

亚马逊、速卖通等跨境B2C销售，以及独立站项目

二、物流以及仓储服务



国际物流以及亚马逊、速卖通等卖家产品的仓储服务

三、分公司孵化

全程指导全国各加盟公司的开业培训、账号注册、洛菲纳智慧生态系统软件使用，以及技术指导、品牌
注册、物流仓储服务、境外收款等一站式服务。

四、跨境电商创业园孵化

自建跨境电商创业园，为有志于跨境电商行业的个人提供入门培训、账号注册、洛菲纳智慧生态系统软
件使用，到入驻园区、技术指导、品牌注册、包装物流、境外收款等一站式服务。

唯一官网http://www.lonfenner.cn

地址：深圳市宝安区西乡街道银田工业区宗泰文创产业园二期3A栋409室 电话：联系手机：18926752640
15361698380 微信：luofn01   luofn02

  

此前，柯蒂斯�麦吉尔（Curtis McGill）和斯科特�霍达壳（Scott Houdashell）的玩具公司每年的大部分收入都依赖于复活节前关键两周的销售。但现在，他们将迎来有史以来最好的一年。在3月份的最后一周，他们在亚马逊上的销售额同比增长了400%，沃尔玛的店内销售额增长了100%。
麦吉尔说:“现在，我们一天的销售量将超过此前在亚马逊上的任何一天。”他们的公司Hey Buddy HeyPal Investments是一家销售鸡蛋彩饰玩具的公司，该公司是众多玩具制造商中销量激增的一家。
Hasbro（孩之宝）首席执行官布莱恩戈德纳(BrianGoldner)也表示，由于市场对该公司的经典棋盘游戏（如《大富翁》（Monopoly）和《生命游戏》（TheGame of Life））以及手工艺品（如Play Doh））的需求增加，他的第一季度业绩看起来相当不错。
益智游戏制造商Ravensburger的销售额在3月份也出现了爆炸性增长。该公司发言人说，3月份最后两周，美国益智玩具销售额同比增长了370%，3月25日的销售额是2019年同期的10倍。
销量火爆也要谨防认证掉链子
不过在销量一片看涨的时候，卖家也要对产品的安全问题把好关。毕竟一切与儿童有关的类目门槛都比较高，准备不充分只会损失惨重。
这不，最近就有卖家乐极生悲了。该卖家店铺的一款玩具，因为买家投诉“产品充电时过热导致着火”，被亚马逊以产品安全问题下架了，虽怀疑是竞争对手恶搞但也无济于事，至今仍在申诉中。
玩具类目的认证如同一块打开目标国市场的敲门砖，卖家只有手握这张通行证才能持续盈利、不被其他意外因素被截断财路。
欧美市场对玩具类产品销售有非常严的审核标准。以下玩具类合规要求，跨境卖家们可要记牢！
关于玩具类合规要求：
亚马逊北美站：在亚马逊北美站销售需要基于美国儿童产品强制法规CPSIA要求准备CPC（Children'sProduct Certificate）儿童产品证书，该证书中应包含儿童产品制造商或美国当地进口商信息，并包含由CPSC认可的第三方实验室出具的相关测试结果，在书面的儿童产品证书（CPC）中证明其儿童产品符合适用的儿童产品安全规定。除CPC外，产品包装图片，如果是贸易商re-seller还需提供产品购买发票，方能通过类目审核从而拿到销售权限。
亚马逊欧洲站：在亚马逊欧洲站销售需要玩具，需要提供CE及EC 符合性声明，声明产品符合玩具安全指令相关测试要求，除此之外，产品包装图片，如果是re-seller还需提供产品购买发票，方能通过类目审核从而拿到销售权限。
同时，海关也对玩具类的查验力度明显强于其他类目产品，因此一是要准备好相应的资质认证以备查验，二是要尽量选择合规的物流商。
以下信息供玩具类目卖家申请销售权限参考。（具体以亚马逊卖家平台最新标准和实际执行标准为准）：
1) 距申请日期180天以内，购买双方名称地址清晰且与亚马逊卖家平台信息严格一致，采购量合理的采购发票；
2) 包含产品名称和信息，明确产品检测内容，时间和测试或认证实验室地址：
� 美国站点，关于儿童玩具测试要求，请参照：https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Testing-Certification/Childrens-Product-Certificate/
� 欧洲站点，您可以通过合规工具查询测试要求，也可以通过合规工具CCSP联系认可的实验室：https://www.compliance-provider.cn.selling-partners.a2z.com/
3) 对于13岁以上儿童产品，需要提供包含制造商信息、产品编码、商标名称等信息的6面包装照片及实物图。
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