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产品详情

教育是现在人们最注重的，现在的有很多的年轻人都想轻轻松松的拿个大专证或者证书，而今日头条是
目前拥有5亿注册量，日活跃量1.5亿左右，所以在今日头条投放广告效果是最好的，当然也有很多平台
也可以投放的。

简单说一下今日头条广告的计费模式

今日头条广告主要是以OCPC以及CPA的计费模式为核心，OCPC意指按照点击转化收费，转化主要包括
表单提交，按钮点击，在线咨询，短信，电话咨询等等，主要是以第一阶段按照点击收集意向客户数量
，而后第二阶段进行转化，直白的来讲你可以出一个转化目标价，而后进行投放，今日头条会根据你的
价格进行智能投放。CPA意指直接按照转化收费，直白的来讲你出一个价格，转化的价格不会高于你出
的价格的30%。

下面分享一个今日头条教育培训行业的案例

公司名称：华博特教育

品牌介绍：华博特教育集团旗下一家集学历教育和职业教育为服务核心的连锁机构，业务涉及成人高考
，学历提成，高端电商人才培训，支持远程，夜大函授等模式。该教育机构联合中国计量大学、浙江工
商大学、浙江理工大学、华中科技大学等国内顶级高效，强强联合为广大学生体用了优质、高效、全面
的教育信息。

投放受众——产品优势分析：



上课形式多样化，学习时间更自由，学费可分期，先录取再缴费，0门槛学习，985/211名校教学点直招，
几百个专业选择，不过免费重修，专职老师全程指导。

1、结合受众群体，项目优势、节点高考毕业季、客户考核目标等因素搭建账户

2、主推信息流CPC广告形式，根据头条精准算法，投放到有意向的人群，实现大面积曝光转化

账户优化思路：

01分类测试：A/B计划测试，结合用户属性出不用的兴趣分类及创意测试不容群体的质量。部分做精准投
放教育培训（大学培训、职业教育、学历教育等分类），取其转化好的主攻

02素材选择：利用品牌市场知名度影响，试用学校的校门logo做素材投放。大图+组图形式，通过一个品
牌影响力抓住忠实的粉丝，提高整体获客的质量情况。主推客户自己的页面

03投放位置：账户进行不同的投放位置测试，信息流、详情页等测试投放效果

04文案撰写：分析用户属性、紧抓用户关注点和痛点。利用“浙江工商大学向高考落榜生免费开放录取
通道”、低分也能上名校等关键词推出用户所关注的利益点！

出街素材拷屏：

创意基础数据：

投放日期：7.1-7.31

位置：今日头条信息流CPC

展现形式：大图+主图，投放期间标题和创意不断测试优化，选取点击率和转化率都非常好的创意主推
。后期跑量也基本稳定

投放基础数据:

根据受众分析做AB计划测试，精准人群，1计划内多条创意轮播跑，不定期更新创意文案，保持新鲜度
。对话成本长期控制字70以内，实际到访率80%，客户较满意

投放总结:

1、产品及用户了解：了解投放产品，了解市场需求，了解受众群体关注点，痛点，优劣势。抓住痛点狠
做文章！！然后再产品熟悉的基础上结合客户目标对应的做投放

2、数据分析很重要、账户素材更重要：在所有的数据分析中找原因。不同维度所针对不同的问题逐个排
查。针对账户内的素材更不定期做更新优化，注入新鲜血液防止疲惫期

3、头条平台666：通过投放我们的头条的广告。借助头条推广机制。只准对接目标受众人群。保障了有
价值的消耗跟我们用户的黏着度，为客户提高转化率
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