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产品详情

第十七届全球零售自有品牌产品亚洲展-2024上海

20204年12月04日-06日    上海新国际博览中心

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专 业委员会(PLSC)     
自有品牌制造商协会(PLMA)

承办单位：跨采（上海）广告有限公司

合作单位： 江苏餐饮协会  厦门食品协会

展会优势：

行业大腕亲临、探讨自有品牌风向、聚焦新自有品牌产品专 业国际三大自有品牌专 业展之一，辐射整个
亚洲标准全国性自有品牌产品评选及集中陈列趋势自有品牌是零售变革、转型的必选项精
确50+个国家的专 业买手团，数量逐年递增，免费提供采供对接机会全面线上、线下、流通全渠道覆盖
；商超、便利、专营店、品牌运营商等差异直面终端渠道商，去中间化，惠及三方（采购商、供应商、
消费者）

积累积累9年，矗立自有品牌发展前沿，迎来行业蜕变?

 

累积7年，规模逐年扩大，持续保持2位数迅猛增速；

严选买家，国内唯一一个展前公开精 准买家名单的专 业化展会；

50+个国家的采购团零距离的采供对接，获得更多直供零售的机会；

https://www.jichuang.net/zhanhui/


外贸转内销的绝 佳平台，外贸规则与内贸渠道无缝对接；

品牌商与自有品牌和谐相融，占领不同层次消费市场，获取更多销售份额；

 

关于我们 

概念：零售自有品牌，是工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行代工生产，贴零售店品牌，由超市
一次性买进并销售的行业。

模式：自有品牌包含但不仅 限于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式，一件好的自有品牌产品
是零售商和供应商能力合作的产物。

详解：通俗来说，自有品牌产品，是指工厂与零售企业根据市场需求联合研发，而后，由工厂进行产品
代加工生产，由零售企业冠以自己的自有品牌标签、并在自有的商超连锁门店进行营销的一种产品。

展会历史：

1979年---PLMA成立

1980年---美国自有品牌展2500多个展位

1986年---荷兰自有品牌展4200多个展位

2010年---PLF上海召开

2017年---PLF继续扩张，计划展位1200个

展品范围：食品饮料类、日用百货类、健康美容产品等

主题展区

2020PLF继续深化和打造优势产品分区，将在食品区和非食区主推以下热门展区：

——国际产品区

——零售商自有品牌商品区

——出口精品区

——家居生活体验区

——台湾区、韩国区、亚洲区等(特殊展区)

协会服务：

1.采供见面会

(往届：福州、荣成、厦门、天津、郑州等产业聚集区)；



2.海外展会及市场考察；

3.行业专 业培训；

4.网站/微博/微信/EDM/SMS线上推广；

5.国内、外上百家大众媒体和行业媒体资源；

6.专 业买家邀请团队全年服务，提供紧急采供清单；

现场服务：

优质展商媒体专访 (理事单位优先)

零售总裁研讨会   (限理事单位参加)

零售商午餐培训会 (限理事单位参加)

自有品牌供应商培训会议

消费者喜欢的自有品牌评选活动

中国食品零售模式与自有品牌创新论坛

中国个人护理品零售模式与自有品牌创新论坛

----往届PLF现场活动主题(以公告为主)自有品牌

广义的自有品牌定义：

自有品牌（Private Brand，PB）是批发商或零售商自己创立并使用的品牌，用于区别于其他品牌的商品或
者服务。国内连锁超市虽发展了多年，但很多业内人士还没有真正了解自有品牌。一提起自有品牌，大
多数人均会认为是零售商品牌、是商店品牌。实则不然，早期自有品牌的概念是基于当时的市场环境，
针对制造商品牌提出来的。自有品牌一般是指分销商或中间商创立并拥有的品牌，具体可以分为批发商
品牌和零售商品牌。其中，批发商品牌是主要收入来自于批发业务的公司所拥有的自有品牌，在这方面
国内学术界少有研究。

随着国内商品流通渠道的变革，制造商、批发商、零售商之间更多地呈现出你中有我、我中有你的市场
格局；电商的迅猛发展、虚拟店铺的存在，延展了传统意义上商店的概念，传统意义上的批发商和零售
商概念显得越来越僵化。自有品牌的概念，也应该随着市场的发展而与时俱进。自有品牌狭义的传统定
义没有包含批发商品牌，仅包含了商品自有品牌。毕竟自有品牌既可以是商品品牌，又可以是服务品牌
。

狭义的自有品牌定义：自有品牌（PrivateBrand，PB），又称为商店品牌，是指零售企业从设计、原料、
生产到经销全程控制的产品，由零售企业指定的供应商生产，贴有零售的企业品牌，在自己的卖场进行
销售。

简介

超市借自有品牌保利润



自有品牌在国外已有几十年的历史，目前日益受到商业企业的重视，尤其是大型零售企业的重视。欧美
的大型超级市场、连锁商店、百货商店几乎都出售标有自有品牌的商品。例如英国大的零售企业集团马
狮百货公司，所有的商品都使用自有品牌“圣米高”。其实，“圣米高”这一品牌的商品并不是马狮集
团自己生产的，马狮集团只是对商品提出品种、规格、质量的要求，直接向制造商订货。再如美国大的
零售集团公司沃尔玛

沃尔玛

拥有20000个供货商，其中较大的制造商有500个，这些制造商必须根据沃尔玛公司设计的造型、装潢、
质量要求进行产品生产，生产出的产品印上沃尔玛的自有品牌。又如日本大的零售商大荣连锁集团有40
%的商品使用自有品牌。实施自有品牌营销战略使企业能产生较大的影响，取得良好的业绩。

实施途径

自有品牌营销战略的实施有两条基本途径：

1、零售企业委托生产者制造。即商业零售企业根据市场动态对商品的质量、规格、类型、原材料、包装
等方面自行设计，然后委托生产企业按照设计要求制造，在销售时使用自有品牌。其特点是：商业零售
企业与生产企业是一种较为松散的协作关系，经营风险较大，放弃使用制造商品牌的生产企业生产的产
品质量虽然较好，但因其规模小无法与其他较大的企业竞争，从而和大型零售企业联合，双方互惠互利
。

2、零售商业企业自设生产基地，即自己投资办厂生产自己设计开发的商品。其特点是：生产企业和商业
企业不是交易关系而是协作关系，有共同的利益，稳定性较强，交易费用低，但需要商业企业要有相当
的规模与一定的经济实力。

竞争优势

信誉优势

敢于使用自有品牌的零售商业企业往往有良好的声誉和企业形象。企业在长期的经营实践中，以一种或
几种经营特色形成了自己良好的信誉，树立了一定的品牌形象，使商业企业创立的自有品牌从一开始起
就具备了的许多特征，极易被顾客接受与认可。如今，商品供给日益丰富，而消费者又较少拥有特定的
商品的知识，认牌购买往往成为消费者的惯常购买行为，特别是在假冒伪劣产品泛滥的时候，良好的企
业形象和品牌信誉几乎成了消费者的“避难所”。广大消费者总是喜欢到“放心店”、“信得过”商店
购物即是明证。

bestbuy推自有品牌

价格优势

质 优价 廉是自有品牌商品的一大优势。欧美商业企业中使用自有品牌的商品一般比同类商品价格低30%
以上。日本大荣集团的自有品牌商品分为三类：10000 种优质商品比同类全国畅
销货便宜10%—20%，150种低价商品比一般商品低15%，另外40种商品则比品质相近的名
牌商品便宜30%。使用自有品牌的商品之所以具有价格优势，第  一，大型零售商业企业自己组织生产
自有品牌的商品，使商品进货省去许多中间环节，节约了交易费用和流通成本第二，使用自有品牌的商
品不必支付广告费，零售商已有的良好信誉就是自有品牌商品好的广告。第三，自有品牌商品仅在开发
商品的商业零售企业中销售，可省去为打通流通渠道所需的费用。第四，大型零售企业拥有众多的连锁
店，可以大批量销售，取得规模效益，降低商品的销售成本。

特色优势



使用制造商品牌的商品，通常各零售企业都可以经营，这使得各零售商业企业在所经营的产品品牌上的
差异日趋缩小。“走一店等于走百店”，从而造成零售企业经营上雷同有加而特色不足，加剧了竞争的
激烈程度，甚至出现了过度竞争。而实施自有品牌营销战略，大型零售企业首先要对其品牌进行准确的
市场定位，企业要根据自身的实力状况、竞争者的市场地位、目标市场的需求特点来确定自有品牌商品
在市场中的地位。品牌定位一旦明确，企业的经营特色随之形成。另外，零售企业的自有品牌与制造商
品牌的显著区别在于零售企业的自有品牌只能运用于开发商品的企业内部，其他企业不能使用，因此，
使用自有品牌也就把本企业的经营特色体现出来，以特色经营赢得顾客。

领 先优势

市场营销的核心是把握、满足消费者的需求。零售商业企业直接面对广大的消费者，能比较准确地把握
市场需求特点及其变动趋势，从而能根据消费需求特点来设计、开发、生产、组织商品，这样就使自有
品牌的商品比制造商品牌的商品，更能快捷地体现市场需求，领
先一步，在市场竞争中处于先发制人的有利地位，掌握竞争的主动权。

市场效应

自有品牌是商业零售企业自己创意并经营的商品品牌。近年来国际大型商业企业普遍采用自有品牌的经
营战略，通过自有品牌建设，提升企业的信誉，

零售通路自有品牌变革

终提高了本企业的效益，使企业得到更好的发展。自有品牌实施成功的典 范莫过于英国的马狮百货集团
，在该公司，所有的商品都使用公司自己的品牌—“圣米高”牌，被称为世界上大的“没有工厂的制造
商”。据欧洲市场的一次调查显示，1980年所有的零售商中17%使用自有品牌，1988年这个比例已上升到
23%，目前已超过40%，而且零售业自有品牌的发展显现出越发加快的趋势。

质 优价 廉是自有品牌商品的一大优势。据统计，商业企业中使用自有品牌的商品一般比同类商品价格低
30%以上。使用自有品牌的商品之所以具有价格优势，主要是由于：第 一，自产自销商品，省去许多中
间环节，节约了交易费用和流通成本；第二，使用自有品牌的商品可以少支付广告费，零售商已有的良
好信誉就是自有品牌商品好的广告；第三，大型零售企业拥有众多的门店，进行大批量生产、销售，可
以取得规模效益，降低商品的销售成本。
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