
拼多多代运营玩转多多店铺

产品名称 拼多多代运营玩转多多店铺

公司名称 杭州臻广科技有限公司运营部

价格 .00/个

规格参数 服务模式:三对一
服务内容:全托管外包
公司地址:浙江杭州

公司地址 杭州经济技术开发区4号大街28号2幢517室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

我公司主要经营网站装修;网站代运营;店铺运营;网站推广;运营外包

无论对于哪一个电商平台的商家来说，打爆款永远都是最热衷的话题之一，拼多多自然也不例外。

上图的数据就是我最近操作的一家暖宝宝店铺，截止目前累计销量17313，30天销量近万，从新品上新到
目前花了不到两个月的时间。

看到上面的数据你们是不是也心动了呢？那么，打爆款难吗？其实打造爆款说难也难，说不难也不难。

难的点在于，想要做好一个爆款，需要顾及到的点有很多，从选款到产品，再到破零、推广，每一个板
块都不能忽视。但同时，打造爆款不难的点在于，只要遵循一定的玩法，打造爆款其实是有规律可循的
，能够重复打爆，今天我就给大家分享一下拼多多打造爆款的核心玩法！

一、选款

对于非标品来说，我们要从选款就开始筹备。因为不是说所有产品尽力去推，都能够打造成爆款的，一
款产品是否能够成为爆款，要先确定这款产品是否有具有爆款的潜质。

一般来说我们是通过拼多多的搜索推广去测款、测图，通过产品的收藏率、点击率来判断这款产品是否
受到用户的喜爱，以及是否能够吸引用户下单。

图片来源于网络，侵删

但我这边教大家一个办法，能够更高效地选择出主推款，那就是借鉴爆款。当然，这个爆款不是借鉴拼



多多内的爆款，而是在其他电商平台中选择。如果在拼多多平台借鉴爆款，我们本来就是借鉴，就会与
爆款本身产生流量的冲突，很难竞争得过竞品，就只能获取该爆款剩下的流量，流量基础就少了很多。

借鉴爆款的优势，再结合我们店铺自身特点打造出的产品，有很大的概率能够获得用户的喜爱成为爆款
，我们的主推款也就确定了。当然，即使是借鉴的产品，在上新后我们也还是要对其进行测款测图，以
数据来说话。

如果是标品的话，那就不用测款，直接测图就好了。

二、产品内功

在选定了主推款后，就要开始优化产品的内功，否则后期销量起来后再想要优化就会有掉权重的风险。
产品内功中包含的因素有很多，从标题到主图，再到详情页、评价等，都属于产品内功的范围，这一块
与产品的转化率息息相关，忽视不得。

1、标题

标题不是将同行的产品标题复制一下，再稍微改几个词就可以的。而是要利用好每一个字符，做到每一
个关键词都物尽其用，为产品获得最多的流量。

具体关键词选词方法我们可以参考搜索框下拉词，或者通过店铺后台-数据中心-流量数据-
商品热搜词中，搜索我们的类目大词，就会出现目前的搜索热词，我们再从中选择适合的即可。

2、主图

主图不要盲目的去做，先去看看同行的主图什么样的。当然不是让你去抄，而是让你去总结同行主图的
特点，从而打造出独属于自己的卖点。

卖点一定要突出，而且是其他同行所没有的，主图完成后不要忘记了测图，只有点击率达到了行业平均
水平的1.5-2倍以上的，才算是一张好的主图。

3、详情页

网购与实体店购物的最大区别就在于，买家在选择产品时无法真实的看到、摸到产品实物，因此会有很
多疑虑。所以买家在详情页中，可以写明产品的优势，刺激用户的痛点，打消用户的疑虑，提高转化。

4、定价

很多人会以为拼多多的价格就是要低，所以也把自己的产品价格、利润压得很低，以为这样能够吸引用
户购买，实现薄利多销。但这里我要和你们说，不要这样做！

为什么？

因为每一个用户，对于自己要购买的产品都会有一个大致的心理价位，高于这个价位用户会觉得贵了，
但低于这个价位，他又会觉得太便宜，可能质量没有保障。所以我们的定价要定在用户的这个心理价位
之中，才最能实现转化。

最好在定价前，去做一个市场调查，了解一下大家对于自己所要销售的产品所能够接受的心理价位大致
是多少，我们再在这个区间来定价，才最适合。



5、评价

评价这一块就不多说了，大家也都知道要做好评，避免差评。

三、推广

在产品内功优化好后，我们就要正式开始对产品进行推广了，一个产品从新品开始，我们要将其分成三
个阶段进行推广，分别是破零-冲量-盈利。

1、破零

新品想要破零，最好的方式就是通过亲戚朋友来购买，亲戚朋友对你有足够的信任度，所以能够很容易
地接受你的产品，并且还不用担心他们会给出差评，是一种很保险的破零方式。

短信营销方式

如果是老店铺，那还可以通过短信、鱼塘等方式唤醒老客户，以给到优惠的形式让他们帮助破零。

2、冲量

通过亲戚朋友或者老客户购买销量有限，对于一个新品来说还是远远不够的，这时候我们就要通过多多
进宝来辅助冲量。

前期由于我们产品的销量不足，竞争优势不够，我们最好通过高优惠券、高佣金的形式吸引推手帮我们
进行推广，实现快速冲量。

3、盈利

在有了一定的销量后，我们就可以正式去打造爆款了！

但爆款要怎么打造呢？

答案就是搜索推广，在最新的拼多多流量地图中，平台来源于搜索的流量占到了30%，是目前拼多多最
大的流量入口。所以做好搜索推广就是把控住了平台的第一大流量来源。

但搜索推广不是说你新建个计划就能自动跑出投产，实现盈利的。而是要从选词、到人群，再到分时折
扣、创意图，每一步都实现精细化操作，才能做好搜索推广。

（1）选词

我们知道，搜索推广是基于关键词搜索去实现的，所以在建立计划时，选择什么关键词去推广就尤为重
要。这边给大家推荐3个常用的选词方法：

（2）人群

因为拼多多的千人千面算法，系统会给每一个人群打上不同的人群标签，而我们通过搜索推广，就可以
筛选这类人群进店。不精准的人群即使进店，也很难实现购买，所以精准的人群标签尤为重要。



如果我们店铺原先的转化率还不错，说明原先的店铺人群标签是精准的，我们就可以根据原先店铺的人
群标签去筛选人群包。

如果原先店铺的人群是不精准的，那就要通过对人群去测试，后期再根据数据优化。如果觉得人群包不
够精准，还可以去跑一下达摩盘来精准。

（3）分时折扣

分时折扣的意思就是，我们可以根据店铺在不同时间段的销量数据，来分别对我们的搜索推广出价。

举个例子，如果我们店铺在19.00-23.00这一时间段的访客、订单都比较多，在23.01-6.00这一时间段访客
很少。那我们就可以提高19.00-23.00的溢价，降低23.01-6.00的溢价，在优势时间段突出我们的产品，获
取销量，在劣势时间段降低出价，节约成本。

（4）创意图

创意图的打造方式可以参考上文我说的主图打造方式，但要记住的是，虽然主图也是通过搜索推广创意
图测出来的，但我们产品的主图与搜索推广的创意图最好不要一致，防止搜索推广的位置与自然排名位
置相冲突。

搜索推广做好后，记得要每天观察数据，然后及时去调整、优化，才能做好推广，打造属于自己的爆款
。
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