
口罩防护服出口到英国德国法国荷兰国际快递服务

产品名称 口罩防护服出口到英国德国法国荷兰国际快递服
务

公司名称 广州涵文国际货运代理有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市越秀区侨光西路13号十七楼07、08房（仅
限办公）

联系电话 18520223827 18520223827

产品详情

深圳佳友国际货运代理有限公司致力于打造中国全方位多样化专业的大型国际空运、国际海运、国际快
递、FBA全程货运代理企业 ，拥有庞大的服务网点，佳友2014年服务高覆盖、有效率的服务获得多家公
司和机构的认可。从中国的香港，上海，深圳，广州等港口城市仓库收货，通过海运空运等运输方式将
卖家的货物送至美国，加拿大，澳大利亚，日本，印度，英法德意西等国家指定的亚马逊仓库。门到门
优质服务，海运空运专线DDP,DDU双清含税高效服务。我司主营代理DHL
、UPS、EMS等国际品牌快递业务和国际专线渠道，国际快递网络遍及世界二百多个国家。

 

我司专业接收口罩、防护服、额温枪、免洗洗手液等医用物品。

可以发往可以发往英国、德国、法国、荷兰、西班牙、意大利等欧洲国家，美国，以及迪拜、卡塔尔、
巴林等中东国家，日本、韩国、泰国、新加坡全球等100个国家和地区。

空运专线：4-6工作日到门，慢线7-9个工作日到门

快递专线：3-5个工作日到欧美，5个工作日左右到中东

小包：欧美日加小包4-6个工作日到，空运到港直飞当天到

另外有包机服务，到米兰、阿姆斯特丹、列日、伦敦、巴黎、洛杉矶等

可以上海、广州、深圳和香港等起飞，接收福建，浙江，江苏，山东，湖北等全国的口罩出口，可以交
广深仓库，上海仓库，香港仓库等。

战“疫”、保供、求生，跨界之后企业何去何从



疫情发生以来，加油站卖菜、车企造口罩、餐企送外卖⋯⋯跨界成为不少企业战“疫”求生的首选。随
着疫情形势变化，各行各业逐渐恢复正常，企业跨界生产经营面临持续性、收益性等新考验。

“不下车，不开窗，三天量，一整箱，一键送到后备箱。”这段来自中石化“卖菜”的广告词，映射出
当前如火如荼的跨界生产与经营场景。

疫情发生以来，不少企业开始跨界经营。据了解，目前，国内已有3000多家企业宣布“跨界”，“口罩
、防护服、消毒液、测温仪、医疗器械”等业务成为跨界热点。此外，受到冲击的餐饮等行业也在积极
求变，采用“外卖”、半成品等方式展开自救。

然而，随着疫情形势的变化、复工复产工作的推进，各行各业逐渐恢复正常。跨界企业迈出的步子是收
回来，还是继续往前走？跨界成本几何？效果如何？近日，记者进行了调查采访。

加油站里的菜还能卖多久？

“开车犯困，来杯98#易捷咖啡，顺便加个油。”提起这句广告词，中石化北京西便门加油站站长杜岩仍
然觉得意犹未尽。这是去年中石化上演跨界卖咖啡时打出的广告，没想到如今加油站里又卖上菜了。

据了解，疫情发生以来，中石化北京石油已有450座加油站推出“安心买菜”业务，每天的蔬菜销售量在
3000箱左右，销量是起初的5倍。

中石油旗下易捷便利店生鲜业务月报显示，2月份全国共有30个公司、199个地市、6943座门店开展生鲜
销售业务。累计销售29万份、754吨生鲜商品。

有生鲜业内人士评价，加油站跨界卖菜，作为疫情下特定的消费场景，很好满足了消费者的需求。然而
，这种模式能持续多久，取决于其能否符合日常消费场景，以及消费者会不会养成加油站买菜的习惯。

从硬件方面来看，加油站通道并非以汽车穿梭取货为主导设计，站场内卖菜能否禁得起车流高峰集中取
货的考验，值得怀疑。

首都经济贸易大学教授陈立平表示，加油站卖菜作为疫情中的临时做法是可以肯定的，但从长期看很难
持续。目前，国内便利店定位混乱，跨界生鲜不利于其发展。

还有分析认为，加油站跨界卖生鲜，主要意图在于引流而非利润，做生鲜增量核心还是帮助易捷引流，
最终通过易捷便利其他商品来变现。

企业跨界造口罩图的是啥？

在记者采访过程中，易捷有关负责人表示，加油站推出“安心买菜”业务是为了解决“农民卖菜难、市
民买菜难”的局面，并不是为了赚钱。战“疫”期间，这并非唯一一个不以营利为目的的项目。

3月2日，国家发改委宣布我国口罩日产能产量连续快速增长，双双突破1亿只。为此贡献力量的国内企业
已超过3000家，其中不少企业是跨界而来。

如果不是疫情，恐怕很多人难以想象：口罩和汽车两种毫不相干的产品，原来可以出自同一个工厂。汽
车上的吸音棉与医用防护口罩的材质同属聚丙烯纤维无纺布；车企的无尘车间改造后即可达到无菌车间
的生产要求⋯⋯

2月8日，比亚迪立下“10天内出产品”的军令状，迈出了国内车企跨界造口罩的第一步。“人民需要什
么，五菱就造什么。”从提出想法到口罩下线，上汽通用五菱仅用了3天，刷新了跨界造口罩的速度。



记者了解到，车企跨界脚步如此果决，并非为了卖口罩挣钱。广汽集团有关负责人表示，跨界成本其实
很高，因造口罩的企业激增，口罩机短缺，一套生产设备从25万元涨到120万元左右。

除了支援防疫一线，车企跨界造口罩也是为自己复工复产做准备。比亚迪相关人士接受采访时表示：“
我们也缺口罩啊，比亚迪跨界制造口罩，与尽早恢复生产和销售也有关，部分供应给内部的生产工人及
零部件商、经销商等战略伙伴。”

外卖吃不饱，餐饮业还想做电商？

民以食为天，此次疫情让“天”布满乌云。中国烹饪协会发布的报告显示，春节期间93%的餐饮企业关
闭门店，年夜饭退订总量达到94%左右。根据恒大研究院数据，仅在春节假期7天内，疫情对餐饮行业零
售额造成的损失就高达5000亿元左右。

寒冬中，餐饮企业纷纷开启“绝地求生”模式。“外卖是餐饮企业公认的、最适用于现阶段的自救方式
。”一位餐饮企业负责人介绍，他们长期只做堂食，眼下虽已开展外卖业务，但收入却没达到预期。

“土货老火锅”位于重庆人气地标“洪崖洞”，这次疫情给创始人张伟带来的最大反思就是不要过分依
赖线下经营。张伟说，推出火锅外卖后，企业现金流得到了缓解，目前的销售模式不仅仅是外卖，更多
的是往内容电商的方向去转变。

有业内人士预测，疫情过后餐饮业会迎来大洗牌，中小连锁餐饮受冲击最大。美团问卷调查显示，已有1
5.3%的餐饮商户有明确的关店计划，可以毫不夸张地说，餐饮行业即将面临一波“闭店潮”。

“疫情是摆在餐饮从业者面前的一道考题，让我们看到了消费者在食品安全、溯源体系、消费方式方面
的需求，倒逼我们成长。”山东省烹饪协会副会长刘文君表示，经此一“疫”，消费者将对就餐环境、
食材来源、卫生状况等有更严格的要求，这将有助于餐饮业的健康发展。
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