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产品详情

邻邻壹社区团购系统开发找黄松181-2270-5046可电微，邻邻壹社区团购系统软件开发，邻邻壹社区团购
系统模式开发，邻邻壹社区团购系统定制开发，邻邻壹社区团购系统平台开发，邻邻壹社区团购系统模
式定制。

目前，绝大多数制造企业都要考虑从劳动力制造向智能制造的转型问题。这一过程中企业要解决产品、
生产、管理和服务的智能化问题。“比如，如何实现低成本、高品质、短周期的协同制造，如何通过统
一的管理平台，提高上下内外的管理效率，同时提高服务质量。”现在做微商的是越来越多了，自己没
做的，身边也都有家人，朋友在做。如今在多元竞争的夹击下，微商们也倍感压力，思索着微商未来的
趋势和自身的发展。“对于产业发展，底层逻辑和路径显得至关重要。华制智能在构建工业互联网时，
也有十分清晰的路径。我们的定位是打造一个横跨行业、纵跨专业的工业互联网平台。”对内，构建数
字化的工厂。通过构建数采的平台、生产的管控平台以及集成管控平台，让工厂内的设备能够互联互通
，同时让生产制造更加透明化和数字化。同时，逻辑性的思考也体现在夏妍娜对行业的判断上。虽然工
业互联网的概念很火，也有不少人加入这个赛道。但夏妍娜依旧十分肯定这是一片蓝海，会持续很长一
段时间。创业过程中最大的挑战是技术的变化远快于组织和人的变化。培养人才成为重要的问题。“工
业有着特别明显的跨行业特征，主要体现在管理复杂度高、涉及数量级别大，分布范围广。因此，培养
专业性、复合型的人才显得尤其重要。”工业是一个持久战，需要具备长期主义和战略耐性，也特别需
要情怀。对此，华制智能建立“华制大学”，希望构建“能打硬仗”以及“持续打硬仗”人才梯队与企
业文化。“打硬仗”的精神也体现在夏妍娜对工业互联网的未来期盼上。“搞工业这件事还值得奋斗50
年。将大数据、人工智能这些技术，真正应用到工业互联网和智能制造时，它会大幅度提高生产效率，
降低成本，为整个社会和人类带来更简约、更高效、更环保、更美好的生活。”

一、邻邻壹社区团购系统介绍：

社区团购就是真实居住社区内居民团体的一种购物消费行为，是依托真实社区的一种区域化、小众化、
本地化的团购形式，没有中间商差价，方便、快捷、极速达。打破传统门店的端，能够清楚有效的掌握



区域性客户的需求，相比传统门店，增强了电商与家庭客户的黏性，社区团购往往会在社区设置固定的
提货、展示、服务点，由专职人员服务整个社区的消费者。

二、邻邻壹社区团购系统模式解*：

对邻邻壹来说，团长是搭档、合伙人，平台核心出发点不是把货卖给团长，而是一起把货卖给邻居。邻
居是共同客户，平台和团长只是角色不同，平台负责采好东西运过去，团长负责跟客户沟通做服务。

对于团长的筛选，邻邻壹有标准的画像，总体上倾向可塑性更强的团长，每个团长都是**，一个小区一
个团长。平台有签约、培训、考核、淘汰机制，培训包括开团前、开团后、拉粉技巧等等，每一个环节
都有专门的训练。

例如，现在提货点是共享社区门口便利店的空间，可能有些邻居晚上加班不能及时提货，平台就会培训
团长先把货拿回家。这种额外的附加服务，是培育团长要更有心，用心的团长跟不用心的团长销售额会
差好几倍。

如果某段时间客户流失严重，经营也会变得惨淡。

从表面意思来看，异业联盟就是不同行业或层次的商**体之间的联合。

如果从实际应用上来理解，可以说是一个实体店店长与另一个店店长结识，并且双方进行商业联盟，后
实现双的营销方式。

三、邻邻壹社区系统特点：

1.是借助微信这个巨型流量入口积累用户，用微信群、小程序这些工具与小区居民建立连接和互动；

2.是切入社区场景，利用熟人关系促成交易；

3.是以高频刚需的生鲜商品为内容，以团购的价格优势为吸引点，迎合居民购买物美价廉商品的需求；

4.四是采用预售制，有效避免了库存压力，由购买者到小区自提，省去**后几百米的物流成本。

总而言之，电商平台通过销售产品和提供服务，满足顾客一站式购物和享受服务的需求。电商将会持续
平台化，以此使效率和价值都**大化。电商平台化的关键点就在于其严格规范并且一致的管理模式上，
包括对商家的认证以及对商品的质量管控，还有售后服务和反馈的处理等。可以说，顾客的满意程度决
定了流量的多少，然后又会决定商家和服务提供商的多少，层层下去，**终会形成一个循环。在线文档
的出现被当作一个变局的开始。随着文档在线化技术和功能的成熟，越来越多人将它当作主要的办公方
式，让文档在线上停留、共享、编辑成为一种新常识。连带着这个赛道的价值被重新释放。过去微软通
过技术标准和产品功能的完善度统治了近乎全球文档市场，被 Google docs、石墨文档等在线文档产品撬
动了。互联网生意的本质就是流量，有了流量，广告才有价值。为了阻止疫情的传播，全国各地实行严
格的限行措施。不同于线上的广告，户外广告依赖的商场、地铁、电影院、餐厅、写字楼等场景变得空
无一人，人流呈断崖式下降。疫情期间，分众等行业龙头企业通过积极参与疫情防控宣传，进一步强化
了品牌影响力；也有如新潮传媒通过裁员降薪，全力迎接寒冬降临；还有京东钼媒等数字化营销平台，
依托于智能化广告终端的提前布局。即使疫情拐点出现，社会仍然是需要一个恢复期。受到疫情“尾巴
”的影响，消费者在线下消费需求相比疫情期间要高涨不少，人流回升但并没有恢复到往日的水平。对
于广告主来说，此时是投放户外广告的信号，但投放的规模并不是很大，只是试探性投放。
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