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二类电商投放广告运营有什么优势，二类电商的投放广告渠道有哪些

联系广告部Q：17722133

全天24小时服务T：137-5056-4677（微信同步）
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李四

多年丰富的市场经验及把握各行业成功案例



▍首先解释什么是二类电商？
大众熟知的淘宝天猫京东等为传统电商（或称为一类电商），而游离于这些传统渠道存在的电商，通过一切引流渠道，进行推广、产生订单，称之为二类电商。
▍二类电商的模式是什么？
简而言之：产品单页+货到付款，8个字就是这么简单粗暴。
产品单页就跟淘宝详情类似，不过描述之火爆、内容之丰富，九成的淘宝页面都比之不及，为什么？一锤子买卖啊！不够火爆客户不会点击去看，不够丰富难以确保用户下单！
为什么是货到付款呢？还是我们今天最初聊的重点，没有在线支付习惯。因此货到付款很好的满足了这类人群的消费心理。同时验货付款打消了客户的消费顾虑，那订单量可不是噌噌噌得涨嘛。
▍二类电商的优势是什么？
没有竞争！不存在货比三家的同类竞争，客户看到投放的广告，感兴趣然后进了你的页面，他只有选择买或者不买，而不存在去别家买。这是与传统电商最大的区别，同时也是优势。
▍二类电商卖什么产品才能暴利？
首先，我们的目标群体是确定的，会上网却没有在线支付习惯，他们是谁？倒推一下，30-50的男性用户比例应该不小，那卖给他们什么呢？
举个例子：男鞋，既是必需品又是消耗品。
去年温州有皮鞋在今日头条上累计投放额达到9000万，ROI达到了1：3以上！所以说，二类电商实实在在的暴利。不管你信不信，我是信的。信息流广告中198、298、398的鞋，去阿里巴巴上搜一下同款，成本才几十，更何况货源和成本一手把控成产地的温州呢？
我们去年也操作过皮鞋的项目，同样主打中年男性群体，从秋款做到了冬款，从单做皮鞋到男鞋、皮包双线进行，不过因为男包不算消耗品，ROI没有皮鞋高，却也是效益可观的。
也有人看到一下投放成百上千万，觉得风险高，这里就要解释一下，电商的回款也是比较快的，因为依托中国现今成熟的货运物流体系，基本上3天就会从快递公司获得回款（当然，与快递公司合作的细节需要主动去沟通谈妥的）。
还有一个不可忽视的利益杠杆，返点。各大平台为了鼓励信息流广告涌入，都会有不同比例的返点。
现在二类电商的渠道怎样呢？
信息流媒体、腾讯广点通、今日头条、微信MP朋友圈电商等，平台众多，只要打开基本上都能看到各类电商广告。各个平台上出现的暴利项目案例也是层出不穷，实打实证明了二类电商的暴利，以及可持续性。
广告平台以广告为生，电商又是广告行业的最大金主之一，消耗能力强劲且因为没有中间商挣差价，愿意支付的广告费用较其他广告主更高，且有利于广告平台发展自己的电商业务。因此广告平台也愿意扶持二类电商的发展

当下最主流适合单品电商投放运营的信息流平台有哪些？

1、 今日头条；

2、 腾讯广点通、腾讯汇赢；

3、 凤凰凤羽；

4、 新浪扶翼；

5、 搜狐汇算；

6、UC头条；

其他：百度信息流、爱奇艺、一点资讯、陌陌、万能钥匙等app信息流广告。
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