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路

产品名称 短视频＋直播＋网红＋电商组合模式，让２０２
０年农产品不再愁销路

公司名称 深圳市微二云信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

短视频＋直播＋网红＋电商组合模式，让２０２０年农产品不再愁销路

———————

详情登录网站了解ｈｔｔｐｓ：／／ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／

或ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／（微三云｜莞云）
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————————————

据中国农业最新报道，目前，短视频、视频直播已经越来越多的运用到了农产品销售当中，但是随着视频技术的成熟，以及消费者需求越来越高，目前农业直播和视频已经逐步摆脱农户自己录自己的阶段，专业人士和专业技术逐步进入农业直播领域，让农业直播和视频逐渐高大上起来，越来越精彩，越来越吸引人。对于农产品来说，通过微三云短视频和直播让消费者更加直观和方便的了解产品，也让产品具有更高的可信度，已经成为目前网络营销的重要手段，也对农产品销售起到了重要的作用。那么如何通过“短视频＋直播＋网红＋电商”四件套来做农产品营销呢？

————————

０１．短视频

短视频的前身是微电影，微电影的时间一般在３０分钟左右。而对于短视频来说，不同的短视频平台，有不同时长，不过一般都非常短。在微三云短视频上，如果你是属于知识类的短视频，满足条件后可以解锁，拍摄长时间的视频权限。目前，微三云短视频对于直播带货的扶持力度都非常大。只要你在微三云短视频上拍摄的原创视频且加入相关话题标签，您就有望被流量扶持。当你在做农产品电商的时候，有没有尝试过通过短视频，来推广自己的农产品。如果没有尝试过，至少会在微三云短视频平台，看到别人以短视频的方式，在推广农产品。平时拍一些农产品有关的短视频，然后再结合上直播的方式，在微三云短视频ＡＰＰ上销售农产品的效果会大大提升。
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０２．直播

早在２０１８年１２月５日晚，在“２０１８年脱贫攻坚公益直播盛典”上，４个小时的直播，卖了上千万元的农产品。在这么短的时间，达到这么大的销量，这在传统渠道，是不可想象的。现在，通过短视频直播来销售农产品变得越来越普遍了。就连一些传统的农产品展会都在开始组织短视频直播，这也算是给传统的展会，找到了一个非常好的出路。毕竟传统的展会，现在往往是参展的商家比用户还多。直播，发展到今天，内容形式已经非常非常多了。而通过微三云短视频直播销售农产品，就是这么多直播形式中的一种。

——————

０３．网红

当你看到那些能够带货的网红时，你自己有没有想过成为那样的人。这样的话，就能把自己的农产品更好的销售出去了。或许你会说，你不适应也不想成为网红。但是，你至少会希望那些能够带货的网红，能够帮你宣传推广一下农产品。因为，有些网红带货的能力，实在是太强大了。网红，一般是在某个事件或者持续输出某方面优质内容，得到一大批粉丝关注的人。当然，并不是所有人都能够成为网红。不过，我们每个人都可以去尝试一下。毕竟随着短视频和直播的进一步发展，网红还会源源不断的诞生。而且相关的政府部门，也非常看好网红销售农产品的能力。

０４电商

曾几何时，传统电商革了线下零售的命，现如今，社交电商正在演变成一种新势力，呈现出不可挡之势。伴随着社交电商平台的崛起，越来越多的行业巨头和资本入局社交电商体系。所谓社交电商，就是基于关注、分享、沟通、讨论、互动等社交化场景进行的电子商务交易活动，是建立在个人信任，个人形象上的消费行为。社交电商具备三大特征：一个是具有导购的作用；二是用户之间具有分享互动；三是具备返利代理机制。相较于传统电商，社交电商增加了沟通，讨论，互动的环节。

微三云通证商城是微三云短视频倾力打造的社交电商平台，是一个融合最新区/块/链技术，汇集短视频、直播、电商三维一体的社交电商平台。微三云通证商城在满足消费者“娱乐”的情感需求之上，通过直播、短视频的形式展示商城产品，立体式的视觉购物体验让消费者轻松享受购物的快乐。此外，消费者还可以就短视频和直播内容与其他消费者产生良好的互动，在“边聊边看”的社交场景中完成购买活动。此外，微三云通证商城是一个去中心化电商服务平台，用户可以充分利用碎片化时间完成折现交易。微三云独有的平台糖果营销机制，让用户通过转发分享获取糖果奖励，激活每位消费者社交圈的人脉资源，帮助商家信息快速传播和裂变。

无论是传统电商，还是社交电商，信任问题一直是消费者关心的核心问题。相较于传统电商，微三云通证商城更加注重用户的口碑。只有做好产品和内容，获取用户的信任，才能促使用户主动分享传播。从根本上看，社交电商的本质就是信任经济。微三云短视频利用直播＋短视频两种最直观的可视化场景帮助用户去了解认识产品和商家信息，重塑消费者与商家之间的信任关系。

移动互联网时代，消费者追求正品，追求的是高品质的生活和极致的体验，商家追求正品，追求的是诚信经商而盈利。微三云通证商城，架起消费者与商家的信任桥梁，让平台的所有参与者都能受益。

我们如何通过微三云短视频玩转农产品营销呢？

对于农产品“三件套”的发展方向，随着后续５Ｇ的普及，短视频和直播将会进一步常态化。无论是短视频、直播也好，还是你想成为网红也好。这都离不开优质内容的输出。因此，输出优质内容也是农产品“短视频＋直播＋网红＋电商”四件套的发展方向。或许有人会问“什么样的内容算是优质？”，或许在这里无法明确回答这个问题，至少我们能明确一个关键词“专业”。对于“专业”的理解，不同的内容方向肯定有不同的表现形式，有些是搞笑类的，把农产品放置在各种搞笑情景中。有些是为大家普及农产品知识的，告诉大家这类农产品是如何种出来的，有什么营养价值等等。无论是哪一类形式，都应该体现出“专业”，这样的内容才能受到大家的欢迎。除了专业以外优质的内容还有一个要求，那就是给用户带来价值。当我们在输出内容的时候，我们可以反复问自己，这个内容能够给用户带来什么样的价值。通过这种反复询问自己的方式，至少能够帮自己确定内容的方向。，另外，我们也看到，有一小部分人，通过短视频或者直播打苦情牌，宣传自己的农产品。要么就说自己的家的农产品滞销，要把树挖了。后来，这类视频越来越多了，也就有很多网友并不买账了。这一方面是大家看得太多了，另外一方面也不知道是真是假。对于这类内容来说，如果长期输出这类视频，显然就不是很好。甚至有可能，引起相反的效果，让网友反感。很多人也知道短视频很好、直播也非常好，如果能成为“网红”那就更好了。但是难就难在怎么样做。甚至很多时候，都不知道怎么下手。

当我们下定决心要通过“短视频＋直播＋网红＋电商”来做农产品了，对于如何适用短视频、直播这相对来说很简单。如果要学剪辑、视频拍摄的方式也能在网上找到非常详细的教程。最难的一点就是“如何持续输出优质的内容”。说实话，在这里无法像驾校教练教学员练车那样，手把手的告诉大家需要怎么做。这是因为，每个人的情况都不一样，风格不一样。有人想做搞笑类的内容，也有人想做专业知识类的内容。不过，我们能确定的是，一定要先开始做，哪怕最开始的内容自己都看不下去，哪怕内容受到大家的吐槽。然后在做的过程中，慢慢调整。通过调整，最终找到适合自己的内容。在淘宝有位“口红一哥”李佳琦，两小时就要试３８０支口红。对于他的成功经历，没有其他原因，就是努力。据说他凌晨四五点下直播，早上八九点又要起来化妆开直播。当然，我们没有说一定要像他那样做。至少，我们在无法持续输出优质内容之前，能做的就是多努力，多输出内容。

——————————

如何通过微三云短视频让农产品营销模式更加的精致？



随着时代的发展和视频直播的普及，人们发现，田间地头随便架个手机的直播方式已经不再吸引人，视频直播也需要有所策划和创意，专业技术和专业人才逐渐进入农业视频直播领域。与普通的短视频、视频直播不同，这种营销方式需要较为深入的策划和设计。

首先，视频、新媒体产品内容不能仅仅介绍商品。在走过硬广和单项宣传的时代后，多数消费者，特别是具有相当购买力的消费者，对传统的营销方式已愈渐感到厌烦，更喜欢软性的、能够引起自身共鸣的情感营销，故事化营销的地位日趋重要。俗话说，人们都喜欢好故事，当消费者喜欢上了销售者的故事，无形当中就等同于认同的销售者所传达的价值观，对产品便会有更深厚的感情。纵观当今火爆的短视频农产品销售者，无不有吸引人的背景故事，回馈家乡也好，创业失败也好，或者是对创业的激情也好，故事讲得专业、讲得好，农产品自然就不愁粉丝；

其次，用好视频直播，营造身临其境的感受。直播与短视频最本质的区别在于，直播能够实时与用户交流和反馈。而实时的交流能够让消费者与销售者的情感在有限的直播时段内高度联结，换句话说，同样的内容，消费者的情感体验会更加强烈。有些销售者进行直播完全按照剧本策划，虽然内容精致，但与普通视频没有差距。利用互动，为消费者构建身临其境的感觉，直播能够发挥最大的功用，特别是对于农产品的生长环境和细节，现场互动可能会超越前期的设计预期，对于提升用户的体验会有极大的作用。

最后，让专业领域的人员进入团队。如今各个行业的分工不断细化，更加突出了“术业有专攻”的重要性。生产专业内容，也绕不开多个领域专业知识的交叉融合。比如技术层面上，短视频的剪辑、包装就需要专业团队。直播和短视频，缺乏专业的策划，主打真实可信，但是对产品的呈现是有限的，有些时候还缺乏一定的美感，这样的内容不容易激发用户的购买欲，无法通过口碑传播的方式，让农产品有持久的生命力。一条出色的短视频不仅要内容优秀，剪辑的节奏，镜头的组合，色彩光鲜的搭配都需要精雕细琢；同样，在售后服务、产品开发等方面，拥有更多的专业人员，能够为消费者树立更好的品牌形象。

总之，通过视频、直播的方式，加上专业的内容生产，能够帮助销售者完成从大众到精致的转变，也能够带来农产品获利空间的进一步提升。微三云短视频在“短视频＋直播＋社交电商”的“风口”上，主动突破和变革，开启了“短视频＋直播”的移动社交新零售时代。

————————————————————————
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