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产品详情

竞价推广是按照给网站主带来的潜在用户访问数量计费，没有客户访问不计费，可以灵活控制推广力和
资金投入。

竞价就是一个流量买卖和流量变现的过程。

原本用户不知道广告主的产品，更不会主动去搜索该产品的关键词，但现在可以通过付费把广告展现到
那些对该产品有需求的用户面前，然后通过创意一步步引导用户，最后形成转化，将流量变现。

在这场游戏中，如何控制流量，将垃圾流量排除在外，更多地引入优质流量，就是作为一个竞价员必须
要掌握的内容。

“让每一分钱花在刀刃上”，这是在进行竞价推广时，需谨记的一句话。今天隆讯科技的小编就给大家
普及几个控制流量的好办法。

在竞价推广中，可能会遇到这种情况，明明投放的是高意向词，为什么匹配到的却是一群低意向流量。

这种情况在竞价中很常见的，当然也是流量买卖中最不划算的。

像这种情况该怎么办?是否词、收匹配，还是降价?

从关键词来看都是高意向词，如果盲目收量是不会有效果的。这就需要根据不同情况进行分析。

1. 看均价

先看这些流量的平均点击价格。

如果均价低于账户平均值，也在能够接受的范围内，那就不管它。



如果均价高于账号平均值，那就需要进行收量操作。

2. 看转化

如果均价低于账户平均值，就需要看转化。假设这部分流量价格不高，还能带来一定的对话，那就不用
管它。

像表中的第一行，3800多次展现，93次点击，转化次数为0，就可以考虑否词或收匹配了。如果不舍得放
弃这部分流量，那就可以通过优化创意等方法去增加点击的次数。

3. 看页面

既然匹配的流量意向程度不高，那就需要查看页面，看是否有相应的内容能够承载这部分的流量。

如果有，查看内容是否突出，是否能快速吸引用户。如果没有，就需要优化着陆页，以“如何开奶茶店
”为例，通过分析搜索词的需求，可以在着陆页中添加一些加盟店的优势，如加盟店更省心、培训有保
障等。

4. 看匹配

如果说这部分流量均价高转化低，也没有优化的空间，那就要看所对应关键词的匹配模式，进行收匹配
，更甚者直接舍弃掉即可。

竞价是一个流量买卖的过程，我们需要考虑流量能要还是不能要，要明确什么样的流量是自己可以消化
的，什么样的流量又是转化不了的。因此哪怕是高意向词，如果引不来高意向流量依旧要舍弃。

记住，没有最好或最差的流量，只有最适合你的流量。
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