
指尖魔盒系统软件开发

产品名称 指尖魔盒系统软件开发

公司名称 广州微码互联科技有限公司业务部

价格 20000.00/1

规格参数 指尖魔盒:APP系统开发
手机号码:18122705046
威信号码:18122705046

公司地址 广州市天河区

联系电话 13480273125 18122468543

产品详情

对于企业来说：社会化电子商务网站是基于其兴趣小组建立起来的，可以让传播更加的准确，及时发现
消费者洞察。从25万人群中找到自己的目标用户比从2.5亿人群中找到自己的目标用户更容易，且到人多
的地方和到有需求的地方是有很大的区别的。社会化电子商务就提供了一个可以发现用户真实的心得体
会甚至一些对产品的建议的更加集中的渠道。企业通过倾听，可以观察自己的产品哪些用户喜欢，对于
价格是怎么看待的，企业通过利基社交网络在很短的周期就能收集到众多活生生用户的真实反馈，这些
对于企业了解用户，改进和优化产品有着很大的价值。从媒介来说，平台众多，类型多样，主要有三种
类型：第一，基于现有电子商务网站构建社区，社区反过来又能促进自身电子商务。如凡客诚品的凡客
达人；第二，基于社区构建社交化电子商务网站。如人人爱购、新浪微博中的电商链接等；第三，同样
基于现有电子商务网站构建社区，但拥有自己用户体系的第三方社交化电子商务平台，以美丽说、蘑菇
街为代表。

指尖魔盒系统开发找黄松181-2270-5046微电，了解指尖魔盒系统开发作价格。指尖魔盒系统开发，指尖
魔盒系统模式开发，渲然阁系统开发，指尖魔盒系统软件开发，渲然阁系统开发，指尖魔盒系统APP开
发。时代真正到来之际，就是传统商业全面洗牌之时!消灭一切基于信息不对称的商业模式，互联网在不
断提高效益，消除距离。

一、指尖魔盒系统的混合商业模式

如今互联网正在催熟指尖魔盒系统商业模式即“工具+社群+电商微商”的混合模式。最开始就是一种社
交工具，指尖魔盒系统先是通过各自工具属性社交属性价值内容的核心功能过滤到海量的目标用户后，
加入了朋友圈点赞与评论等社区功能，继而添加了支付、精选商品、电影票、手机话费充值等商业功能
。为什么会出现这种情况呢?简单地说，这些工具能够满足用户的痛点需求，用来做流量的人口，但它们
无法有效沉淀粉丝用户。社群是关系属性，用来沉淀流量;商业是交易属性，用来变现流量价值。两者看
上去不相关，但内在融合的逻辑是一体化的。



二、指尖魔盒系统开发的企业适用类型

1、有实体店铺或超市企业此类企业以实现线下与线上相互结合为主，终端与网络挂靠，实现网络资源与
线下实体店的共享，成为无区域下单而区域化物流的平台。

2、具有货源优势的企业，如大型批发市场等等此类企业的拓展渠道与上面第二中有相似性，但是指尖魔
盒系统的更主要目的是以借助所拥有的优势，综合货源，让各大供应商的产品进入平台，寻找新的网络
分销渠道。

3、具有自有品牌和自主生产力的制造型企业此类企业主要是拓展网络的分销，将传统的渠道与网络相互
偕接，大程度的降低营销成本，拓展新的网络分销渠道

4、具有相关的传媒企业传媒企业基本以广告性为主，故其拥有大批量的传统企业做为资源调用，以此资
源为点铺垫，结合自身的主题业务，打造综合性的广告丶网络购物的电子商务平台，如以展览为主的企
业等等。找黄松181卫2270电5046

三、现在我们就分析下为何企业应该选择定制开发指尖魔盒系统;

1、指尖魔盒系统多了一个营销渠道

在现在企业的营销模式中，对于营销不只是停留在做还不不做的问题上，而是做的快与慢，质量好坏的
问题，在同行业竞争中，对手已经定制开发出了指尖魔盒系统时，并配合完整的营销方案推广时，就已
经在抢夺您的市场，未做指尖魔盒系统就少了一个用户导入、产品销售转化的途径。

2、指尖魔盒系统用户基础大，流量转化高

已拥有7亿用户，未来或许更多，俗话说有流量的地方就有江湖，有人的地方就有买卖;在面对如此巨大
的用户基础时，企业应当抓住带来商机，使用指尖魔盒系统对用户进行精准营销，以为流量导入口，提
高转化率。

3、指尖魔盒系统客户留存工具

微网站，微商城，微会员卡已经能够让你的客户成为忠实客户，当你的客户累计1万人时。你发个促销或
者打折优惠信息就能有1万人看到。相对于传统的商城大街派发传单，成本费用高、效果不明显，数据分
析无基础依据，指尖魔盒系统就可以对活动成本的控制，并对活动后期数据进行详细分析。

4、指尖魔盒系统让粉丝变现工具

假如你的个人粉丝上万或者更多，如果没有指尖魔盒系统，就没有办法让粉丝发生购买行为，就没有办
法让粉丝快速全面了解和信任你的产品，就没办法体现你产品你企业的正规性和信耐度，就没办法让朋
友自主的在朋友圈帮你宣传和推广。更重要的是如果没有微网站和微商城，用户会流失，用户会去有指
尖魔盒系统去购物去消费。

互联网的重要性从我国的发展历史就能看出些影子。我国由于错过了第一和二两次技术革命，与世界发
达国家的发展水平差距很大，所以当第三次信息革命的时代到来时，党和政府高度重视互联网的发展，
积极出台各种政策基金推进互联网的发展。一般情况下发生在朋友、亲友、同事、同学等关系较为亲近
或密切的群体之间，属于“强关系”。20世纪70年代，美国社会学家格拉诺维特又进一步提出了“弱关
系”理论，并发现，“弱关系”虽然不如“强关系”那样坚固，却也拥有极为迅速且低成本和高效能的
传播效率。社会化电子商务之于口碑传播，在于它能够使用户之间已经建立一种特殊的关系或友谊，他
们在自己使用商品的基础上，自己编辑对该商品的印象或者发表评论，充分发挥“强关系”和“弱关系
”的作用。相对于纯粹的广告、促销、公关等，可信度要高。
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