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产品详情

拼多多运营技巧分享，商品发布时如何进行SKU的布局，来起到更好的运营效果呢？

SKU在很多新手商家的心目当中的唯一作用就是低价引流，很多人也确实是这么做的，如果到现在你依
旧是这么做的这么认为的，那你就要仔细看一下接下来的内容了。

【第一个作用】低价引流

这是最常规的作用低价引流肯定是你必须做的（当然个别情况例外），那个不用我教你们，但是注意一
点最低价的那个SKU你要明确标明，比如你最低价是9.9，当顾客点开拼团购买就一定要知道哪一个是9.9
（写明这个9.9特价款），尽量不要因为这个影响转化。

【第二个作用】配合主图

对于有很多款式，尺码，型号，等等这些的链接，你要清楚的知道那种搭配是销量最大的，最受欢迎的
，然后针对这个写好营销话术布局在你的主图上边，看下图这就是测出来哪个搭配最好，那我肯定会在
主图上重点展示这个组合

【第三个作用】对于链接权重

很多人继承了这种传统的做实体店的思路，就是希望产品更加的全面，所以很多人不仅会上很多产品，
还会一个产品链接设置很多SKU，这种思路是不对的，当你有20个SKU的时候，如果你只有4个SKU销量
还行，那么其他的就是在拖后腿，所以改变这种想法不要想着大包大揽，甚至有时候SKU统一价格也就
是不设置区间价更好。看下边的例子：

这个链接每天几千单，没有什么价格优势，卖的也不便宜，你们看特点，在床上三件套这种产品里边几
乎是唯一一个不设置区间价的，SKU设置的绝啦，就三个，看到没有。这才是用心分析了才做出来的链
接基础，SKU主图布局。别人床上四件套区间价很多十几块到三十块。他这一口价36并且就三个尺码卖
爆了。



【第四个作用】引起对比

有时候合适的SKU布局能起到大幅度提高转化的作用，并且能引导顾客买利润高的哈哈哈哈。再给你们
举个例子，还是卖床上用品被芯，人家就统一重量我只留下几个尺码，然后不同大小之间被芯的重量是
一样的，到最后你会发现成交率巨高。可能这就是营销高手吧。
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