
自由品牌展\全球自有品牌产品亚洲展

产品名称 自由品牌展\全球自有品牌产品亚洲展

公司名称 上海市隆橙营销策划中心

价格 .00/个

规格参数

公司地址 闵行区

联系电话 15121196695 17269427257

产品详情

全球零售自有品牌产品亚洲展-2019上海

展会地址：上海新国际博览中心W1-W5馆

展会时间：2019年12月10号-12号

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专业委员会(PLSC)自有品牌制造商协会(PLMA)

执行单位：跨采（上海）广告有限公司

展出面积：5.5万平方米

入场人次：7.5万人次（3天）

PLF自有品牌亚洲展自2010年在上海落地以来，凭借“观众质量高、买家下单率高、海外直飞买家逐年递
增”等显著的参展实效性，赢得了广大展商好评与青睐，众多生产型、外贸型企业，已将PLF自有品牌亚
洲展视为参加广交会后，争取更多外贸订单、加快进入零售渠道的平台。时至今日，PLF自有品牌亚洲展
已是全球范围内业界闻名的重要商展活动，其展品覆盖面之全面、同期活动之丰富，得到中外零售商、
贸易商、批发商、电商企业、买手广泛认可和信赖

展会定位：

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。
自有品牌的商品和服务可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。

它们常常被定位为地区、国家或国际品牌的低成本替代品，
尽管近一些私人品牌已被定位为“高端”品牌，以与现有的“品牌”竞争。



自有品牌包含但不仅限于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。

一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。

工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行代工生产，贴零售店品牌，再由零售店在其门店销售的行为
！

概念：零售自有品牌，是工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行代工生产，贴零售店品牌，由超市
一次性买进并销售的行业。

模式：自有品牌包含但不仅限于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式，一件好的自有品牌产品
是零售商和供应商能力合作的产物。

详解：通俗来说，自有品牌产品，是指工厂与零售企业根据市场需求联合研发，而后，由工厂进行产品
代加工生产，由零售企业冠以自己的自有品牌标签、并在自有的商超连锁门店进行营销的一种产品。

参展理由：

在亚洲展，您将看到

1 历史久、口碑佳、中国自有品牌行业盛会

2享政府部门支持、全球自有品牌全行业链的整合资源

3、仅限优质买家入场，60%以上是寻找新的产品

4、独家精准的买家手册，汇聚大量国内外优质买手

PLF亚洲展，为您提供获取商机的时效平台

1、抓住12月商超选供黄金期，了解买家实际需求以扩大销售

2、发展新的业务伙伴，获取有价值的销售机会

3、展示新产品，提供产品的市场知名度

4、优先享受ISPC内外贸采购订单配套服务，享尽优势资源
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金佰利全球采购
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参展范围：综合食品饮料、日用百货个护类、生鲜食材，三大类

可直接进入超市、百货商场、连锁店、折扣店进行销售且适宜做超市贴牌的产品

l 食品饮料类：绿色/保健食品、休闲食品、罐头/方便食品、粮油/副食/土特产、糖果/冷饮、速冻食品、
生鲜食品、母婴食品、宠物食品、酒水饮料等

l 健康美容类：个人护理用品、个人清洁用品、医用急救用品、妇婴用品、美容美发用品等

l 日用百货类：日化用品、家具用品、餐厨用品、卫浴用品、文体用品、针织家纺、小家电、服装鞋帽、
箱包皮具、宠物用品、一次性用品、DIY用品等

展会简介

编辑

展会由上海市品牌授权经营企业协会自有品牌专业委员会（PLSC）和美国自有品牌制造商协会（PLMA
）共同主办。展览面积近3万平方米，参展商近650家，展位1120个。除传统个人护理、百货家居、综合
食品外，今年的展会拓展了生鲜食材品类。

初次设立“生鲜食材区域”。今年根据市场需求，展品类向近来零售圈热门的生鲜食材板块拓展，进一



步丰富了“自有品牌上海展”的产品品类。全新的生鲜食材板块，吸引了海南供销总社组团的亚热带果
蔬、富硒产品、文昌鸡、野生大虾等，福建武夷山的当地特产、新疆可克达拉海牧牛肉、河北蒙羊的羊
肉、青岛远见集团旗下旺年的预制食品，厦门贵和组织的泰国水果等30多家展商。

食品展区持续增长。食品展区今年的增长超过50%。从传统的休闲零食、粮油副食、糖果巧克力、酒水
饮料4大品类向预制食品、调味品、调理食品等多品类延伸；参展商也由原来的东南沿海为主，逐渐向内
陆扩散，云贵川、西北、东北的企业明显增多。

大型零售企业踊跃设展。沃尔玛、永辉超市和麦德龙三家大型零售企业现场设展，集中展示最新最优的
自有品牌产品。 [1] 

同期论坛
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开幕当日上午，以“中国自有品牌发展的2.0时代”为主题的高峰论坛举办。论坛邀请中外零售企业以及
相关咨询机构代表作主题演讲，其中包括达曼国际、山姆会员店、永辉超市、盒马鲜生、广州众上集团
以及海外零售商代表等。之后的圆桌讨论，亦围绕“中国自有品牌的2.0时代”主题展开。 [1] 

自有品牌奖项评选

编辑

2019全球自有品牌产品亚洲展组委会在上海召开“2019全球自有品牌产品亚洲展-
中国自有品牌评选（金星奖）”新闻发布会。

今年的评选活动将采取线上（投票系统征集消费者喜好，网络、社交媒体、传统媒体等渠道多视角、多
渠道曝光）及线下（北上广深实体门店、调查走访等）相结合的方式，设置专业的评审机制，由线下专
家评审和线上消费者投票二大板块组成。组委会将延续设置“战略规划奖”、“购物者营销奖”、“品
类拓展奖”、“产品创新奖”、“包装设计奖”、“绿色产品奖”、“口碑自有品牌零售商奖”七大奖
项。

此次评选结果将于2019年12月10日，在“2019全球自有品牌产品亚洲展（PLF）”同期“全球自有品牌产
品亚洲展-中国自有品牌评选（金星奖）”颁奖晚宴上揭晓。 [2] 

8月3日，“2018全球自有品牌产品亚洲展---中国自有品牌评选”在上海启动，这是全国范围内唯一在自
有品牌领域开展的专业评选活动，评选结果将在12月6日开幕的“2018全球自有品牌产品亚洲展”上揭晓
。

2017年举办的首届评选共有31家企业、86件产品参与，企业分布14个省市，参与门店覆盖全国，线上投
票环节中，共计335,903人次消费者参与网络投票，网络点击量达到2,591,628次，分享次数26035次。线下
评选则根据专家评审团的专业角度，评选零售企业和供应商提供的资料和产品，加上对企业深度访谈，
到店访查来完成；今年的评选也将继续沿用该评选模式

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

