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首先我们来看一下，我们应该知道标题和词他们是有一定的联系，词基本上来源于标题，标题决定流量
的大小以及人群，所以设置一个好的标题是真的真的很重要，我们应该怎么组合出属于我们自己的高效
标题呢？

第一小节 标题与关键词

我们在组合标题的时候我们可以从推广工具里面的搜索词分析，按照我们对应的类目去把这个类目下面
的热词，而且跟自己相符合的词全部都圈出来，这么做也是为了流量，当你拆分出来的词没有流量那你
的标题怎么会好呢。

按照标题来说最终要的是标题前面所展示的12个字，这12个字的内容老李个人会选择内容包括：核心词
、精准长尾词、属性词以及营销词，标题的前半段是由这一些因素决定我们流量来源精不精准。

在这里简单的讲一下标题的组合逻辑：标题核心词肯定是放头部，属性词放在尾部为主，因为属性词能
够拆分出来带来的流量是非常小的，但是我们没有属性词又不行，所以属性词放在尾部是让他自由的组
合。中间的部分我们应该以大流量为主，放一些长尾精准词以及季节词可能会好一些，不过这样的话我
们不知道这样的组合到底好与不好，那其实最好的方法参照结合一些做的比较好的同行标题去做，竞争
对手能够做的起来，一定是他的标题有着适合他的人群在里面。

很多商家都来问我到底应不应该改动我们的标题，你们应该也会有这样的问题，是这样觉得的，标题里
面拆分出来的每一个字或者词，只要他这个字或者词是有产出的情况下，我们只要去改动，那我们在这
个字或者词下面的销量就会有所改动，当我们标题后面的数据受到改动，我们的权重就会受到影响。所
以设定好后就不要去随意的修改。如果我们在修改标题后觉得销量影响过大，那其实我们把标题改回原
来的样子，权重依然是在的，只是说会影响当天的单量。

——————————————————————————————



讲完标题就会涉及到我们的关键词，是这么理解词的定义的：

大词：是用户根本不清楚自己想要买什么产品的时候会去用的词

小词：相反是用户清晰知道自己相要买什么产品所用的词

---------------------------------------------------------------------

大词和小词的用途是不一致的，对于词的分类可以这样来划分：

大词：类目词、流量热词、核心热词

小词：属性词、季节词、精准词（精准词里面包含很多词，例如：精准长尾词、产品厚度、规格等等）

大词和小词的区分对于我们不同定位和不同目标的人去推广会有一些帮助，如果说我们是为走量冲KA冲
TOP这一类人群商家可能用的大词概率会比较高一些，找词的方式其实在我们组合标题的时候就找的七
七八八了，在我们有那么多词的情况下，我们应该选择运用哪一些词去针对哪一类的商品来做可能会比
较好呢？

分为标品和非标品两大类，还有一个半标品来说，半标品性质也是跟标品一致的，主要有男装和居家用
品这些类目为主，我们也知道男装他的类目竞争很大，可以用的词很少，关键词的出价非常非常的贵，
所以对于半标品也是列入到标品里面。

标品：在我们推广工具面的搜索词分析，找到与我们产品相符的热词、类目词以及核心词，找到这些词
基本上会把这些词添加到的计划里面，这一些词数量加起来预计也就7个左右，因为第一页展示10个词那
样，如果跟你产品相符合的词能够达到7个，也差不多了，加入到计划后，我们主要是要找到更匹配我们
的词（在初期开我们搜索推广的时候，我们评价不多，权重不足的时候，我们是要通过出价去拉我们的
排名）。在找出跟我们相匹配的词后，这些更容接受我们商品的人群的词，我们需要把这个点击率高的
词去拓他的的二级词，对于标品来说二级词已经相当于小词了。标品的核心点在于怎么用我们的二级词
去养我们的大词，当大词权重起来后下面的小词都可以被带动。

非标品：同样是在我们推广工具面的搜索词分析，基本上也是针对类目词、核心词以及长尾热词去铺词
路（关于铺词路有想要听的朋友可以在评论下方回复“铺词路”，看看多少人想学习~多人的话就写一
篇铺词路的文章哦），当我们把词路铺出来后，哪一些更适合我们呢？在添加关键词的时候还是需要抓
住我们的标准来，当词的相关度不满，词不够的情况下，我们可以先不要，对于做利润的朋友，你们选
择精准词的热度必须要在200以上，如果是要推爆款的朋友，热度请选择500-800以上，最好是800以上的
词。

当我们找到这些词后就是在为开车做准备，这里我要告诉大家的是，在不同时期我们所运用的词可能也
会不一样，在我们产品初期的时候，我们更多的是针对他的点击率来做，当我们的点击率能够做到行业
平均的1.5倍以上，我们质量分两三天就能养起来了，当我们搜索推广点击量少于200一天，权重是不累积
的，所以有的商家说为什么跑出了单子却没有权重。爆发期的标品而言，二级词是相对精准转化较高的
，而非标品是看他的附推计划。而到了中后期，词已经形成了稳定，我们不要去改变他任何词就可以了
。在我们中后期的清仓期，我们跟需要的是资源位去配合我们清货就好。

第二小节 测款

好了。接下来我们进入第二点测款的要点，首先我们先把直通车开起来后，我们需要解决一系列的问题
，会涉及到文案的运用，在测图文案老李给一个建议给大家，主图我们可以针对四组不同角度或者拍摄
手法去先把图做出来，我们分别把图片测试一遍????，放上去后跑一天就可以看得出效果了，再挑选出点
击率最好的四张图，必须是白底图（原因：当我们图片没有经过任何和的文案营销手段，测出来的数据



才是最真实的），找出四张图后，我们分别加不同的文案营销再去测试，文案只要不是夸张等涉及到广
告法的文案是不会被降权的，最终测出来点击最好的图片，我们就拿来作为我们的主轮播图，剩下的可
以作为副轮播图。

当我们把主图和文案都解决好了，接下来就是选词和出价，选词的话建议要选择一些有热度的词去测试
，不然跑出来的数据体量越小数据就越不精准。对于出价我们可以选择行业市场平均价30%去测试。

那怎测款会比较精准呢？其实测款是不分任何时间段的，因为如果你的款真的是好款它不会因为时间、
流量影响到点击率。我们限额100-200可以针对他流量大的时期去测款效果会比较好，因为流量越大数据
越精准。

当我们数据跑出来后，我们第一个核心点就是看它的点击率，点击率反馈的信息是告诉我们这个款是否
受欢迎，是否能被市场接受。第二点就是看转化率，转化率是为了证明有多少人愿意去接受我们的产品
。当我们转化率不低于1的时候，他的点击率跑的好的情况下，那这个款算是比较好的款，??可以投入去
推。

怎么去评判数据O不OK呢？我们测款一般是测试三天，第一天跑出来的基数他只是一个标准，在第二天
测款的时候同样的出价同样的词，他的数据在翻倍的情况下，这个款是可以去推的。对于女装而言基础
销量没有200个，基本上很那转化，除非你的款真的很好很好。

好的标题通过搜索带来的自然流量也是比较大的，具体细节也是在操作中体现

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

