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价格 .00/个
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产品详情

模块一、商品的核心重点

（1）对电商有个认知

我们应该明确的记着，产品是我们做电商的核心，运营跟钱只是一种辅助。在拼多多根本没有卖不动的
产品，有的话说明你的产品价格不到位，当我们的款式、价格都到位了，运营是不需要操心的。在推款
的时候经常会遇到自然而然的爆起来了，根本不需要去怎么调车。

我们唯一可以去做的是视觉以及用户的体验，你解决了视觉的冲击，以及售前售中售后，转化自然就起
来。视觉冲击是以主图为主，在电商里面有一句话：一张好的主图等于一台大奔????，主图是占点击率的
最大一个因素，在过来才是客单价，然后才到车位。主图的话划分为三种：

创意图（做利润的朋友用于配合精准词去开车，效果是最好的）

常规图 、局部图（后期的场景做转化用的）

主图最主要给消费者带来视觉的冲击，你产品展示第一眼就让人有想买的冲动，在主图上可以凸显自己
的性价比，这是最容易吸引买家点击的基准点之一。

详情是主要展现产品卖点的地方，局部的细节展示还有跟竞争对手去对比会是我们做竞争突出我们细节
的地方，买家秀会是我们品质口碑的展示栏，是新买家下单的信心点之一。

评价对权重的占比是比较高的，为什么会让圈子里的人做十几个评价后再去开车，因为评价所带来的权
重会比较高，评价的多少会影响我们转化率的高低，这一点我活在活动篇里面细说，评价决定谁去吃第
一口的蛋糕，对推广速度的快慢和上活动都有很大的帮助。



做电商不要有赌徒的心态，一切都需要拿数据来说话，标品是以品牌、价格、功能为主导的产品，能否
做起来看的是运营的思路与操作手法
，非标品以款式、质量、评价为主导的产品，一定要测好款式后再投入生产，否则都是赌徒心态。

对于数据而言，一个产品到底好不好，最终的切入点就是点击率和转化率，一个爆款的的转化率基本上
不会低于1%的，就算你的点击率做的非常非常的好，但是你的产品没有转化的情况下，你去砸钱硬推，
最终都是没有结果的，受伤的还是自己??。

（2）投入都是为权重，别随意修改这些因素，否则投入是白费的

（商品还没有起量之前，权重不高之时，可以改动）

标题：标题拆分后就是关键词，每个关键词背后都有固定的人群，人群精准影响转化！

（标题组合：核心词+营销词+季节词+大词+核心长尾词+属性词），为什么修改

标题会影响权重，因为标题拆分出来的都是词，在你这个词有坑产的情况下，删

除了，词的拆分也会跟着改变，就等于删除你的坑产，所以导致权重掉了。

主图：每一张主图从使用的那一刻开始背后所产生的数据都是在这张图里面，在我们没
有测图的情况下，从新换一张主图，那可能我们主图的权重就会被清零。

sku ：删除sku就等于删除我们的销量，删除销量等于删除我们的权重，增加sku等于拉
低我们sku权重的平均值，所以不管怎加还是删除都是会被降权的，但是如果你下
架sku是不会影响的，所以在做产品之前一定要去了解竞品的sku搭配。

客单价：拼多多有价格人群标签的，我们的产品定价在哪个区间，决定我们销量的多与
少，拼多多是降价容易涨价难，可能你今天降价两元钱，你的点击和转化有所提
升，可你想涨一元钱，那可能对数据的影响非常大。最价格调整老王只能说，多
给优惠券，少调整价格。

模块二、推广运营思路

我们在做推广的时候，肯定是先开搜索后开场景的，因为搜索的权重和人群标签是可以覆盖到场景，也
就是说你的搜索做出类目排名后，你的场景更好开，而场景的产出会带动你自然词的排名，搜索带出来
的类目排名后，场景根据你每个小时的产出去决定你的排名，产出的高低会影响你在三级类目的排名，
关键词的自然排名综合于你三级类目7天的排名，所以在这里搜索可以带动类目排名，而场景是可以带动
搜索的自然排名，如果你反过来先开场景后开搜索，你会发现你的搜索不重新做基础销量，你根本开不
动。

搜索更场景自六月份流量重新分配后各占30%，没有说应不应该先开哪个，只能说我们做直通车的目的
性一样，跟权重高不高有一定关系而已。搜索的主要目的是打我们的人群标签以及做类目排名，场景的
主要目的是当我们的场景能产出高的GMV后，他带动我们搜索自然排名，那我们的搜索会处于放养的状
态，也就是说，当自然排名越来越高，你的出价会支撑不起你的词的车位，当支撑不起的情况下你还是
在自然位上面，这个时候你的自然流量才会越来越大，这就是给你们讲的养词也有一定因素在里面。

场景在搜索有产出的第二天开是最好的，因为场景刚开始开的时候不一定可以跑的出数据，而且跑出数
据的基数是非常的小的，当你结算的时候，你的搜索递增的幅度越大，你场景累计权重越高，你搜索权
重抓住了你的类目排名，你的场景会变得越来越好开，有类目排名的情况下，一般第三天你的场景就可
以跑的出很漂亮的数据。



我们自然流量来源有三种，第一来源关键词的高排名，第二种是类目排名的高度，第三个就是活动的补
助，跟我们的自然流量挂钩的因数就是GMV，越高就越大，GMV积累速度的快与慢是直接影响到我们
能不能被资源位所抓取的因素。
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