
名酒招商 五粮液系列白酒福喜迎门酒业代理-万福财禧

产品名称 名酒招商 五粮液系列白酒福喜迎门酒业代理-
万福财禧

公司名称 四川九州鸿运酒业有限公司

价格 .00/个

规格参数 品牌:五粮液
卫生许可证:QS510015010002
商品条形码:6901382033904

公司地址 中国 四川 成都市 蜀汉路2号

联系电话 86 028 68989898/68988888 13678197888

产品详情

品牌 五粮液 卫生许可证 QS510015010002
商品条形码 6901382033904 产品标准号 GB/T10781.1
净重 500（ml） 保质期 越陈越醇（年）
酒精含量 52/45/39（％） 原料与配料 粮食、水、高粱、大米、

玉米
生产厂家 宜宾五粮液股份有限公司 OEM 否
原产地 四川 特产 是
储藏方法 一般储存方法 生产日期 2009.12.18

�祝君万福财禧�情感价值：身份的象征消费价值：经典商务、公务接待、喜庆盛典口
感：醇香幽雅、绵甜净爽质 量：五粮精品、优异品质形 象：喜庆、精美、高档香 型：浓香型原
料：水、高梁、小麦、大米、玉米、糯米产 地：四川.宜宾 酒精度：52°、45°、39°

�福喜迎门酒命名理由� 1.中国向有福喜不分家的文化传统，遇喜事便要喝酒的民俗习惯，而且要不醉
不归兴趣使然,使福喜迎门酒易于被全国广大消费者接受；
2.上口好念，既有中国传统喜庆概念，又符合现代时尚元素； 3.喝福喜迎门酒寓意在商场、仕途、生活
、社交场合上福到喜临、好运连连、所向披靡。而喝酒者男性居多，作为社会活动中的主力军，其必对
此类酒大加青睐；
4.福喜迎门，福喜双至，意指做事一帆风顺、势不可挡。吉利的兆头，迎合了目标消费者的心理需求；
5. 中国几千年传统文化的沿袭影响，在广大消费群的心目中形成了万事讲究“福运”、“喜运”的习惯
心理，使得“福喜好运”等词在神州大地具备广泛传播的基础。 福喜迎门酒从品牌名上就能很强烈地向
消费者传达出产品具有较深的品牌文化及文化内涵。因此，首先要做的不是对品牌文化的再塑造，而是
对文化内涵的深度挖掘。“福喜迎门”品牌字面涵义分析 福：福为各类福气的统称，是每个人的终身追
求，如洞房花烛之喜、白头偕老之福，金榜题名之喜、鲤鱼跳龙门之福等福气，都是世人所渴望的。在
这里，福的内涵被定位为幸运、好运、红运，它体现的是一种至高至上至美的幸福追求，是中国民俗文



化的组成部分。 喜：喜为各类“喜运”的总称。通俗地说就是喜事上门、喜气洋洋以及好运气、好欢喜
等等,是由情、由事而生的一种心理暗示。喜运即“好运”、“红运”，所谓的“喜雀叫,好兆头”、“看
到喜蜘蛛,有好事发生”等。喜是精神层面上的一种民间文化，中国千百年的传统文化已经习惯于把好事
情的发生说成是遇到喜事、交了喜运。所以，可以把“福喜迎门”理解为“遇到了好事情就是交了福运
喜运”。 顺着这一思路，将“福喜迎门”文化与白酒有机地结合起来，就表现为：
1．要想好事成真，就要喝福喜迎门； 2．常喝福喜迎门酒，好运喜事天天有；
3．喝福喜迎门，福至喜降临！ 因此，福喜迎门酒呈现给大众消费者的是一种：福文化、喜文化、“好
运”文化、祝福文化、福喜文化⋯⋯ 国人为什么这么喜欢“福.喜”? 幸福是一种感受,谁感悟到谁就能享
受,遇到喜事就能享受幸福。国人很早就己经发现这个奥秘,并在福.喜字的构造和意义上体现出来,造就了
中国特有的文化现象---“福喜”文化。在中国几千年的传统文化历史长河中，我国民间对风水、八卦、
命理的研究口传书载的也不少，这无一不体现出国人对“福气”、“喜事”的无限渴望与追求，哪怕科
学的不断进步，也不能阻挡国人对“开门迎运”之道的苦苦追寻,这就为福喜迎门酒的流行与全国普及打
下了文化基础。 〔“福喜迎门”的起 名命名是中国九州鸿运国际集团暨四川九州鸿运酒业有限公司董事
长王葆森先生智慧的结晶,并亲自于2006年2月8日去京在国家工商总局商标局申请商标注册,于2008年12月2
8日获国家商标局批准注册,并即无偿转让给五粮液集团,用于庆祝建国60周年。

本系列还有其他款，欢迎选购！

咨询qq：1024749412，咨询电话：028-61678928
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