
深圳福永到印尼跨境快递COD

产品名称 深圳福永到印尼跨境快递COD

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 印尼物流:印尼电商物流
印尼快递:印尼电商快递
印尼专线:印尼电商专线

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

森鸿国际物流，历经十余年的行业洗礼，专注于跨境电商物流，印尼跨境电商COD专线，一开始就专注
于印尼市场，时效快，清关能力强，每天都有专线航班。目前森鸿国际的服务网络已经覆盖全国多个个
城市，主要分布在一线城市及沿海港口城市，更有超过300名专业顾问在岗。森鸿国际十多年来，一直专
注于跨境电商物流，致力于打造全球进口门到门，中国领先品牌。在经验、品牌、财力都更上一个台阶
的时候，森鸿国际物流有限公司应运而生，提出助力中小进口贸易商成长，让全球采购变得更轻松，为
中小进口贸易商提供一站式“进口贸易畅通”服务。

森鸿国际物流以物流、商流、资金流、信息流四流合一为载体，构建了以全球采购中心和产品整合供应
链服务为核心的，全球整合型供应链服务平台，为客户提供国际贸易过程中的一系列服务，囊括但不限
于“全球上门提货、国际物流海、空、陆运配送、一般贸易代理及国际贸易结算、专业进口报关清关、
进口单证办理、检验检疫、完税食品仓储”等业务。

我们有着长远朴素的事业目标：立志在“进口物流供应链”服务领域实现标准规模产业化。不仅是企业
非核心业务的服务商，更是企业发展的战略合作者，为客户提供省心省力，省时省事的一站式服务，与
企业并肩前行，共赢未来！

我们奉行“兢兢业业地工作，孜孜不倦地学习，不拘一格地思考，独具匠心地创造”的工作作风；我们
始终相信，学历是基础，能力更重要，“宁缺毋滥、精简高效、以德为本、唯才是用”。

从欧亚地区到欧洲、亚洲、非洲多国，从没有线上交易到多国实现零的突破，在"一带一路"倡议下，跨
境线上商贸"跑"了起来，呈现出蓬勃的新活力。

多国线上商贸实现零的突破

贸易畅通是共建"一带一路"的重要内容。随着"丝路电商"等新业态合作的蓬勃兴起，沿线国家电子商务的
发展潜力正在不断释放。中国"一带一路"网显示，截至2019年4月22日，中国已与126个国家和29个国际组



织签署了174份共建"一带一路"合作文件。而通过跨境电商，中国商品已销往了俄罗斯、以色列、韩国、
越南等100多个签署了共建"一带一路"合作文件的国家和地区。

在第二届"一带一路"国际合作高峰论坛即将召开的节点，京东大数据研究院发布《2019"一带一路"跨境电
商发展报告》显示，2018年，"一带一路"合作国家在京东使用跨境电商消费的订单量是2016年的5.2倍。

根据京东进出口消费数据，在2018年线上出口消费额增长最快的30个国家中，亚洲国家占13位，包括越
南、以色列、韩国等国；欧洲国家占13位，包括匈牙利、意大利、保加利亚、波兰等国。另外四国是位
于南美洲的智利、大洋洲的新西兰、横跨欧亚的俄罗斯、土耳其。此外，非洲国家摩洛哥、阿尔及利亚
也在2018年跨境电商消费中实现了较高的增长。

这其中，很多国家在2016年与中国的线上交易还是空白，而在"一带一路"倡议下，非洲、南美洲、北美洲
、亚洲西部的民间商贸开始在线上流通起来，在2018年实现了零的突破。

4月22日，阿里研究院发布的《建设21世纪数字丝绸之路--阿里巴巴经济体的实践》显示，在速卖通平台
上，2018年"一带一路"沿线国家买家数占比达56%，沿线国家消费者创造了57%的订单量和49%的交易额
。在飞猪平台，2018年到"一带一路"沿线国家旅行的中国消费者比2017年增长了44%。

阿里研究院的报告表示，物流和金融是促进沿线国家贸易畅通的重要基础设施。随着阿里巴巴旗下支付
宝在线下已经覆盖到除中国大陆以外的55多个国家和地区，全球已有9个支付宝本地钱包，支付宝及其伙
伴们正在服务着全球超过10亿的消费者。

同时，通过与100余个海内外合作伙伴的深度合作，菜鸟已接入遍布全球250多个跨境仓，服务覆盖224个
国家和地区。目前，中国到全球主要城市端到端的物流效率从70天缩短到10天。菜鸟全力建设国家智能
物流骨干网，在杭州、香港、吉隆坡、迪拜、莫斯科等形成6个eHub，推动秒级通关，令全球中小企业
拥有"世界通货权"。

跨境企业市场"出海"要有针对性

在线上商贸"跑"起来的同时，各国消费市场也呈现出较大差异，这要求跨境电商企业要有针对性的市场
布局。

京东平台的数据显示，以韩国为代表的亚洲市场、横跨欧亚的俄罗斯市场，手机、电脑的销量占比下降
，品类扩张的趋势明显。作为京东线上跨境消费额最高的国家，俄罗斯近3年手机、电脑的销量占比分别
下降10.6%、2.2%，但美容健康、家用电器、汽车用品、服饰配件、玩具的销量占比上升。

而以匈牙利为代表的欧洲国家，对手机及配件的需求仍比较高，同时，美容健康、箱包礼品、鞋靴的出
口销量占比提升明显。以智利为代表的南美洲国家，手机的销量占比下降，智能产品、电脑、数码商品
出口销量占比提升。此外，以摩洛哥为代表的非洲国家,手机、服饰、家电的出口销量占比增长明显。
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