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公司名称 河南趣拍文化传媒有限公司

价格 3000.00/月

规格参数

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙路与滨河路交叉口凤凰
三楼

联系电话 18238118463 18211899396

产品详情

趣拍电商是南阳地区拥有淘宝/天猫官方授权资质的第三方淘宝代运营及天猫代运营服务商，是华中地区
具影响力的资深电商代运营公司。

移动互联网时代已经来临了，随着全城无线网的普及，我们的生活已经离不开手机了，现在低头一族的
队伍越来越庞大了。对淘宝卖家而言，主要流量入口从PC端转向了手机端，消费者多利用碎片化的时间
进行购物，购买的随意性增加。所以淘宝卖家要把精力转移到手机端上来，怎样做好手机店铺的推广下
面和淘宝代运营小编一起来看看吧！

手机淘宝无疑是新一轮的淘宝红利期，在PC端竞争已经头破血流的时候，无线端是一个新的战争，为什
么无线是淘宝中的蓝海。

1、移动互联网时代来临，当你发现就连50岁的大妈也会玩智能手机的时候，地铁中50%的人都在低头玩
手机看电影的时候，移动互联网时代已经来临了，随着全城wifi的普及，我们发现生活已经离不开手机了
，对不对?而且细心的人会发现自己店铺的流量重点从PC转到了无线，无线的流量从最开始的不到20%现
在已经做到了50%以上，主攻无线端的店铺流量比例可以做到80%以上，这样的一个大环境下，无线就是
势，顺势而生，你会很舒服，雷军说过：“站在台风口，母猪都会飞起来。”是不是猪不重要，关键是
台风，现在无线就是这个台风。

2、高节奏下的碎片化时间消费，当我们拿到无线端淘宝的浏览时间和人群分析的时候，很明显，买家的
购物时间都是一些工作和生活的闲暇时间，这样的碎片化时间点去消费会越来越明显，它很符合无线端
的特点，只要有一个手机，手机是不断网的，我任何时间点都能去消费。

3、无线淘宝是淘宝的延续体，马云说过：“无线淘宝的职责就是打败淘宝”2012年第4季度中国手机购
物市场规模达196.0亿元，而2012年中国手机购物市场规模达600.5亿元，较2011年环比增长高达488.7%。
而且无线淘宝还有他独特的使命，真正打通淘宝的SNS战略，无线端个性化的实现让消费者时刻可以看
到自己喜欢的店铺，关注的店铺的产品更新，增加消费频次，做到类似微信基于人群关系的消费体系。



所以综合来说无线淘宝是淘宝的延续体，做好无线淘宝，在近两年的大话题。

------拆解无线端搜索模型及特点------

1、人气模型为核心

想了解人气模型的影响因素，可以去读读我的另外一篇帖子(全方位解读搜索权重模型(一)+七天上首页
实战案例中提到，并且很详细的讲解，不做过多阐述。无线端的转化率应该怎么提升?影响转化率的因素
有哪些?

科技飞速发展，信息光速传播的现在，通过PC端来进行网上购物的人已经占比极少了，大多数流量还是
从无线端获取的，很多店家也将重点放在了无线端上，比如宝贝主图与详情页的设计，再比如店面的装
修。这种选择是正确的，想要从无线端获取流量，一定要从多方面进行考虑。

既然无线的核心是人气模型，提高PC端的人气排名，就会提高无线端排名，很多人不知道，同时提高的
还有类目排名和天猫排名，但是拉升无线端的排名对无线的排名的影响并不大。如何提套无线排名，下
面重点讲解。

2、下架时间被弱化

在整体的综合排名中，下架时间的权重已经被弱化，当你宝贝销量达到一定程度的时候，下架时间根本
就不会影响你的权重点了，你会发现自己的宝贝一直在首页，在无线的排名中又进一步弱化了下架时间
点的权重，比较有意思的是，新品的下架时间权重很大，我猜测这里的维度是新品上架一定的时间段内(
7/14天)，下架时间的权重是存在的，之后就别弱化了，当然配合持续增长的销量和转化率才能体现出，
要不然权重值依然被弱化，而且带有新品标签的产品会有相应的加权。

3、根据系统和wifi情况被个性化

在wifi情况下排名顺序会改变，大家可以试验下用wifi的情况下和3G情况下宝贝的排名是不一样的，而且
再不同的系统下，比如说IOS系统和安卓系统，搜索相同关键词的排名是不一样的。

4、无线设备的特点导致买家行为习惯的改变，从而导致数据与PC端出现大的变化，比如说无线端大词
的转化率远高于PC端，无线端的下拉框词的点击量远高于PC端。

5、无线端的四大加权点，无线端成交占比，无线端的成交占比越高，无线端的排名越好，这就是很多店
铺无线端流量超过90%的原因，手机专享价，专享价不仅可以提高无线端点击率和转化率，还对宝贝权
重有很大程度的提升

淘金币，淘金币的抵购比例越高，权重越大，但是有权重上限。

一阳指的使用，使用一阳指的店铺装修，也会相应的增加权重。

(最近无线端的流量在不断切换，在测试期，所以很多权重点在不断变换)

-----优化方案-----

1、增加无线端的成交占比，我们可以用客服引导买家去线端下单，这是最直接最简单的办法，提高无线
站占比，可以增加无线端的优惠政策，比如无线端的特价和无线端的直通车流量。

2、设置无线端的手机专享价，有很多人设置专享价的时候只设置1-2元，其实无线端的专享价不仅可以
把流量有效的导到无线，而且在无线端搜索的时候，专享价的标示也能有效的提高点击率，而且专享价



的折扣力度还能提高转化率。

3、设置淘金币，淘金币的抵扣率越高，对点击和转化的影响越大，和专享价的原理是一样的。

4、无线直通车的流量拉升，先说下无线端直通车的特点，点击率和转化率远远高于PC端的数值，点击
单价远远低于PC。

无线端直通车选词：大词，搜索量大，出高价，但是扣费很低，可以试试，出价10元扣1元是很有可能的
。

下拉框词：犹豫无线端打字的关系，下拉框词的点击量和流量远远高于PC端，所以多用下拉框词(无线
的下拉框词和PC端的下拉框词是不一样的)

直通车后台推荐词的移动设备的热搜词，这些词在无线端的点击量都比较好。

搜索推荐词：无线端宝贝每隔20个就会有推荐词

投放时间:全天的三个时间高峰点12-13点 丶18点以后丶重点在21点-凌晨1点

周六日的全天

投放地域：高客单的产品主要是一线城市，低客单高性价比的主要是二三线城市

调控：注意提高无线的点击率，点击率越高，扣费越低。所以注意找到无线端的高点击率图片，交给大
家个小技巧，找到直通车报表的创意报表，选择投放设备，找到无线端点击率最高的图片。

5、首图：我一直感觉无线端的首图是提高转化率的重点，无线端的首图430*430以上像素分别是：带有
核心卖点文案的主图(可以是拼图)-核心卖点1-核心卖点2-核心卖点3-卖家晒图(真实感)

6、详情页：详情页6屏论，由于流量关系，最好控制在6屏左右。注意的是不同的机型适用的宽度不同，
苹果的是480xp，三星的是620xp，所以根据不同的重点客户去选择宽度。

目前趣拍电商已获得实地认证的天猫代运营服务商、淘宝直通车代运营认证服务商、淘宝钻石展位代运
营认证服务商,京东认证官方代运营服务商、公司核心团队由拥有十年以上电商实战经验的专家和受淘宝
特聘的企业导师组成。
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