
可蓝一物一码厂商，二维码红包，标签印刷

产品名称 可蓝一物一码厂商，二维码红包，标签印刷

公司名称 立返利（北京）信息技术有限公司

价格 1800.00/10000

规格参数

公司地址 北京市海淀区学院路金码大厦B座20层

联系电话 4006269026

产品详情

据统计，很长一段时间，饮用水行业都处于快消品销量第一的位置，无可动摇。在各个超市、商场，都
是必备商品，利润空间较大。不过提到饮用水，大家很快能想到的品牌就是固定那几个，饮用水市场已
经趋于成熟。对于中小饮用水品牌来说，尽管一年饮用水销量能达到50亿吨，但是中小品牌占额只有十
分之一左右，饮用水行业呈现“一超多强”的局面。那么除了“有点甜”的农夫山泉、“贵族”百岁山
等大品牌，中小品牌就真的没有机会崛起了吗？并不是！可蓝矿泉水作为饮用水行业的新起之秀，通过
一系列的变革之举成功抢占市场，在饮用水行业拥有了“姓名”。

先简单的介绍一下这个新起之秀，可蓝天然矿泉水来自世界三大矿泉水水源地之首的中国青岛崂山，早
在1905年青岛崂山就诞生了中国第一瓶天然矿泉水。其从高密度岩石裂隙渗透而下的矿泉水甘甜爽口，
含有丰富的偏硅酸、锶、钙、镁、钾、钠等二十余种对人体有益的微量元素，长期饮用对人体有促进健
康、延缓衰老的功效！

那么可蓝是如何打破饮用品市场“一超多强”的局面的呢？

1.产品升级：可蓝有优良的水源地，来自世界三大矿泉水水源地之首的中国青岛崂山，产品的品质有了
保障，并且，可蓝还引进国际先进无人化生产技术，坚持水源地0距离直接灌装，让水质更安全更健康，
纯天然的矿泉水满足你的需要。除此之外，可蓝还对产品的外包装进行了的升级，湛蓝色的外观更符合
产品天然泉水的内核，让消费者感受到扑面而来的凉爽气息，加大了可蓝的吸引力。

2.定位精准：可蓝品质佳味道好，把品牌定位在高端饮用水产业，提倡升级饮水观念，健康饮水。这样
的定位吸引了注重健康养生的高端消费群体，获取了一定的市场份额。

3.智能营销：中小品牌想要抢占市场，需要更快的被消费者知道并关注，所以可蓝没有选择传统的大卖
场降价的营销方式，而是选择与利多码合作，启动一物一码进行升级版的智能营销。利多码作为国内领
先的一物一码品牌，已经服务了10万+品牌，主张让每件产品都帮你营销。利多码在每瓶可蓝饮用水的瓶
盖上面，喷涂一个二维码，当消费者购买产品后，即可打开瓶盖，扫码填写表单领取现金红包或专享卡



券。这种新颖的智能营销比传统的促销方式更有趣更便捷，为可蓝提供了“病毒式”的传播。

可蓝的一物一码智能营销究竟带来了什么？

1.“揭盖扫码赢大奖”提高了品牌曝光度 可蓝通过一物一码，扫码送福利的营销活动，在市场上获得的
极大的曝光量，吸引了消费者的目光，饮用水的销售量不断攀升。而且这种智能营销相比于传统广告宣
传来说，价格更低但传播效果更好，使可蓝这一品牌成功进了消费者的眼，入了消费者的心。

2.“一物一码”拉近了品牌与消费者之间的距离 品牌商想要提升销量，需要清晰的了解消费者的喜好，
与消费者进行良性互动。可蓝通过给饮用水一一赋码，给商品注入了互联网基因，让商品成为沟通消费
者的桥梁，拉近了双方的距离，赢得了消费者的喜爱，使可蓝收到更多的关注。

3.“表单信息收集”方便品牌构建用户体系 消费者在扫码领福利的过程中，可以收集到他们的消费信息
，并且可以添加表单，收集品牌想要了解的消费者数据。可蓝得到这些信息后，可以构建品牌用户体系
，拥有自己的消费者大数据库。品牌可以通过分析用户画像，更好的调整品牌营销战略，为消费者提供
更好的服务。

可蓝通过一系列的创新，稳步提高自己在饮用品市场的占有率，在饮用品市场趋于成熟之际，拥有了一
席之地。而且有了利多码一物一码智能营销，可蓝能更快的传播，更快的构建自己的用户体系，走在很
多中小饮用水品牌的前列。相信可蓝以后的发展一定会更快更好。
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