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拼多多运营中选款的重要性 打好爆款基础

对于非标品类目商家来说，打造一个爆款款式是最重要的事情。但是经常会遇到的问题就是花了大量的
时间进行选款，打造出来的爆款，发现总是在后期跟不上力度，一般就是点击率太低 收藏率太低
或者转化率低和销量拉升不上来。这个时候才发现可能是选款的问题，
在重头做发现时间成本都是最大耽误。那我们做电商做拼多多店铺该如何选款呢？

一、款式设计

非标品款式打造一要看时节，二要看市场流行元素。

时节对于非标品类目的影响很大，这就要求我们打造的款式要契合时节，在换季前就开始筹备上新。否
则等到换季开始再筹备，市场早就已经被瓜分了。

所以我们一定要找准行业的黄金上新时间，上新时间我们可以参考一些数据平台中我们类目款式关键词
在去年的流量趋势，最好在类目出现上升趋势出现的1.5个月前就开始布局规划。

找准合适的规划时间后，还要考虑当下的流行元素来打造产品。就拿女装来说，比如今年流行的是羊羔
毛外套，我们就可以针对这一元素来打造我们的产品，但这就需要掌柜有很好的时尚嗅觉。

或者可以根据去年的爆款来打造，一种款式能够流行的时间往往会长达2-3年，我们借鉴去年的爆款来打
造属于我们的款式，那这种款式在今年也有很大的可能会重新成为爆款。

二、测款前提

款式打造好后，不是我们觉得这款式好，它就能够吸引用户的，而是要真正通过市场的检验，以数据来
说话，才能判断这个款式的好坏。



其实就是测款了，但是测款不是上新后就能直接测款的，而是要具备一定的前提。

1、产品内功

产品上新其实是一件很复杂的事情，从标题到主图，再到sku、详情页每一个点都要做好，这点不做好很
大程度上会影响我们产品的转化。

我们今天讲的是测款，所以就不在这点上过多阐述。

2、基础销量

做好产品的基础销量、基础评价以及买家秀，能够打消用户的购买疑虑，让客户相信产品的质量、水准
。非标品买家秀不用太多，2-3个即可。

三、测款操作

测款都知道是通过搜索推广来操作的，不过和我们平常开车不同，测款不追求产出、权重，我们考虑的
是如何以最少的成本拿到对于测款来说足够的展现。

选词：选词最好在20个以上，且以二级词、三级词为主，确保点击进入人群的精准；

出价：出价影响的是排名位置，我们是测款，不需要太高的位置，保持关键词有展现就可以了。一般在1
0-15位之间即可，如果想快速测款，可以将位置卡得更前一些；

匹配方式：匹配方式选择广泛；

地域：前期测款我们是需要得到足够多的曝光，所以就直接除了国外、港、澳、台外地域全开；

时段：全时段投放即可；

人群：我们测款的目的，是想了解整个市场对于我们款式的反响，而不是了解特定的人群意见。所以我
们测款时一般不做人群溢价，就单纯以关键词去跑；

创意图：测款最好准备4张创意图，且每一张都要展示产品外观，通过多角度让用户清晰产品的款式。不
要用细节图，我们测的是款式，不是细节面料。也不要加上其他的文案，否则用户可能因为你的文案而
不是款式点进的产品，造成测款数据不准确。

四、测款数据

那测款要测多久呢？一般来说，不用固定的时长，只要测款达到200个点击左右，我们就可以通过它的数
据来判断款式的优劣了。

与测图看点击率不同，测款主要看的是收藏率，一般来说，一个款式的收藏率能够达到12%就拥有了一
个小爆款的基础，达到15%就拥有了一个大爆款的基础。

在确定了一个款式的潜力后，我们就能够将其作为主推款正式对其进行推广了。如果没有达到数据要求
的，即使我们花费大量的时间精力去推广，它所能达到的数据也很有限。所以要做好选款测款，打造款
式的先天优势，才能大大提高爆款出现的几率。
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