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产品详情

拼多多新店运营如何弯道超车获取更多流量？浙江云首网络专注拼多多深度推广代运营服务

一：店铺如何获取流量？

想要店铺获取流量，必须了解的是拼多多的平台规则，平台规则让我们如何做，我们就跟上平台的主营
玩法。比如目前平台需求的是做多多进宝，那我们就去多做一些多多进宝。上一年平台主营的是活动，
经历过上一年活动红利的都会知道上一活动的力度有多强。

整体的框架思路出了跟上平台玩法之外，还需要更深一步的做好产品规划。比如是线下门店，如何引进
消费者的观看，那完全在于你的营销方案、产品风格吸引力、卖什么、有谁在卖，这是前期的一个店铺
规划性。得到流量的核心重点，在于跟上平台玩法、了解自己究竟卖什么、合不合适现在目前卖！

 

二：店铺的整体架构、规划：

这个话题基本每一次都会说的，因为店铺的整体规划架构，是对于整店产品的权重、展现有一定的要求
，为什么这么说呢？

先说两个误区：

误区1：店铺风格不统一，这影响到的就是店铺一个买家精准度，如果你做的是女装卫衣，那店铺里也上
了几款连衣裙，那你觉得买家从 卫衣
关键词进来，成交连衣裙的几率有多少？反而给买家的感觉是，你不够专业。

误区2：店铺产品客单价差距太大，这也一样影响买家转化及系统收录展现。首先客单价差距大，影响到
报名活动的通过率；其次影响到系统对店铺其他宝贝的收录。因为系统会觉得你产品客单价差距太大，



不知道应该给你分配什么样的流量才能更好的转化，最后干脆不收录了。当然客单价也影响到人群从低
客单进店，看高客单的转化不了。

以上是两个误区，作为店铺整体架构规划的。那怎样的规划架构才是正确的呢？

正确的几个布局方式：

针对以上说了两个误区，风格统一、客单价区间，这两个我就不多说了，下面还有两个核心点：

1、多个爆款：引流款、主推款、利润款，三个款式应该同时在店铺布局时候就要做出来测图、测款，因
为我看到很多卖家都是主推一个款式，这样的方法也不是完全错，只是这样的试错时间太长了。我们试
想如果这个款式做不起来浪费了一个月时间，那我从新测试另外一个款式，不就要再浪费一个月？但如
果是3-5个款同时开车、同时主推，那最起码我能够有1-2个款式数据较好，留下来主推的。那这里会有
人问：那开车费用不是很高？ 其实你可以做搜索推广，多个引流关键词测试的，这样点击花费成本能够
降低。再者就是，你上新等着免费流量进店测试？？？根本很难做好运营的。

2、点击率维度：在目前平台竞争力度越来越大，现在要考虑的就是点击率是否能在行业均值或以上，点
击率考核的目标就是流量，现在创意点击（主图）做好，那你之后的流量、权重、展现，可以快速去提
高的。这一点布局，就是要在不停的测试，不停的测款。款式和图片都决定了点击率好坏的重要性。

三：做好基础，很重要吗？

做好店铺、产品基础，是非常重要的一项运营工作。比如我的商品主图、详情页、视觉、评价、销量，
都是不错的。那我做直通车搜索推广、场景推广，都是可以很好的把控账户权重、商品转化率。但如果
你是连基础都没做好的话，那你的开车的点击花费高，而且转化也很低，导致店铺进入死循环状态。所
以前期我们必须做好基础，基础包括以下：

1、基础销量：销量基础的意思不是要非常多，而是要有50-100的销量，买家点击进店后，如果1笔销量
都没，那转化率就会随之下降很多。

2、评价：买家都喜欢看买过东西的人，所以评价是转化的核心。晒图、评价内容，都能很直观的告诉消
费者，买过东西的人是如何看待这个商品的。

3、主图详情页视觉：对于拍摄角度、美工的技术方面，要提高水准。详情页是介绍产品核心卖点的地方
，而主图是得到了展现后点击率的核心。

4、营销文案：营销是让客户感觉占到了便宜，而不是让客户觉得便宜。因为同样的商品，款式一模一样
，同行都在20元，你能卖15元，买家会觉得有猫腻存在。但如果你的营销文案做成：前期冲销量，1000
件后恢复原价20元，那这15元同质化的商品转化就会不同了。

四：同质化严重的情况下，拼多多如何给我们更多的流量？

在目前竞争越来越大的环境之下，很多商家都是一个工厂的代理经销，所以工厂出了新款后，很快就会
有几十上百的店铺同一时间去上架，这样你的商品就得不到平台给予的扶持流量以及买家的喜好了。那
怎么样解决这个同质化的问题呢？：

1、从PS、美工突破：厂家出了新款后，一般是发布到群里让大家一起下载图片去上架销售的，那这个时
候厂家就会有图片的原图，也就是没有经过PS的。你把图片全部拿回来后，用自己的PS美工，去做不同
的详情页色彩、文案、角度、排版，那你的商品详情页主图就与别人与众不同，这样获取的扶持流量就
会大大提升。



2、从主图、详情页排版上突破：如果你是没有美工，那可以从详情页挑选一些图片作为主图，这样可以
避免大家的主图都是一样的，如果再不行就自己选择一些PS网站插图，进去进行修改。现在做店铺与以
前有非常大的区别了，如果没有任何的技术与视觉支撑、而且产品也是大家都一模一样，那你突破的机
会就很少了。

3、厂家关系好，商谈：一般来说这个点是需要你和厂家关系比较熟悉，或你的销量能够保持在一定的程
度厂家也比较认可。这个时候厂家出新款，你可以和厂家商谈，让厂家给你10天或15天的时间自己一个
人去销售，如果卖不到多少单，就发布在群里让大家一起卖，当然如果能够达到预期的销售数量，那这
个款式就只有你自己做的了。

总结：归根到底，你的店铺获取不到流量很大部分是因为你没有真正努力去做。因为当你想要努力做好
一件事情的时候，别说找产品，让你自己开一个小作坊都可以。现在竞争确实越来越大，并不是不好做
，而是你有没用对方法和找对产品思路去运营自己的店铺！
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