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产品详情

现在双12已经进入了倒计时，很多卖家朋友们都还在担心自己的店铺无法获得大量的流量，不能形成转

化。因此，想要做好双12大促，获得流量，提升店铺的转化，需要卖家及时作出调整，优化自己店铺的

标签。

1、淘客冲量，行业前几，但是没有自然流量？

做淘宝客，冲量引流，吸引的人群大部分是低价人群流量。同样的，也会混乱你原有的店铺标签，人群

、产品、店铺不在同一水平线，所以自然的各方面都数据也不会好到哪儿去。而且，这些流量大部分是

付费流量，再加上直通车流量，付费占比过高，后期是带不起自然流量的。因此，淘客不需要太多，否

则适得其反。

2、通过直通车来强化标签

针对店铺标签的强化，在操作直通车的时候，关键词是很重要的一点，人群投放也是重点。那些优质的



人群，比如放入购物车的访客、收藏过店内商品的访客、购买过店内商品的访客等等，我们一定要去操

作。按照我们自己店铺的流量状况去设置溢价，圈定人群，因精准的访客流量，进一步优化混乱的标签

。

3、通过智钻访客走向来强化店铺标签

智钻的使用需要注意CPM的投放，在这之前你需要把精准的竞争对手都找出来，这样访客才更加精准。

在设置店铺的活动优惠券来吸引这部分人群收藏加购甚至是购买。我们需要注意的是，不要在店铺活动

结束之后立刻就去强化，在活动前期不要用，否则你的标签还是活动的人群标签，而这些人群基本上不

会去收藏加购，而且，这部分人群在没有活动的时候，就会流失，那么这对店铺来说没有太大用处。

4、通过老客户回购强化标签

老客户本身就具备了名曲的人群标签，如果老客户回过头来继续购买你的产品，那么这种强化作用要比

一个新顾客好很多。老客户回购次数越多，就代表我们的产品越有价值，这部分流量一定要重视。我们

可以给老客户送一些福利，这样老客户转化越高，商家信誉级别越高，标签权重也会越来越高，标签越

精准，店铺的自然流量才会越来越多。
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