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行业动态中国下一代的创业浪潮，微信小程序开发，小程序也象征着真正技术和产品创业时代的到来。

在大家开发小程序的过程中，关于技术上的难点相对来说比较少，因为小程序之所以能受到市场的追捧
和喜爱，甚至称之为小程序的出现代表着中国下一代的创业浪潮，小程序也象征着真正技术和产品创业
时代的到来。

在过去的APP时代，创业门槛高，一家公司想要做出像样的IOS和安卓应用产品，开发周期至少需要两三
个月，同时仅技术开发的成本就在百万级别，还不包括UI前端以及市场推广等成本。而在小程序，只需
要2-3个工程师，3-4天就可以实现以前90%以上的功能，这大大的降低了创业的门槛。

微信本身的底层封装，包括开发工具已经非常简单独特。技术开发的难点也大大降低，目前开发者普遍
遇到的问题有如下这几点：

（1） 开发工具和手机兼容，目前通过开发工具开发的小程序并没有与手机做到所建即所得，简单讲就
是开发的小程序在IOS和安卓上的会出现显示不同的情况。

（2） 小程序提供组件不完善，例如WebView、ImageView都不可用，通常HTML5、IOS、安卓可以直接
使用WebView，但小程序需要通过开发者利用小程序提供的组件自行封装方可使用。



（3） 小程序的脚本语言仅支持原生JavaScript，很多的第三方框架不能使用。

（4） 小程序目前编辑器功能不是很完善，比如代码补全功能不完善，编辑器窗口布局有待优化。

小程序的难点主要聚焦在产品的定位和设计。小程序的产品不能是从原生APP生拉硬套搬到小程序上，
而是要基于小程序进行平台化创新，符合小程序的使用场景和微信的使用规范。达到这两个基本要求后
，怎样更贴近商业化，如何实现盈利，是大家要去考虑的难点，更多的难点是在这方面。

2018如何抓住微信小程序这个风口

去年微信小程序的市场规模呈几何倍数增长，在2018年的微信公开课微信之父张小龙公布的数据来看，
小程序的日活跃用户量已经达到了1.7亿，上线程序多达58万，而微信小游戏的用户更是多达3.1亿。

以曾经风靡全国的跳一跳为例，曾经单日就创下了1.7亿日活的记录，足矣大多数互联网端游，除游戏之
外，智慧零售也在小程序也占比较大，拼多多，京东，等95%的电商平台都接入了微信小程序，而且京
东近日开发的开普勒小程序也在不断使旗下品牌加入到小程序当中，而小程序也在潜移默化中改变消费
者的购物习惯。

如今的小程序也已经开放，微信小程序收费，开发者也在源源不断的涌入其中，而2018年很可能也将成
为小程序的爆发年。

小程序问世才不到短短400天的时间，如今已经成为了大多数互联网电商的标配，微信的10亿日活，为众
多商家提供了一条近乎的完美的营销渠道，以前需要花费40M的时间去APP，并且还要经历一些列繁琐
的流程，而如今有了小程序的加持，只需点一下，就能完成体验，并且拼多多和云集的成功也不止一次
再向电商市场证明社交电商的可发展性，背微信的流量宝藏既能大幅缩减获客成本，同时还能通过老客
来拉动新客，来逐渐扩大服务范围。

并且微信小程序的崛起，也将微信小游戏推向用户的视野当中，小游戏的赋能为微信拓宽了变现的渠道
。以微信自助研发的小游戏跳一跳为例，曾经峰值想要在跳一跳中植入广告，价格大约在1天500万元，5
天2016万元左右，曾经的耐克和麦当劳就曾为其做过试点，当玩家踩到了广告盒子上停留一段时间，就
会获得20分的分数加成，通过和玩家互动来提升消费者的对产品的认知度，相比传统的内购赚取收益，
这样的方式也更加能持续化发展，也能为玩家提供更好的游戏体验，同时也为小游戏开发者提供了一条
变现道路。

并且微信小程序也正在不断融合线上及线下的场景，从而深度挖掘微信用户所带来的潜在价值，最终与
微信支付形成闭环生态，增加其在移动支付的市场份额，而且目前微信小程序正处在爆发式增长的关键
阶段，渗透率也在稳步提升，目前达到了43.9%，未来还有巨大的增长空间，小程序所为微信带来的商业
价值不容小觑。

而从小程序的活跃用户分布开来，小游戏依然稳居第一，生活服务紧随其后，移动购物，和旅游出行，
位列第三和第四，并且越来越多的品牌正在围绕微信的小程序，微信小程序制作，构建自己的商业模式
，甚至有将近50%的小程序是没有自己的专属APP的。

你知道小程序是如何运营推广的吗

微信小程序正式推出已经大半年了，很多中小企业和个体商户已经借助微信小程序开发工具的60多个微
信小程序行业模板，在无需代码的情况下快速开发出了自己的微信小程序。那么微信小程序开发出来后
如何运营和推广呢？其实微信小程序运营和推广的很多方法是可以从App和公众号借鉴过来的。这里总



结了一些微信小程序运营和推广的一些思路，让大家快速上手微信小程序运营。

微信推广

微信公众号的运营推广需要一定时间沉淀，结合产品做内容聚合推荐，内容不一定要多，但是一定要精
并且符合微信号的定位。可以与合作伙伴推荐，微博引流，引流等。

资源互推

可以充分利用流量，增加曝光度和量，量级不大，但曝光度不错，有内置推荐位的应用可以相互进行换
量，但这需要以一定的用户量作为基础。

二维码推广

用户是可以通过二维码重复访问小程序。也就是说二维码可能就成为小程序重要的访问入口了。基于此
，运营人员在小程序的实际运营中应该强化二维码的作用，需要做到的是，让用户随时能够找到这个二
维码，并且方便访问。运营需要可以激励的形式促使用户重复的访问。

群分享

我们需要做的是让我们的小程序本身也具有在朋友与朋友之间相互传播的特性，具有强关联的特性。我
们可以利用微信群本身的特性，设计出完善的用户会员体系，方便小程序用户寻找入口，方便平台与用
户发生关联。

论坛，贴吧推广

可以在小程序相关贴吧发帖，可联系论坛管理员做一些活动推广，发完贴后，应当定期维护好自己的帖
子，及时回答用户提出的问题，搜集用户反馈的信息，以便下个版本更新改进。另外也可以将小程序放
到小程序商店上宣传。

微博推广

将产品定位微博特性，抓住当周或当天的热点跟进，保持一定的持续创新力。关注业内相关微博账号，
保持互动，微信小程序，结合策划活动，提高小程序的曝光率。

事件营销

团队保持敏锐的市场嗅觉，对于能贴上小产品的创意点结合点，配合一定的媒体资源，事件才得以在最
快的速度推出去，让小程序获得更多的曝光量。

线下推广

在多且可免费宣传的地方张贴海报，制作精美传单，附上小程序二维码，用户相对集中的地方、商场发
布传单。

小程序来了，运营的活法也得变。在巨头的生态里想要寻求全新的机会，运营一定要跟紧。

微信小程序开发-微信小程序-武汉天助网(查看)由武汉市天助人和信息技术有限公司提供。武汉市天助人
和信息技术有限公司（www.whtz1288.cn）是一家从事“网站建设,网络推广,易站通,400电话,移动互联”的
公司。自成立以来，我们坚持以“诚信为本，稳健经营”的方针，勇于参与市场的良性竞争，使“天助



网,天助人和,易站通,360推广,神马搜索”品牌拥有良好口碑。我们坚持“服务至上，用户至上”的原则，
使武汉天助网在电子商务中赢得了众的客户的信任，树立了良好的企业形象。
特别说明：本信息的图片和资料仅供参考，欢迎联系我们索取准确的资料，谢谢！
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