
东莞到印尼快递代收货款

产品名称 东莞到印尼快递代收货款

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 印尼专线:印尼物流
印尼快递:印尼小包
印尼小包专线:印尼电商物流

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

森鸿国际物流有限公司于2012年创立，拥有印尼跨境电商专线物流，是专业从事第三方综合物流服务、
跨境电商出口、各类电池和带电类产品国际运输的运营商，以成为“全球化供应链管理公司”为战略目
标，多年来一直致力于推动中国物流服务业的快速全面发展。在先进的物流IT系统支持下，充分整合集
团和社会物流资源，为客户提供全方位物流及增值服务。

森鸿国际国际服务涵盖广泛，涉及海运、空运、多式联运、保税区物流、供应链方案设计、报关报检等
专业领域。运转高效的服务网络已经遍布全球，在海外拥有一百多个合作伙伴，在国内主要城市设有分
公司或代表处，为客户提供轻松便捷的贴心服务。

森鸿国际所服务的客户包涵了IT、家电、纺织品、医药品、日用消费品、农产品等各大行业，强项突出
在各类电池出口国际运输以及危险品柜出口运输，为多家世界500强企业、海内外上市公司、知名企业提
供物流管理服务。

借力于全球电商市场的快速发展，2016至2017年间，印尼的线上交易总额高达53亿美元。

《经济学人》表示，自2015年有估算数字以来，印尼的线上销售额以每年大约翻一番的速度递增。其中
，2018年印尼电商市场规模达到了80亿美元——这还只是印尼2.65亿人口中仅有15%的人会在网上购物的
情况下。所以，这个数字还会随着人们收入和互联网普及率的提高而上升。

据麦肯锡咨询公司（McKinsey）预计，到2022年，印尼电商市场规模将达到650亿美元。谷歌和新加坡主
权财富基金淡马锡联合撰写的一份报告则认为，到2025年，印尼电商市场规模将达到530亿美元。

这些充满前景的预测使得本地电子商务公司和国际电子商务公司都在争夺印尼电商市场这块大蛋糕。《
经济学人》表示，在印尼电商市场，企业之间的竞争已经非常激烈，可谓是八仙过海各显神通。

在亚马逊缺席的情况下，两家本地公司托卡皮迪亚（Tokopedia）和布卡拉帕（Bukalapak）蓬勃发展，同



时中资区域性企业纷纷涌入。其中一家是总部位于新加坡的虾皮购物（Shopee），其母公司是上市科技
公司Sea，而中国的互联网巨头腾讯则是Sea的大股东。另一家公司来赞达（Lazada）也是新加坡电商公司
，但控制器为阿里巴巴所有。这两家公司都视印尼为自己最大的市场，也各有自己的优势。

《经济学人》报道称，托卡皮迪亚和布卡拉帕最了解本地市场。托卡皮迪亚胜在覆盖面广。它与当地物
流公司建立了合作关系，这使它的快递业务覆盖了印尼约7000个地区的93%面积。其财务资源也相当充裕
，去年12月，它在阿里巴巴及日本软银领投的一轮融资中获得11亿美元的投资。据报道，托卡皮迪亚目
前估值70亿美元，其平台销售额在2017年至2018年间翻了两番。

布卡拉帕则从其庞大的线下中介网络收集有用的信息。它在印尼有40万名“代理商”分布在农村或郊区
，经营街边小店，充当网购门户的角色。消费者可以在代理商的门店下单、支付货款及提取货物，代理
商则在销售额中获得提成。

来赞达正在大笔投资自建物流，它在雅加达郊区的仓库是印尼最大的货仓之一。来赞达在印尼各地还有9
个类似的仓储中心，并计划建造更多。仓储中心会提前备好电商销售的商品，因此来赞达可以降低运送
成本、提高速度。其物流部门负责人表示，公司的网络可以覆盖全国80%的范围。

印尼消费者大多习惯用智能手机购物，虾皮购物正向移动端注资。其应用程序可以让卖家与买家在线聊
天，这有点儿类似于中国的淘宝。2018年，虾皮购物已经成功占据印尼电商市场，其移动客户端在安卓
和IOS手机应用程序下载量排名第一。

尽管印尼电商市场十分诱人，但也充满挑战。

首先，印尼是世界上最大的群岛国家，该国13466个岛屿绵延近3000公里，要去边远的珊瑚环礁可能要等
几个星期才有一班船，许多住在偏远地区的人所在的街道甚至没有名字、房屋没有门牌号。对于电商卖
家来说，在众多岛屿间配送商品，不说时效，运输成本就是一个巨大的挑战。

世界银行表示，物流成本消耗了印尼近1/4的GDP，这一比例在东盟国家里是最高的。高昂的物流成本，
使得许多卖家不得不把成本消耗转嫁到消费者身上，抬高了物品的价格。

其次，在电商渗透率低、银行卡普及率低和民众对移动支付信任度低的“三低”背景下，绝大多数印尼
用户仍主要采用现金支付，70%的印尼人不是银行用户，只有10%的在线用户进行过网上支付。移动支付
的掣肘影响了印尼电商的进一步发展。不过印尼政府已经意识到了移动支付的重要性，印尼国内多家金
融机构也响应号召，推出了各自的卡式电子支付工具。

第三，对许多人来说，诚信仍是一个令人担心的问题，网络欺诈在印尼尤为猖獗。因此，来赞达采取了
货到付款的方式，虾皮购物的聊天功能也有助于缓解这一问题，布卡拉帕的代理模式也能起到同样的作
用，托卡皮迪亚则在小城市开设了三个中心，消费者可以在那里了解电子商务，供应商可以参加业务课
程学习。
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