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产品详情

微三云跨境电商系统：2018年中国进口跨境电商十大融资案例

2018年对跨境电商
进口企业而言，是具有相当分量的一年。过渡期后政策的落地，让企业吃了“定心丸”。在新政开始实
施的一年，面对已经开启的万亿进口消费市场，无论是电商企业还是新扩围的综试区，都已经积极准备
新的布局。据电子商务研究中心监测数据显示，2018年上半年中国
进口跨境电商交易规模达1.03万亿元，预计2018全年将达到1.9万亿元，同比增长26.7%。

以下为“一带一路”TOP10影响力社会智库
——电子商务研究中心（
微信ID:i100ec）对2018年中国进口跨境电商十大融资案例
进行盘点，包括：mikibobo隅田川、
海拍客、海带、宝妈环球购、全球时刻、别样、小红书
、贝莱优品、行云全球汇、KK馆等平台上榜，这十大进口跨境电商融资总金额超30亿元。此外，包括Sur
prise、因淘优品、魔法灯、嘻呗网等也在2018年获得了融资。

据电子商务研究中心即将发布的《201
8年度中国进口跨境电商发展报告》中显示，我国进口跨境电商平台可以划分为“三个梯队”。

第一梯队为“头部平台”，在进口跨境电商市场中处于“领先地位”，“寡头效应”初步显现，依次为
：网易考拉、海囤全球、天猫国际
，具有规模大、营收高，人气旺、口碑好，实力强、现金流充沛，流量大、品牌多等特征。

第二梯队为“准一线平台”，包括洋码头、唯品国际、小红书、聚美极速免税店。
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第三梯队为“二线平台”，包括蜜芽、贝贝、宝宝树
、宝贝格子、妈咪团等平台，大多是母婴类产品平台。

事件一：母婴电商“mikibobo隅田川”完成A1轮数千万元融资

事件概述：1月3
日，mikibobo隅田川获投数千万人民币，完成A+轮融资，宝宝树领投，杭州水木泽华基金参投。

平台概述：主打进口母婴产品，以线下特卖的会员电商模式在三四线市场高速扩张，与线上奶粉纸尿裤
占据主力的销售结构不同，隅田川主推长尾非标产品。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊
表示，本轮领投方宝宝
树，作为中国年轻家庭领军企业，在内容、产
品、商业、教育
四大业务板块，打造“宝宝树+”开放平台战略;以中国年轻家庭的消费升级为支点，完成全产业链的赋
能与结构整合
。此次投资mikibobo隅田川
，也是布局线下入口的战略选择，未来双方将在大数据
、C2M、科学育儿等方面实现业务协同，赋能线下零售。

事件二：母婴B2B平台“海拍客”完成5000万美元 C轮融资

事件概述：2月28日，母婴B2B平台海拍客宣布完成5000万美元C轮融资，公司估值达5亿美元。

平台概述：B2B2C模式的母婴电商“海拍客”，其从海淘
品类切入，上游对接品牌商/大贸易商，下游面向二线城市郊区、三四线城市的母婴用品店，使其利用微
店、扫码的方式引导消费者下单，由供应商直接发货。海拍客只做连接型平台，不做采购、仓储、物流
。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，海拍客不仅要将底层的平台搭好，赋能所有人交换数据和
使用数据，同时海拍客的门店数据和消费者数据能够帮助到品牌方，从而通过数据赋能和专业服务的方
式，去帮助母婴门店更好地运营消费者。

伴随着二
胎政策的开放，母
婴市场潜力巨大，电商巨头也纷纷在
母婴行业线上线下融合布局，苏宁4亿抄底红孩子，京东扬言要开1000家母婴体验店。 基于母婴行业的特
殊性和新零售的风口，母婴行业一定要走到线下，并且走出自己的特色，只有线下才有区域和市场层级
的差异化。曹磊表示道。

事件三：母婴B2B平台“海带”完成A+轮 6500万元融资

事件概述：4月9日，海带是一个专注于跨境贸易
的B2B平台，致力于为中小卖家提供进口货源与软件服务，旨在消除代理费用，提升零售商的利润。隶属
于杭州诚淘网络科技有限公司。据悉，母婴电商B2B平台“海带”宣布完成6500万元A+轮融资，本轮融
资由母婴电商平台“蜜芽”领投，星河互联、梅花创投等资本方跟投。
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欧洲、澳洲、日韩100多个品牌展开紧密合作；同时，与20000多个中小卖家合作。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，“消费者需要商家提供更质优价廉的商品、更即时的消费
场景、更良好的消费体验。打通线上线下，回流客源是当下中小门店向新零售转型的首要目标。而海带
已经在这个方向上实践了3年时间，有大量的收获和心得”。

事件四:进口品零售商 “KK馆”获7000万元B轮融资

事件概述：4月9日，KK馆完成7000万元B轮融资，本轮融资经纬中国领投，上一轮资方璀璨资本跟投。

平台概述：采用线上+线下（OnlinetoOffline）即电商+店商的云商模式。实体门店提供全球各优质产品的
销售和各类创新产品体验，同时，每家门店都是线下售后服务中心，还拥有网上代购、小物流中心、信
用卡还款等多项便民服务。

专家点评：跨境电商领域的竞争由来已久，天猫国际、京东全球购、网易考拉以及洋码头等激战正酣，
线上流量之贵，引起了KK馆们对线下流量的瞩目。但对线下流量入口现在也热闹非凡了，在Shop Mall核
心点位的争夺战中，可不止有进口商品新零售，随着消费升级大旗而起的，阿里的生活严选、京东的京
造、网易严选等，也在卡位。好在市场足够大，海淘商品的吸引力在主力消费人群中，依然有较强的吸
引力。电子商务研究中心主任曹磊认为。

事件五：“宝妈环球购” 完成新一轮千万级融资

事件概述：4月28日，宝妈环球购完成新一轮千万级融资，投资方为国内知名商业管理公司—九宜城。

平台概述：进口母婴O2O
体验店以加盟社区店为主、直营商场店为
辅，其经营思路融入互联网思维
，以门店作为社区营销和信用的支点、社交网络和线上线下互动作为拓展与维护消费者群体的根基。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，依托于自主研发的大型网上商城，其品牌通过开设社区类
线下体验店，得以覆盖母婴消费的最后一公里，将服务和体验提供到消费者的家门口，而入驻大型商场
如万达
广场，则展现了其中高端的品牌定位和良好的品牌形象。线上商流和线下服务相结合，成为了宝妈环球
购的致胜关键。

事件六：“全球时刻”获得A+轮融资 中通快递投资

事件概述：5月5日，全球时刻获得A+轮融资，中通快递投资。

平台概述：创新的全民创业平台，提供贯穿产业链上下游的供货、仓储、推广、客服等全配套内容的一
个全新的移动电商
平台。目前平台涵盖美妆、母婴、食品、保健产品、生活家居、奢侈品等海外一线品牌，并提供覆盖产
业链上下游的供货、仓储、运营、客服、售后等全配套内容。据了解，上线不到2年，已累计覆盖3000万
用户，拥有50万+付费会员，年销售额突破10亿。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊认为，在此之前，社交电商主要可分成拼团、分销和社群这三种
模式，其中拼团最为常见，微信朋友圈的各种拼团链接就是拼团模式的体现；分销模式表现在店主和平
台的协同合作，店主既是消费者又是分销商；社群模式则更倾向于为商家赋能，通过搭建小程序，建立
微商城，进行产品展示和销售。

纵观来看，这些模式虽从各自优势出发，百家争鸣，但对社交网络属性的利用程度并没有达到最大化。
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因此，以社交营销
为切口的全球时刻，社群化运营兼顾
会员制分享，打造出的社交版淘宝
，实现了自购省钱，分享赚钱，不论对于消费者还是创业者来说，都十分利好。曹磊认为。

事件七： “别样”宣布获得2000万美金 B轮融资

事件概述：5月9日，别样宣布获得2000万美金的B轮融资，本轮融资由凯鹏华盈（简称KPCB）领投，高
瓴资本、中国宽带资本、微光创投及美国基金iFly资本等中美投资机构参与跟投。

平台概述：是一个欧美
时尚商品海外直购APP，他们直接和欧美商户合作，搭建商户和中国海淘人群之间的桥梁。让用户不用
翻墙，就可以
在海外知名商家下单选购心
仪的商品，并享受和当地完全同步的价格和优惠活动
，让用户来一场全程包关税、无差价的全球购；无需转运，直接填写中国收货地址，就能让商品送货上
门。

专家点评：当下，别样最重要的任务
就是把两端做好，一个是欧美供应链
，另一个是消费者市场。目前平台上的商家主要以美国商家为主，未来还将拓展欧洲商家。消费者市场
方面，别样目前主要聚焦于中国大陆，未来也将
拓展到香港、韩国、中东、拉丁美洲、东南亚。电子商务研究中心主任曹磊表示。

事件八：“小红书”融资超3亿美元 阿里领投腾讯等跟投

事件概述：6月1日，“购物分享社区”小红书发布内部信，宣布刚完成了一轮超过3亿美元的财务融资，
公司估值超过30亿美金。本轮融资由阿里领投，金沙江创投、腾讯投资、纪源资本、元生资本、天图投
资、真格基金、K11郑志刚在内的新老投资人全部参与了此轮融资。

平台概述：在小红书社区，用户通过文字、图片、视频笔记的分享，记录了这个时代年轻人的正能量和
美好生活，小红书通过机器学习对海量信息和人进行精准、高效匹配。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，“高质量的社交用户和原创内容正是阿里希望拓展的领域
，而这也让内容电商的未来有了更多的想象空间。”“小红书能够在资本市场上沉寂近两年后重获青睐
，并接连获得腾讯和阿里这两大互联网巨头的重视，或也正是因为该平台对于内容的专注。”

曹磊还认为， 未来小红书要面对的问题是如何拓宽流量变现的渠道。当前的小红书已经成为很多国际大
品牌投放的渠道，可以看作是一个具有独特价
值的媒体
平台，但小红书想要盈利仅依靠媒体属性还不够，还需要探索如何在不影响用户体验的情况下，进一步
提高流量转换率的方式。

事件九 ：“贝莱优品”获2500万Pre-A轮融资 中缔资本投资

事件概述：11月15日，宣布完成2500万人
民币Pre-A轮融资，由上海中缔投资有限公司（简称中缔资本）投资。

平台概述：考拉精选通过社区拼团限时特卖的方式，将物美价廉的商品供给门店周边消费者，打造一站
式新零售，其特别之处也在于以便利店主为团购团长，用户在线上下单、线下便利店自提。
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专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，贝莱优品提前瞄准消费升级的风口，积极转变自身定位，
采用线上线下联动的新零售模式，为全客群提供全渠道、全品类、全时段、全体验的新零售服务。同时
摆脱直营重装，以城市合伙人的形式“轻装”前进，迅速发展门店，占领市场。

事件十：“行云全球汇”完成数千万美金 B轮融资经纬中国领投

事件概述：12月3日，跨境进口
B2B平台行云全球汇今日宣布完成数千万美金B轮融资，本轮融资由经纬中国领投，洪泰资本控股、光信
资本跟投, 老股东钟鼎资本、金沙江联合资本、长泰资本、景栩基金继续跟投，浪潮资本作为本轮融资的
独家财务顾问。

平台概述：聚集海外知名品牌的全球供应链服务平台，为国内卖家提供包括海外正品货源采购、仓储管
理、订单处理、配货包装、物流配送的一站式服务。

专家点评：电子商务研究中心主任曹磊表示，此次融资的顺利完成，也意味着行云全球汇将拥有更多的
资金完成自身的平台建设和市场的扩张。一方面，将进一步加大海外营销，拓宽品类，与更多优质商品
厂家和品牌方建立合作;另一方面，将加大技术研发投入，实现技术驱动企业发展，提升数据管理效率;同
时，也将继续扩大对下游进口零售商的覆盖范围，扩大企业销售收入。

随着跨境进口领域的快速发展，将涌现更多行业顶尖企业。众多资本的争相布局，也将进一步推动跨境
进口领域的大发展。在度过2016-2017行业洗牌期之后，跨境进口行业进入了高速发展期。处于行业领先
位置的行云全球汇，接连获得资本的助力，业绩或将迎来新一轮爆发。曹磊表示道。

跨境电商系统源码开发、新零售商城APP小程序开发、拼购类社交电商、会员制社交电商、社区团购、
内容电商APP社交电商系统源码、社区团购系统源码、莞云系统源码，云平台系统源码，微三云系统源
码、莞云＆云平台加盟代理，免编程电商ＡＰＰ平台制作、社交新零售商城开发、智慧新零售系统开发
，找微三云！

东莞市商二信息科技有限公司旗下品牌微三云，创立于２０１４年，是高新技术企业、双软认证企业，
经历５年深耕，从４个人发展到如今４００多人，年软件系统销售额超过２个亿，服务企业３０万多家
。

公司专业提供微信小程序定制开发、抖音小程序开发、ＡＰＰ定制开发，目前已打造出微信商城分销系
统、移动社交分销ＡＰＰ、线下多门店收银系统、城市Ｏ２Ｏ系统、跨境电商系统、社交电商系统、社
区团购系统、挂售卖货系统、拼团系统、区／块／链系统、内容付费直播系统等。

公司产品功能应用创新，覆盖新零售解决方案、生鲜电商解决方案、新美业解决方案、同城解决方案、
商家联盟解决方案、会员共享跨界盈利解决方案、
百货商超解决方案、农村电商解决方案、智慧养老解决方案、智慧城市解决方案、跨境购物解决方案、 
服饰鞋帽解决方案、智慧停车解决方案、智慧货柜解决方案、无人零售解决方案、抖音小程序私域流量
解决方案，一物一码解决 方案等。

我们的公司地址：广东省东莞市东莞生态园瑞和路１号松山湖高新技术创新园Ｂ栋２－５层

电话：１３９－２９２６－６３２１麦总监（微信同号，加好友了解最新模式解决方案和系统优惠政策

http://www.100ec.cn/www.100ec.cn/zt/wmds/


）

关注公众号“紫弘智慧”或搜索微信号（ｚｉｈｏｎｇ３３３）关注，了解更详细资料
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