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继年初发布旗下童装品牌未来发展战略之后，森马再一次在童装领域加速布局。

8月18日，森马正式对外宣布投资母婴生活平台“请贝”。据悉，请贝打造专业母婴生活服务平台，提供
哺乳喂养、益智早教、居家生活等全面的母婴产品和内容服务。

此次森马投资请贝平台，最终还是要为其构建的儿童事业服务。业内人士认为，请贝平台未来可能会成
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为森马童装线上线下融合的关键，同时也将成为森马旗下巴拉巴拉营收破百亿的助力。

瞄准新零售

森马官方公众号发消息称，森马投资的母
婴平台召开“请贝×阿里巴巴新零售战略发布会”，以新零售思维调用线下资源赋能母婴产品。

据悉，森马投资的请贝平台定位的核心消费人群为25-35岁年轻妈妈，目标服务人群为0-6岁婴幼儿儿童，
目标市场以2-5线城镇为主。

目前，请贝平台以母婴行业头部品牌合作结合自有产品品牌为主的同时，App也已经上线测试。主要提
供包括实物类及服务类产品的销售、母婴育儿内容知识等，并结合了社交电商玩法。

目前
，请贝平
台以母婴行业头部
品牌合作结合自有产品品牌为主同时
，请贝App也已经上线测试，北京商报记者
搜索请贝App时发现，目前App中享有满59元减10、满99减20等优惠，已有请贝品牌与合作品牌如乐高、
花王、托马斯小火车等产品，但是销量普遍较少，截至发稿，销量最高的请贝安全防撞条已售895件。

森马发布公告称，请贝的线下助力是森马，未来两年，包括森马、巴拉巴拉在内的线下1万家门店，共计
超过10万员工的资源将全部注入到请贝平台中，通过门店导购的重点推介以及相应的门店优惠套餐，可
有效降低平台获客成本并提升流量。

新零售行业专家云阳子认为，母婴融合新零售是一个新玩法，也是一个长期赛道。目前母婴产品规模增
速较快，其中，童装、童鞋毛利率较高，森马在这一方面占有优势，如果可以加重线下渠道比例的话会
有一个比较良性的发展。

布局儿童产业

投资请贝已经不是森马第一次布局儿童产业。2019年7月森马发布公告称，森马旗下童装品牌巴拉巴拉未
来将扩展年龄线，拟打造一站式的全品类店铺;马卡乐品牌未来会实现产品的属地化。

森马在2018年年报中就曾指出，在儿童服饰业务方面，将进一步优化多品牌业务组合，打造以巴拉巴拉
为领军品牌，马卡乐等品牌为细分市场选择的组合。

实际
上，无论
是跨行业的拓展、
品牌多元化运作，还是多品牌战略，
巴拉巴拉都在不断进行尝试。财报数据
显
示，
森马旗下
童装业务2018年营
收达到88.25亿元，已经树立了国内童
装领域的龙头地位，但是目前中国
童装行业还没有一家企业能够实现百亿级别的营收，如何寻找新的利润增长点成为森马童装发展的关键
。
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在此之前，森马已经开始运营国内首家儿童体验式创意小镇——“梦多多小镇”，作为商业综合体奠定
了其延伸儿童产业的战略布局，并在2018年商业战略发布暨品牌答谢会对外宣布未来5-8年，计划在全国
复制35座梦多多小镇。

除了森马旗下已有品牌之外，森马还参投或收购
了快陪练、凯叔讲故事、小鬼当佳、小小地球、天才宝贝等多个少儿品牌。

业内人士称，此次森马对请贝的投
资，可以使平台的母婴服务与少儿教育
、摄影等多板块间形成有效联动，实现跨平台导流，最终形成生态闭环，覆盖从婴儿期到少年期家庭的
日常所需。

挑战百亿目标

经济学家宋清辉认为，森马投资新零售的目的是欲通过将儿童事业的版图补全，来获得更大的发展空间
，带动利润快速增长，实现百亿级别的突破。

然而吗，母婴新零售的蛋糕并不好分，一方面森马要应对母婴市场高速发展带来的巨大需求，另一方面
又要面临新零售行业的种种问题。

目前，育儿成本上升，无论是母婴整体市场规模还是网络零售规模都保持着稳定增长的态势。公开数据
显示，2018年中国母婴市场规模已达2.77万亿元，预计2020年将超过3万亿元。

同时，母婴行业本身也是一个高速发展的行业。社交电商平台贝店公布的数据显示，在2019年的618年中
大促中，618当天网站成交额同比去年大涨超过208%。业内人士认为，在这样的发展形势下，森马入局母
婴新零售还不算晚。

请贝创始人兼CEO施明乐在回复北京商报记者时称，请贝与森马、巴拉巴拉的深度协同将体现为线下为
线上导流、线下门店和员工为线上平台背书。

同时，线上请贝App、小程序、天猫
店等的用户来自线下，可以追溯到门店和个人，所以请贝的线上平台也将为某个区域中的店铺导流，以
达到共赢的目的。

专家对森马入局新零售后
的未来表示担忧称，当前新零售行业仍处于初期抢占市场竞争阶段，商业发展模式尚不健全，能实现盈
利且适合大规模铺展的模式还未出现，森马入局后可能会因为试错成本过高而拖累业绩发展。

近两年，疯狂扩张的各大新零售巨头，如盒
马、超级物种、美团
小象等品牌纷纷放缓了脚步，甚至开始尝试关店。宋清辉称，任何商业项目做好流量、体验这两大关口
，盈利都只是时间的问题，但是随着人口、流量、品类红利的逐渐收窄，新零售增速放缓，未来发展难
言乐观。

在这种情况下，森马布局新零售行业就显得有些冒险。宋清辉直言，虽然现在不少企业都在向新零售转
型，但几乎没有真正转型成功的。

同时，进入母婴新零售的品牌越来越多，而线上线下融合依然是新零售的难点，新零售是会带动营收超
百亿还是因试错成本高而成为累赘，森马现在入局新零售也只是投资试水，前景仍难预料。
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母婴新零售系统开发、请贝新零售系统源码开发、新零售商城APP小程序开发、拼购类社交电商、会员
制社交电商、社区团购、内容电商APP社交电商系统源码、社区团购系统源码、莞云系统源码，云平台
系统源码，微三云系统源码、莞云＆云平台加盟代理，免编程电商ＡＰＰ平台制作、社交新零售商城开
发、智慧新零售系统开发，找微三云！

东莞市商二信息科技有限公司旗下品牌微三云，创立于２０１４年，是高新技术企业、双软认证企业，
经历５年深耕，从４个人发展到如今４００多人，年软件系统销售额超过２个亿，服务企业３０万多家
。

公司专业提供微信小程序定制开发、抖音小程序开发、ＡＰＰ定制开发，目前已打造出微信商城分销系
统、移动社交分销ＡＰＰ、线下多门店收银系统、城市Ｏ２Ｏ系统、跨境电商系统、社交电商系统、社
区团购系统、挂售卖货系统、拼团系统、区／块／链系统、内容付费直播系统等。

公司产品功能应用创新，覆盖新零售解决方案、生鲜电商解决方案、新美业解决方案、同城解决方案、
商家联盟解决方案、会员共享跨界盈利解决方案、
百货商超解决方案、农村电商解决方案、智慧养老解决方案、智慧城市解决方案、跨境购物解决方案、 
服饰鞋帽解决方案、智慧停车解决方案、智慧货柜解决方案、无人零售解决方案、抖音小程序私域流量
解决方案，一物一码解决 方案等。

我们的公司地址：广东省东莞市东莞生态园瑞和路１号松山湖高新技术创新园Ｂ栋２－５层

电话：１３９－２９２６－６３２１麦总监（微信同号，加好友了解最新模式解决方案和系统优惠政策
）

关注公众号“紫弘智慧”或搜索微信号（ｚｉｈｏｎｇ３３３）关注，了解更详细资料
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