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2019年9月22今日头条消息，据钦州市厂房屋检测市场技术部透露：

近期，广州各区的城管正开展户外广告和招牌风险点、危险源排查专项行动。我们都知道，那些高高挂
起的户外广告招牌，长年累月受到日晒雨淋，有些螺丝已经脱落或者支架被全面锈蚀，其中安全隐患不
可忽视，是时候来一次大排查啦。

 

本次排查的对象主要是户外广告和户外招牌，先来科普一下。

户外广告

根据设置位置不同，户外广告分为依附于建筑物的户外广告、独立落地式户外广告、附着于道路设施构
筑物的户外广告。

附着于建筑物的户外广告指依附于建筑物外表面的户外广告，包括平行于墙面设置的广告、垂直于墙面
设置的广告和建筑物屋顶广告。

独立落地式户外广告指具有独立支撑，以室外地面为载体的广告，主要包括两大类：

小型落地式户外广告指以支撑结构固定并放置于地面上，广告总体高度（含广告牌面和支撑结构）小于
等于4米，且牌面面积小于等于6平方米的广告。包括小型立柱式、底座式、造型式、横向式（公共广告
栏）广告等。

大型落地式户外广告指以支撑结构固定并放置于地面上，广告总体高度（含广告牌面和支撑结构）大于4
米，且牌面面积大于6平方米的广告。包括大型立柱式、支架式、造型式广告等。

附着于道路设施构筑物的户外广告指设置在道路两侧的公共设施上的户外广告设施，包括公交候车亭广
告，报刊亭广告，电杆、路灯杆广告，地下过街隧道广告，收费站户外广告，施工围蔽户外广告。



户外招牌

根据设置位置不同，户外招牌分为附着于建筑物的户外招牌和独立落地式户外招牌。

附着于建筑物的户外招牌指依附于建筑物外表面的户外招牌，包括平行于墙面设置的招牌，垂直于墙面
设置的招牌和建筑物屋顶招牌。

户外落地式招牌指底座在用地一定范围内，具有独立支撑，以室外地面为载体的招牌。

怎样个检查法呢？看一看（目测观察）和摇一摇（手动检查）。

目测检查主要对象为构件（包括焊缝）的锈蚀情况和支座固定情况。构件（包括焊缝）的锈蚀情况从“
基本无锈蚀”到“严重锈蚀”，程度由低到高分为a、b、c、d四个等级；支座固定情况从“牢固，无缺
失”到“多数松动、缺失”，情况由好到差分为a、b、c、d四个等级。

手动检查主要采用手摇方式对构件和整体的摆动幅度情况进行感知，从“基本无晃动”到“晃动明显”
，幅度由低到高分为a、b、c、d四个等级。

户外广告招牌的设置不仅关系到市容景观，还关系到我们每个人的安全，不得不引起我们的重视。希望
大家规范设置户外广告招牌，为我们的市容市貌增添亮点的同时，也要做到定期排查安全隐患，为路上
行人的安全负责。

广告牌、招牌、楼顶广告牌安全性检测找什么单位

一、户外广告设施安全性检测

1.由于户外广告设施往往设立在城市繁华地带和人口密集地区，上述种种安全隐患就像一个个定时******
，给广大人民的生命财产造成巨大安全威胁。每到恶劣天气或大风季节广告牌倒塌、高空坠落等事故时
有发生，广告牌伤人的事件屡有耳闻。

目前，多数国家主管部门已意识到对户外广告设施安全监管的重要性，仅依靠管理人员苦口婆心的劝说
或针对台风来临前的突击检查、临时加固，已经不能满足当前规范管理的需要。因此，引入有资质的、
公正的第三方安全检测评估机构，对所管辖的广告设施进行安全检测，建立健全户外广告设施安全档案
，将是规范管理户外广告设施的有效手段，也是保证广大人民群众的生命财产安全及提升国家形象的重
要措施。 浙江省对规范户外广告设施的管理已经走在国内前列，在2008年已颁布实施了《户外广告设施
技术规范》地方标准，多个地市国家管理部门也根据浙江省地方标准出台相关文件要求各广告牌业主必
须委托具备资质的专业广告设施检测机构定期对已设置的户外广告设施进行安全检测，新设置的广告牌
必须通过安全检测才能投入后续使用，来确保户外广告设施的安全性，规范户外广告设施的规范管理。

2.由于广告设施结构和位置的特殊性，对其本身的质量提出了较高的要求，但由于户外广告设施在设计
、******、安装、维护等环节的监管力度不够及户外广告设施业主对广告设施的安全未给予足够的重视，
因此导致多数户外广告设施结构存在诸多安全隐患，比如：

2.1、工程勘察失误

在落地广告设施的基础设计时，由于未认真进行地质勘察，随意确定地基承载力，盲目套用邻近场地勘
察资料，未能查清软弱层、暗滨、空洞等隐患的情况下，使设计的地基承载力与实际承载力差异较大，
往往在户外广告结构使用一段时间后，结构基础产生过大沉降和沉降差，使广告设施发生倾斜事故。

2.2、设计方案不当



部分广告设施未请专业设计机构进行设计，仅凭经验施工，部分虽然有设计图纸，但由于设计人员不够
重视，造成工程设计图与实际情况不符，结构方案欠妥，构造措施不当，结构计算简图与实际情况不符
等情况。

2.3、施工质量低劣

多数施工队伍人员素质较差，不了解设计意图，盲目施工，甚至为了施工方便，擅自修改图纸或偷工减
料，造成户外广告设施结构不能满足安全要求。

2.4、结构使用或改建不当

部分广告商为满足现有广告内容的需要，未经核算就在原户外广告设施上加大面积进行改造，使结构长
期超设计荷载使用，造成原有结构承载力不能满足安全使用要求。

2.5、结构使用的耐久性较差
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