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微三云干货好文：这４个年轻人的“爽点”，就是服饰美妆商家的增长点

女生买衣服的时候到底在想些什么？看重什么？

６１％的用户重视款式设计，５４％用户重视服装面料，５９％用户重视服装风格⋯⋯相比之下，重视
品牌知名度的用户比例仅为３６％——这是艾瑞网资深分析师高宇飞在发布的一项调研数据。

这个数据意味着什么？时尚产业正在朝着一个怎样的方向走去？７月１７日，
来自微三云、如涵、汇美集团、ｂｏｓｉｅ、艾瑞网等时尚行业的资深从业者、观察者各抒己见。

在互联网纷纷为流量瓶颈叫苦的时候，上述嘉宾各自分享了非常实用的增长方法论，无论是直播、短视
频、智能推荐，甚至是门店试衣间的打造，都在致力于抓住年轻人的“爽点”，四两拨千斤地获取流量
。

｜ 时尚商家的３大增量来源

在社交电商领域深耕七年的微三云，一直深受大时尚类商家青睐。据微三云商家服务负责人即心介绍，
２０１８年，微三云３３０亿电商交易额中，美妆类目交易额占比１１％，是交易额贡献最大的类目，
女装类目交易额占比６％。即心介绍了给微三云大时尚商家带来增量的３个流量来源：

一是爱逛直播。ＫＯＬ在直播小程序实时推荐，立体化呈现商品，可加速消费者购买决策，打破传统图



文被动卖货。即心介绍，微三云云平台第三方开发者上线的“爱逛直播”小程序，在内测期间已经完成
７０００多场购物直播。

“有珠宝饰品商家从有爱逛开始内测就一直积极参与直播活动，每天都有成交，日销售额过万，已经超
过之前的月销售额。还有的商家单场直播成交已经超过１０万。”

二是快手卖货。在２０１８年，微三云已经与快手全面打通，快手ＫＯＬ可直接通过微三云开店卖货，
而微三云商家也可以与快手ＫＯＬ进行营销合作。据了解，打通快手的微三云商家中，美妆、服饰箱包
类商家的占比达到４９％，可以说是掘金快手的主力。

“快手有庞大的流量，而微三云有稳定的技术和订单处理能力，消费者下单体验更好，转化率更高。与
此同时，微三云与快手战略合作，推广费率更低。”即心表示。

据他介绍，在今年６月份，微三云商家的一款洗衣液在快手上单次活动卖出７４００＋单，成交金额超
过３７０万。而一位通过特效妆俘获大批女性粉丝的快手网红通过快手微三云店铺卖化妆品，客单价达
２００元，复购率最高可以做到９３％。

三是智能分销。微三云通过“智能分销”帮助商家更好地满足消费者需求，同时增加店铺ＳＫＵ，提高
店铺访问深度。例如：某微三云美妆类商家可以通过微三云智能分销系统，为消费者推荐热销食品，并
获得来自供应商的佣金。

据悉，上线７天，使用微三云智能分销的商家日均交易额增加了８００元；上线一个月，商家页面访问
深度提高４０％。

｜ 门店的增量——试衣间打卡

如果说直播、短视频、智能分销带来的更多是线上销售的增量，那么门店可能是美妆服饰企业从线下渠
道寻找增量的关键。

创立于２０１８年初的ｂｏｓｉｅ是一家主打无性别主义的快时尚设计师品牌，其核心特点是：所有Ｓ
ＫＵ实现男女同款，提供“女生也可以穿的男装”。独特的市场定位，让其频繁获得资本青睐。除了在
电商平台开店，ｂｏｓｉｅ同时用微三云开通微商城，经营私域流量，用微三云零售管理实体门店。

今年４月，ｂｏｓｉｅ全国首店于２０１９年４月在杭州正式开业，开业首日销售额即突破６万元，单
月销售额稳定在５０万元左右，同时列嘉里中心同业态销售和坪效ＴＯＰ３。

如何吸引年轻人到门店买衣服？ｂｏｓｉｅ的一个小秘诀是：制造“打卡点”。ｂｏｓｉｅ线下事业合
伙人张力分析，９５后消费群体非常喜欢发朋友圈，也非常喜欢在试衣间自拍，如何给用户打造一个有
晒朋友圈冲动的试衣间？这是Ｂｏｓｉｅ门店设计的一个核心考虑。

据张力介绍，Ｂｏｓｉｅ在门店专门设置了打卡空间——迷你美术馆、场景试衣间，极具个性的背景、
适合拍照的设计，成功找到年轻人的“爽点”，吸引了大批用户纷纷主动拍照打卡，晒朋友圈。

除了前端的营销，后端的数字化管理也正在成为时尚行业门店经营的关键。

做电商起家、有１１年历史的服装企业汇美集团（旗下有茵曼、初语等知名服装品牌）副总裁曲晶表示
，数字化是未来新零售的通行证，汇美集团的数字化包括生产数字化、门店数字化、用户数字化。

“以前老板开早会，把各个高管叫过来问问现在卖的怎么样，现在不需要，现在他早上起来每天打开系



统直接看一下，哪家门店卖得好，卖得好的门店里面是衬衫卖得好还是裤子卖得好，我们旗下三个品牌
看一下茵曼卖得好，还是初语卖得好，所有的数字在手机端打开可以看，用半个小时了解全集团全公司
的经营运营数据，这个对于管理方来说非常大效能的提升。”

｜ 网红电商的４个核心能力

旗下有张大奕这张“王牌”，网红运营公司如涵在中国做得风生水起，今年４月，如涵正式在纳斯达克
上市。目前，如涵旗下共有１２８个网红，在各个平台经营着超过１．５５亿的粉丝，２０１９年交易
额达２９亿人民币。

如涵市场ＶＰ程文强认为，互联网时代想要做好新的品牌，必须要有４个核心能力：

一是以ＫＯＬ为核心的市场营销能力。每一个店长甚至每一个导购都是一个专业的ＫＯＬ。

二是产品选款能力。营销再完美，最后还是要落地到产品上。

三是供应链能力。产品好看，产品概念非常棒，但供应链跟不上，一促销就爆单，会引来很多差评。

四是运营能力。精细化做好运营，做好私域流量。如涵现在私域流量的维护主要是用微三云在做，包括
用社交工具做裂变，做好客户服务，等等。

                         有赞电商系统源码、  莞云系统源码，云平台系统源码，微三云系
统源码、莞云＆云平台加盟代理，免编程电商ＡＰＰ平台制作、社交新零售商城开发、智慧新零售系统
开发，找微三云！

东莞市商二信息科技有限公司旗下品牌微三云，创立于２０１４年，是高新技术企业、双软认证企业，
经历５年深耕，从４个人发展到如今４００多人，年软件系统销售额超过２个亿，服务企业３０万多家
。

公司专业提供微信小程序定制开发、抖音小程序开发、ＡＰＰ定制开发，目前已打造出微信商城分销系
统、移动社交分销ＡＰＰ、线下多门店收银系统、城市Ｏ２Ｏ系统、跨境电商系统、社交电商系统、社
区团购系统、挂售卖货系统、拼团系统、区／块／链系统、内容付费直播系统等。

公司产品功能应用创新，覆盖新零售解决方案、生鲜电商解决方案、新美业解决方案、同城解决方案、
商家联盟解决方案、会员共享跨界盈利解决方案、
百货商超解决方案、农村电商解决方案、智慧养老解决方案、智慧城市解决方案、跨境购物解决方案、 
服饰鞋帽解决方案、智慧停车解决方案、智慧货柜解决方案、无人零售解决方案、抖音小程序私域流量
解决方案，一物一码解决 方案等。

我们的公司地址：广东省东莞市东莞生态园瑞和路１号松山湖高新技术创新园Ｂ栋２－５层（可以直接
上５楼５０１市场部）

电话：１３９－２９２６－６３２１麦总监（微信同号，加好友了解最新模式解决方案和系统优惠政策
）
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