
解读亚马逊2019年运营趋势

产品名称 解读亚马逊2019年运营趋势

公司名称 深圳市前海洛菲纳技术咨询有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 深圳市宝安区西乡街道银田工业区宗泰文创产业
园二期3A栋409室

联系电话  18926752640

产品详情

临近年尾，这篇文章主要和各位老铁谈一下亚马逊未来的趋势，让新老卖家可以更灵活掌控未来一年的
生意策略！ 我们看亚马逊主要还是区分两区域来说，美国亚马逊和其他站点的亚马逊。欧洲其实是一个
相对奇葩的存在，各国市场分散，而且政府税务问题抓得比较严格，主要是政府缺钱吧，所以会不断封
营业额比较大的账号，有时候做了VAT了，也会因为没有规范报税的问题而给搞倒，但是这样反而导致
年销售额20万欧元以下的中小卖家竞争相对较少，生存空间充足。 2018进入下半年，不断有唱衰亚马逊
的声音出现，但是我们无可否认，只要你供应链本生就有点竞争优势，美国亚马逊出单量，利润和爆发
力都是最高的。虽然现在不少卖家出现了开倒车的情况，例如2017年能做30万美金一个月，2018年可能
只能做25万刀左右。但是大家需要认清楚的是：在美国亚马逊平台上，月销售额20万到左右这样规模的
卖家有成千上万，甚至做到50万刀以上一个月的卖家在广州深圳也是一抓一大堆，而其他新兴平台或者
站点做到这种规模的可不多。 当然如果你作为一个全新的卖家，完全没接触过跨境电商，那么可能新站
点更适合你，例如亚马逊印度站，中东站点。跨哥我已经接触了几个新卖家从0开始做印度亚马逊自发货
，三个月不到，已经50-60单一天，可谓过的非常滋润。而印度比较受欢迎的类目是手机，男士服装，另
外还有一堆高仿，小米和一加手机常年占据手机类第一，男士服装更是能卖出高利润，自发货当然退货
率一直是一个坏点，可是在利润面前不值一谈。考虑到2019的不确定的印度招商政策，各位还是尽早开
通为妙。可以免费添加文尾海报小编二维码登记开通。 印度中东好做，原因无非就是卖家少，竞争也少
，这就是所谓的新卖家平台红利，因为新手没有自己的产品和运营沉淀，只能复制黏贴1688的产品。但
是这种红利也是相对的，也会随着进入的人越来越多人而消失，不过2019-2020年，新兴站点确实是机会
。而美国欧洲，如果没有优秀的产品开发和供应链没有竞争力，平台流量也非常贵，那么试错成本就很
高了，在没有跟到很好的老是教育前，新手们只能眼看各位老手在捡钱。
而对于相对成熟的亚马逊美国站卖家，未来运营主力向应该是以下是三块： 第一，做社交群控让粉丝主
动推广产品，成交后返佣，原理比较简单，但是需要系统配合返点和维护自己粉丝，根据跨哥了解，市
面上有不少跨境电商大公司在这方便研究和投入已经很深，也是未来趋势，因为接下来美国亚马逊的平
台流量只会继续越来越贵。 第二，用谷歌直接引流到页面，然后页面显示折扣码再进入你商铺购买，这
样可以利用相对比较廉价的谷歌流量，适合垂直度相对较高的产品。 第三，建立自己的用户测评池，这
样的测评池人员，不止可以帮你测评产品，推广排名，优质的买家用户，除了能帮你推广，还能帮你投
诉不正当的竞争对手，维护自身合法的权益。 另外从平台层面来说，精细化运营要求更高，甚至一些大
卖也会有这样的问题，产品推上去后觉得很难维持，这个其实和你日常运营非常大关系，例如产品的留
评率是否比同类产品更高。 例如你的竞品出100单能留5个评价，你只能留1个。另外有差评是否及时删除



，listing页面首页是否没有显示差评，因为这样非常影响转化。 除了新手卖家外，对于一个刚运营亚马逊
1，2年的卖家其实非常需要系统的亚马逊运营培训。对亚马逊精细化运营感兴趣的卖家可以参加跨境屋2
019年举行亚马逊全阶训练营，我们会从开店，选品，Listing优化，广告推广一共分4堂63个知识点系统的
教授大家如何避免亚马逊的各种坑位。另外也会教授2019年亚马逊最新的推广打法和针对性地根据给位
产品，指导新卖家应该切入那些站点。 
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