
深圳宝安到印尼COD物流

产品名称 深圳宝安到印尼COD物流

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 印尼物流:印尼电商物流
印尼专线:印尼电商专线
印尼小包:印尼电商小包

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

森鸿物流物流有限公司是注册资金500万，是发展理论和实践组建的一家拥有现代物流管理理念的新型的
物流企业。

公司集印尼电商物流、台湾电商小包、香港电商快递和仓储与分拨保险分拨包装派送为一体的特色运输
服务，此外我们根据不同的的企业需求提供免费的物流整体外包解决方案和物流咨询与培训。根据客户
的不同需求，打造专业化的物流运营和客服。

迅速和安全是我们对客户永远的承诺与追求。

一：物流服务项目

1：航空我公司与机场及各大航空公司保持良好的合作关系。对货物的航空配载有优先权，多年与全国10
0多个派送网点形成战略的合作伙伴，

2：汽运我公司有珠三角的干线运输，安全准时，并与市场100多家公司300多条干线保持良好的合作关系
，并开展了针对二级城市的长途直送业务，有效的缩短了在途时间，减少了中转风险。

3：充分利用转运直送二级城市的优点为客户提供快捷的运输服务。

4：配送我公司利用自有车辆和合作车辆30余台。开展了市内配送服务，整合资源，极大的提高工作效率
和服务水平。彻底消除了企业单独雇用社会车辆的不安全因素。

5：第三方物流综合解决方案根据客户的产品附加值高低及时效要求，产品类型恰当的安排各种运输方式
，以达到给客户降低成本提高效率的目的。

6：物流咨询与培训。



7：物流方案的设定与提供根据企业之间的个体差异设定最低的物流成本构造最高效率的物流体系。

作为亚洲新兴经济体之一，印度尼西亚的电子商务市场正在迅速崛起，预计该国2020年电商市场总产值
可达1300亿美元，在亚洲仅次于中国和印度。在国家“移动先行”战略的扶持下，未来印尼电商市场年
均增幅可达50%，零售商机会大增。

如今，印尼的电商市场正处在类似中国电商市场刚刚起步的阶段，平台建设还未完成，大量经销商通过
社交网络推荐自己的商品。此外，它也非常类似美国电子商务的起步阶段，因为用户对网络支付和卖家
依旧持谨慎态度。因此，未来印尼的电商市场可能会成为中美两国电商经验的杂交试验田。

“移动先行”战略

眼下，印尼已经成了亚洲“移动先行”战略推行成效最为显著的国家之一，研究机构数据显示，2015年
印尼70%的网络流量都来自移动设备。

此外，印尼的Facebook移动版用户使用率居世界之首，2015年其用户就达到了6300万。预计到2018年，99
%的印尼Facebook用户都会依靠移动设备登录社交网络。

为何印尼成了幸运儿？

眼下，印尼的零售市场较为分散，传统的零售模式增长速度只有电商的一半，因此大量小散户逐渐开始
拥抱电商模式，整个电商市场迅速膨胀起来。

其实印尼零售市场并没有统治力十足的零售商，因此较为分散的中小零售商可以自己走自己的路。加上
电商市场的开放性特质，使得该市场变得百花齐放。

作为世界上岛屿最多的国家，印尼的城市发展较为滞后，政府在基础设施建设上有些心有余而力不足，
因此大型的线下购物中心在印尼并不普及，这就给电商留足了机会。通过电商，农村和半农村地区的人
们可以买到那些家里很难买到的东西。

印尼的“移动先行”战略也是电商市场的助推器，超高的移动设备普及程度让电商们能获得大量数据，
这样他们就能根据不同用户针对性的推广自家商品了。

此外，与其他“移动先行”国家不同，印尼的社交网络较为单一，Facebook是唯一的霸主（92%的印尼人
有Facebook账号），这就降低了电商的推广难度。而反观中国和印度，各种社交网络处于百花齐放状态
，我们很难说到底哪一款才是市场的统治者。

印尼发展电商有什么劣势？

虽然印尼电商市场增长迅猛，但它依然有许多函待修补的漏洞。其中之一就是网络支付工具的缺乏，印
尼人对网络支付依旧持抵触情绪，在他们眼中这玩意还是不太靠谱。

此外，由于印尼岛屿众多，对电商的物流和快递系统造成了巨大的压力，而作为发展中国家的印尼，想
在一夜间搞定基础设施建设简直是天方夜谭。
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