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产品详情

从2007年世界工程机械50强排行榜上统计信息看，在世界前50强中涉及生产移动式高空作业平台的厂商
共有10家，而2006年世界工程机械50强排行榜上，涉及生产移动式高空作业平台的厂商共有9家，这说明
世界移动式高空作业平台市场在国际工程机械市场中地位和快速发展。2007年进入世界工程机械50强的
移动式高空作业平台的厂商是：第3位美国特雷克斯(美国吉尼属于该集团)、第6位日本日立建机、第15
位美国JLG集团、第22位法国曼尼通、第29位日本多田野公司、第32位奥地利帕尔非格(Paifinger)公司、第
33位法国欧厉胜集团、第35位美国阿尔泰克集团、第46位日本爱知、第49位加拿大Skyjack公司，加拿大S
kyjack公司是新进入的公司。在这9家公司中美国占3家，法国占2家，日本占2家，奥地利1家，加拿大1家
。美国吉尼生产移动式高空作业平台成为了整个特雷克斯集团主要增长业务板块，2007年高空作业设备
业务销售额占特雷克斯集团总销售额的25%，全集团91亿美元经营收入中有一半来自高空作业设备业务
，约业务收入为40亿美元，其中销售收入为22.85，而在2005年仅为11亿美元，年平均增长了53.9%;美国JL
G集团2007年的收入达到了25.4亿美元，而在2005年的数据为17.35亿美元，年平均增长了23.5%;法国欧厉
胜集团是世界第三大移动式高空作业平台生产商，2005年销售收入达到4.7亿美元，2007年销售收入达到
亿美元8.93亿美元，年平均增长了45%;美国阿尔泰克集团2005年销售收入达到6.16亿美元，2007年销售收
入达到亿美元8.69亿美元，年平均增长了21%;日本爱知2005年销售收入达到3.62亿美元，2007年销售收入
达到亿美元5.76亿美元，年平均增长了29.5%;加拿大Skyjack公司2005年销售收入达到2.52亿美元，2007年销
售收入达到亿美元4.82亿美元，年平均增长了46%。

世界工程机械50强2007年与2005年比较年平均增长25%，而这9家公司平均增长了44%，远远高于行业平均
增长率。这9家公司以生产自行式高空作业车为主，其中美国阿尔泰克集团生产车载绝缘高空作业车，奥
地利帕尔非格公司旗下的BISON和WUMAG生产车载式高空作业车，日本爱知除生产车载式高空作业车
也生产部分自行式高空作业车。国际高空作业平台市场主体还是以自行式高空作业车为主。从区域上看
，北美是高空作业平台的最大市场。据美国吉尼总裁TimFord先生介绍，吉尼公司在北美的设备销量占总
销量的65%左右，另外35%的产品销往世界其他地区，而且市场销售量的80%销售给设备租赁公司。其主
要应用于建筑施工中代替脚手架，占租赁业务的70%以上。租赁公司的业务员非常精通建筑施工，能够
迅速准确地计算出一个建筑工程采用脚手架的使用成本和施工周期，然后与建筑施工企业沟通，说明采
用自行式高空作业车能够节省多少成本和时间，从而推动自行式高空作业车租赁市场的快速发展。从上
述数据中可以看到，自行式高空作业车具有巨大的国际市场销售量和发展速度，如加拿大Skyjack公司200
5年和2006年都没有进入世界工程机械50强，2007年却一跃而入，主要是由于生产剪叉式自行高空作业平



台、曲臂和直臂自行高空作业平台，年销售收入就达到了4.82亿美元;欧厉胜集团则达到了8.93亿美元，美
国吉尼和JLG更是超过20亿美元。团和中联重科生产少量的车载式高空作业平台，而车载式高空作业平台
的销售额所占份额非常小，甚至可以忽略不计。具权威部门统计，2004年全国高空作业平台的总产值为3.
64亿元，生产各类高空作业平台2500台、高空作业车800台，2007年车载式高空作业车的销售量也就是150
0台～2000台左右。国内移动式高空作业平台每年销售量最大的是桅杆式和剪叉式，还有自行式、手推式
和电瓶车载式等。国内生产高空作业平台的厂商较多，但许多厂家的规模很小，生产规模和标准较低。

臂架自行式高空作业平台销售量最大的主要集中在造船行业使用的24米以上直臂自行式高空作业车，并
以进口产品为主。随着造船业发展，每个大型造船厂每年都需要购买20～30台直臂自行式高空作业车，
市场需求快速发展。国内移动式高空作业平台从上述情况看，整体规模与国际上厂商无法相比，主要是
我国高空作业平台的使用范围还比较窄，使用较多的主要有电力、路灯、交通、园林等部门。国内大多
厂家的用户集中在车站、地铁、商店、工厂、供电、路灯等部门，其他市场远远没有挖掘和培育出来。
高空作业机械在有发展前途的电信及有线电视系统使用较少。特别是将高空作业平台用在建筑施工中以
替代某些脚手架施工和建筑物外墙表面的装饰、清洗和维护等，以及用于风力发电站、船舶、飞机等大
型设备维护检查等，都大有前途。目前都是使用方自行购买高空作业平台，高空作业平台的租赁市场没
有发展起来，仅在北京、上海和广州等发达地区，有一些租赁公司从事高空作业平台租赁业务，数量和
品种很少，没有形成大规模使用的氛围和条件。这些主要与国内的安全法规不完善相关。由于国内没有
相关高空作业的规定，许多地方经常用吊车将人吊起进行高空作业。这在国外发达国家是法律所禁止的
。

在这些国家几乎每个乡镇都有1～2家租赁店从事高空作业平台的出租业务。例如，美国联合设备租赁公
司共有设备租赁中心740多家，范围覆盖美国48个州、加拿大10个省和墨西哥。联合设备租赁公司拥有较
大的设备出租规模，设备总价值396亿美元，类型600余种。位于西雅图的一家专门从事高空作业车租赁
业务的联合租赁店，有800多台高空作业平台、40名员工，业务主要覆盖西雅图及周边大约100平方公里
的区域。2007年，美国建筑机械租赁行业业务收入超过400亿美元。荷兰在面积上是一个小国，但境内有
16000台高空作业平台，成为世界上每平方公里高空作业平台密度最大的国家。车载式高空作业平台具有
使用方便、转移迅速、运输时不需要额外的车辆等优势，更适合快速作业。而对于如果需要长时间或重
型作业，会选择其它类型平台，如自行式高空作业平台。车载式高空作业平台在国外主要替代了原来拖
车式高空作业平台的工作。自行式高空作业平台具有车载式高空作业车所不具备的几大优势：不用上车
辆牌照，节省税赋、年检和保险等成本;不需要专门的人员驾驶(车载式高空作业车驾驶员必须有驾驶证)
，节省人员培训成本和使用成本;机动灵活，能够适应各种工作场地和环境，包括粗糙不平的地面和狭窄
封闭的室内等;安全性能好，设计计算优化，安全保护完善，不需要液压支腿调平，减少了因户外松软地
面施工引起支腿陷落风险;更高的工作效率，即自行式高空作业车可在任何作业高度自由行驶，从而作业
效率更高，节省了车载式高空作业车收臂、打开支腿再升起的无效工作时间，特别适合在建筑工地、工
厂内和库房等一个固定区域连续作业，因此自行式高空作业平台成为国际工程机械租赁市场的主力军之
一。
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