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产品名称 91短视屏系统APP开发 类似短视频搭建

公司名称 一讯科技（广州网推）

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省广州市天河区科技园A8栋25层2508号

联系电话 13066399303 13066399303

产品详情

91短视频APP开发平台软件找 186-8045-7620微电,91短视频系统开发APP软件平台,91短视频游戏APP开发,9
1短视频游戏系统开发,“智能互联，开放合作——携手共建网络空间命运共同体”的第六届世界互联网
大会，在浙江乌镇隆重拉开帷幕。作为中国互联网、人工智能行业最重要的大会之一，大会吸引了众多
互联网大佬的参加。在大会最重磅的企业家高峰论坛上，猎豹移动董事长兼CEO傅盛做了题为“智能机
器人：实体经济革命的里程碑”这一主旨演讲。傅盛表示，“互联网本质上是由数据驱动的。过去，PC
和手机是承担数据迁移任务的载体，将来机器人将成为实体经济效率革命的载体。”值得一提的是，傅
盛对机器人的定义简洁却又深刻，其表示，“机器人是以AI能力为核心的，是AI+硬件+软件+服务四大
元素的融合。

中国互联网经过25年左右的发展，经历了几次重要的节点，引发了几波重要的浪潮。在土妖看来，其一
，是以门户+搜索为代表的信息时代；其二，是以即时通讯+社会化媒体+社交网络+互动直播为代表的大
社交时代；其三，是以人工智能、智能机器人、物联网等为代表的智能服务时代。

傅盛在主旨演讲中，多次提到的智能机器人，就是智能服务时代最重要的“生产力”之一。这三次重要
的互联网节点，也有力的推动了中国的巨变——信息时代，报道中国；社交时代，围观中国；服务时代
，驱动中国。

众所周知，1994年是中国互联网具有开天辟地意义的一年。1994年4月20日，北京“中关村地区教育与科
研实施示范网络”(NCFC)通过美国Sprint公司的64K专线，实现了与国际互联网的全功能连接，成为了国
际互联网大家庭中的第77个成员。

加入国际互联网，和全世界进行互联互通，让中国互联网迎来了严格意义上的“元年”。彼时，互联网
最大的特点是改变了信息的呈现和流动方式，让信息的传递变得便捷而迅速。看到这种星星之火后，网
易于1997年成立，搜狐、腾讯、新浪也于1998年先后成立，中国快速进入到了四大门户为主，知名论坛
、众多地方站为辅的“四大门户”时代。



作为门户时代的老大哥，新浪网于内容侧，在陈彤的带领下，一手打造了网络新闻的“新浪模式”，“
快速，全面，准确，客观”一度成为整个门户时代新闻报道的金科玉律。门户之间的激烈比拼，让广大
网民最为受益，可以轻而易举的就第一时间获得自己感兴趣的内容。就像傅盛在世界互联网大会所言，
“所谓信息革命就是物理世界向数据世界不断映射、迁移的过程。”毫无疑问，新闻内容就是当时最重
要的信息，而门户网站就是当时最重要的数据世界。

随着互联网信息的爆炸式增长，用户信息消费的体验开始逐步下滑，用户要想在海量的信息中，找到自
己感到有趣、有用的内容开始变得复杂起来。于是，成立于2000年的百度，就携搜索引擎的天生优势，
快速崛起，很快成为了中国互联网的第一入口。搜索引擎的出现，使得中国以“门户+搜索”的方式，
进一步改变了信息的流动方式，提升了信息的流动效率。此后，博客一度开始盛行，写博客成为中国很
多网民的一大爱好，韩寒、徐静蕾等更是成为最塔尖的名博，而木子美、芙蓉姐姐也借助博客成为当时
的红人。博客，不仅在中国开启了人人皆可表达的时代，更是通过UGC为主、PGC为辅的方式，让中国
的网络信息和内容，以超高的速度，进一步大爆发。

傅盛在今年的大会上说，“物理世界向数据世界迁移的过程，这个过程谁做得更好，谁就可能更快发展
。”对比都致力于改变信息流动方式的四大门户和百度，从彼时他们各自的业务发展和市值表现上来看
，的确如此。而抛开商业层面的考量，从社会价值上看，无论是信息呈现方式的丰富，还是信息流动渠
道的改变、流动效率的提升，都有力地改变了“报道中国”的力量。让用户与信息、用户与内容、用户
与中国、中国与世界彼此之间的连接，变得更加的实时与紧密。

变革社交连接的方式，围观改变中国

门户网站经过几年的高光发展，很快就开始走向了下降通道，虽然当时下降的速度还比较缓慢，但是方
向却是不可逆的。真正完成历史性交替的是，2009年新浪微博的诞生，中国互联网进入社交时代。此举
，是新浪自己革了自己的命，用新浪微博取代了新浪网。也幸亏有了微博，才使得新浪如今可以继续活
跃在中国互联网舞台比较中央的位置。

和门户时代各大门户几乎是同一时期崛起不同，在包含了即时通讯、社会化媒体、社交网络、互动直播
的“大社交”时代，其社交演进分为了几个阶段。

先是微博阶段。当然，严格意义上讲，更早的应该是以QQ为代表的阶段，但是这一阶段太过偏向于“即
时通讯”，暂且不说。在土妖看来，微博有着社会化媒体+社交网络的双重属性，前者的比重相对大些
。

在微博时代，个体的表达意愿空前强烈，即使是明星也是如此。以微博为根据地，微博女王姚晨取代了
博客女王徐静蕾，成为了当时女艺人的代表性人物。第一个拥有500万粉丝的用户是她，第一个拥有1000
万粉丝的用户还是她⋯⋯

然后是微信阶段。在和新浪微博的缠斗中一直处于下风的腾讯，很快调转了船头，从发力腾讯微博转而
秘密发力微信，并让微信于2011年横空出世。如果说微博是“个体的广场式表达”，那么微信就是“个
体的点对点即时通讯+个体的小圈层表达”。用户从嘈杂的“广场”转向相对私密的“圈层空间”，让
微信一路崛起，势不可挡。直至今日，仍是中国互联网最火、最王牌的产品之一。

再然后是直播阶段。直播一开始是“千播大战”，到后来映客、花椒、斗鱼、虎牙、陌陌成了为数不多
的“剩者”，而如今抖音、快手、淘宝等巨头又从短视频、电商等领域，野蛮进入直播领域，一时间直
播再次风起云涌。相较于微博、微信，直播有着更强的即时性、直观性，可谓是真正的所见即所得、所
听即所得。



傅盛在此次世界互联网大会上强调，要“把互联网高效地和实体场景的体验感连接起来”。如果把这样
洞察投射到直播领域的话，就能发现为什么直播虽然一直遭受各种看空和批判，但是依旧能够顽强地坚
挺着的原因所在，本质就在于和实体场景实现了高效连接。

从微博到微信再到直播，这几个重要的产品形态和发展节点，可谓极为深刻的改变了中国人的社交方式
。其一，是让中国从熟人社会，进入到半熟人社会，再进入到陌生人社会；其二，是让中国人的社交从
现实到虚拟，再到现实和虚拟深度融合，再接着到如今已然很难分清哪些是现实哪些是虚拟的阶段；其
三，是让社交从节点间歇联系，升级到了实时在线联系；其四，是沟通的介质，也从线下的“交谈”，
延伸到了线上的“文字、图片”，再到线上的“直播视频”。可以说不仅形式更加丰富，效率也高效得
多。

微博、微信、直播等0门槛、0时差、自主表达、个体平权等鲜明特点，有力地唤醒了中国社会的民智，
推动了中国社会在时代巨变中稳步发展。以微博为例，就曾出现过“随手拍照解救乞讨儿童”这样轰轰
烈烈而温暖人心的事件。《新周刊》在2010年底的时候，做了一期主题为“围观改变中国”的封面报道
，诚如《新周刊》所言，“在此舞台上，你我是表演者，亦是围观者。而围观，可能会改变中国，并注
定会改变我们自己。”

变革服务触达的方式，AI驱动中国

相比于变革“信息流动”、“社交连接”，互联网、人工智能对“服务触达”的变革，则要复杂和困难
得多。原因有三：一是，信息、社交领域更偏向于消费互联网，而服务更偏向于产业互联网，相比于消
费互联网，产业互联网关联万象、纷繁芜杂；二是，信息、社交领域的核心是互联互通，更加纯粹化、
互联网化，而服务往往需要互联网、人工智能和传统产业进行深度融合；三是，信息、社交领域对技术
能力的要求更低，核心竞争力在于入口和关系链，而服务则是技术至上，技术成为了终极竞争力。

然而，中国互联网下半场的主场，毕竟是2B领域，是产业互联网，是人工智能。因此，即使有再大的困
难和挑战，整个行业仍旧步调一致地往产业互联网、人工智能等数字经济领域进军。这也是解释了为什
么此次世界互联网大会中，企业家高峰论坛会以“推动数字经济创新，共享全球发展机遇”为主题。在
这一主题下，以人工智能为核心，人工智能、5G、物联网、云计算、大数据成为了绝对的主角，2B的风
向越来越明显。

其实，从此次企业家高论论坛中一些互联网大佬的演讲中，也能看出端倪。比如李彦宏就首提“智能经
济”，并指出智能经济将会带来三个层面的改变与影响；而雷军则表示，5G+AI+IoT将带来下一代超级
互联网，承载起数字经济的基础建设；傅盛也指出，当一切都都变得数据化的时候，实体经济就有可能
产生一场巨大的革命，在这场革命中，能够标准化、低成本、大规模部署，并且能形成完整数据闭环的
效率革命载体的，傅盛认为是智能机器人。

智能机器人在数据闭环、效率革命方面的表现自然无需多言，而在标准化、低成本、大规模部署方面，
傅盛所言是有着严谨的数字支撑的。截至目前，猎豹移动投资的智能服务机器人公司猎户星空的机器人
已在大型商场、图书馆、博物馆等20多个场景落地，数量超5000台，服务规模全行业领先，服务总人次
已超1.3亿，日均语音交互频次超200万次。

如果说信息、社交，只是在相对表层的方面改变中国的话，那么推动服务快速发展背后的人工智能、智
能机器人等，对中国的变革则已经深入到肌体、血液里了。人工智能、智能机器人，之所以能够驱动中
国，从它们本身以及它们交互的重要对象之一“人”的角度去看，主要有五大原因：

第一，是人工智能、智能机器人改变了服务的模式。服务的方式，从传统的人对人，变成了智能机器人
对人。当然这种智能机器人，与我们在电影里看到的炫酷的、人形的、超能力的机器人有所不同，就像
傅盛所言，只要拥有AI能力，能够把AI、硬件、软件、服务四大元素进行有机融合的，都可谓“智能机
器人”。



实际上，这种服务模式的改变，在今年世界互联网大会期间的“互联网之光”博览会上，就有着生动的
体现。猎户星空智能机器人豹小秘、豹小递、豹小贩、豹花瓶等就集体活跃在展馆各处，可以为广大参
观者提供导览、领路、接待、赠饮、递送等各种优质的贴心服务。

第二，是人工智能、智能机器人改变了服务的触达方式。以往用户想要获得什么服务，绝大部分情况是
要“走近才能得到”，而如今有了智能机器人，则变成了“无需走近也能得到”。比如智能机器人会跟
你递送各种物品、帮你调制一杯高品质咖啡等等，不一而足。由此，换个角度看也就意味着，服务在人
工智能、智能机器人时代，流动起来了，服务也和信息、内容、社交等一样，一定程度上具备了“流动
性”。

第三，是相比于信息、社交背后的行业，服务背后的人工智能、智能机器人市场体量，要大得多。前不
久，德勤就发布了《全球人工智能发展白皮书》，白皮书称，到2025年世界人工智能市场规模将超过6万
亿美元，从2017年到2025年的年均复合增长率高达30%。无独有偶，此前Gartner发布的报告也显示，2018
年全球人工智能市场规模高达1.2万亿美元，较2017年增长70%之多，而到2022年，全球人工智能驱动的市
场规模将达到3.9万亿美元。

第四，如果说信息、社交，是通过互联网的方式对真实物理世界进行映射、复刻的话，那么服务背后的
人工智能、智能机器人，则是实实在在的已经开始改变真实物理世界。此时，虚拟和现实，数字世界和
物理世界，不再泾渭分明，很多时候，虚拟的也即现实的，数字世界也即物理世界。

在这样的背景下，对智能机器人等的要求就变得更高了，机器人不再仅仅是可以陪用户聊聊天、耍耍贫
嘴而已，而是像傅盛所说的“真有用”。实际上，“真有用”也一直是猎豹移动投资的智能服务机器人
公司猎户星空，旗下智能机器人最大的亮点和卖点。为了达至“真有用”，成立3年来，猎户星空已经构
建起包括自研芯片算力、算法能力、系统能力、应用能力及商业大脑等在内的一体化AI能力。

可能这么说太过专业化，更直白点举例来说，就是有了猎户星空的加持，当用户去参加展会、观看展览
的时候，智能语音服务机器人豹小秘会像最熟练、最优秀的服务人员一样，为用户进行导览、领路；当
用户累了，想休息一会的时候，无人咖啡亭豹咖啡会给用户制作美味的咖啡；而当用户参观完要回家的
时候，如果恰好是要经过广州地铁 21 号线天河智慧城示范站时，智能客服机还能帮用户买票回家、提供
附近生活服务信息⋯⋯怎么样，这样的机器人，可以称得上“真有用”吗？

第五，是跟信息、社交相比，服务背后的人工智能、智能机器人还有着双重属性。一方面，其自己本身
是一个行业，属于智能行业；另外一方面，其还能赋能其它传统行业，属于产业智能化。这也是人工智
能、智能机器人区别于信息、社交背后的行业的重要一点。换句话说，人工智能、智能机器人不仅能“
一生二，二生三”，还能够“三生万物”。

比如，猎豹移动携手猎户星空，就推出了小豹AI翻译棒、小豹AI儿童手表等多款属于“小豹AI家族”的
爆红产品；此外，还逐步实现了猎户星空语音解决方案、视觉解决方案、以及语音+视觉、视觉+导航的
多模态AI模组等，在各种各样场景的成功落地。

写在最后：

信息、社交背后的行业，都只是互联网的一个细分领域，而服务背后的人工智能、智能机器人等，却是
互联网、移动互联网在数字化、智能化时代的全新表达和全新延展。其不仅是一个全新的领域，更是一
种全新的思想。在人工智能、智能机器人的世界里，一切都可以打破，一切都可以流行，一切都才刚刚
开始。

就像法国作家、哲学家阿尔贝�加缪所说的，一切伟大的行动和思想，都有一个微不足道的开始。人工
智能、智能机器人“微不足道”的开始，或许就是从制作一杯美味的咖啡开始⋯⋯
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