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公司名称 上海锐翼广告有限公司
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联系电话 400-6060-217 18701805758

产品详情

随着媒体行业的发展,广告形式也变得更加多样化.特别是最近几年,将化妆品融入到综艺节目中,造就了一
波软广热度.很多化妆品品牌都把这种软广当作推广武器,去开发渠道和拉动销售.

    对于化妆品品牌来说,综艺节目高收视率的背后是品牌IP化打造和流量的变现.《奔跑吧兄弟》全网
播放量破100亿;《向往的生活》超30亿播放量;《明日之子》过20亿播放量,借助综艺节目的热播,展开系列
营销活动,可以帮助品牌形成集中而有力的传播阵势.

    据调查,2018年综艺节目植入品牌共计588个,分布在近120个细分行业,其中化妆品行业排名第三.其次,
综艺节目受众群体,整体以年轻人为主,18到29岁用户占比59%.这些年轻的受众群体都是潜在的购买者,这也
是众多化妆品品牌不惜花费巨资把广告投入到综艺节目的原因.

    除此之外,相比较于其它广告形式,综艺节目有效避免了长期以来观众对广告的逆反心理,改变了刻板
的广告模式.去年,自然生态护肤品牌三草两木与《向往的生活2》的合作就圈了一波粉.三草两木主张极简
生活、极简自然护肤的品牌理念刚好和节目中提出的慢节奏、享受生活的理念不谋而合.利用综艺节目传
达品牌理念,三草两木的软广植入让更多消费者记住了这个品牌.

    广告效应被品牌重视

    除了节目带来的流量、曝光率外,化妆品品牌更多的是利用综艺节目提升消费者的认知度、好感度,
让品牌根植于消费者心中,利于后续品牌的营销推广,然后将这些有购买能力的观众转化为属于品牌的消费
者.在综艺节目中,很多品牌因为特殊的广告形式让消费者记忆犹新.

    从《天天向上》到《这!就是街舞》再到今年大火的《明日之子》,一叶子通过众多综艺节目俘获了
大批年轻消费者的心.《一年级大学季》中,水密码剧情版本的广告植入让观众记忆犹新.在号称神仙综艺
《我们是真正的朋友》中,梵蜜琳贵妇膏也因四姐妹的推荐被消费者称为"神仙贵妇膏".

    综艺节目潜移默化的广告效应正在被更多的品牌所认可,就连外资品牌也开始试水综艺节目软植入,
阿玛尼成为了首例出现在国内综艺节目上的高端外资品牌.大S曾在《我们是真正的朋友》中吐槽阿雅长



得不是很高级备受观众议论,而这些梗都是为了铺垫阿玛尼气垫.利用舆论的声音让观众瞬间记住了阿玛尼
气垫具有满满的高级妆感,可见综艺节目的软广植入深入人心.

    时至今日,化妆品广告成为了综艺节目中的常客,从冠名到合作伙伴到指定产品,化妆品的身影几乎无
处不在.利用综艺节目,强化受众对产品的记忆点,综艺节目已经成为了品牌抢夺的主战场.

    综艺节目广告对比其它形式的广告来说,更有购买说服力.如果您正在找综艺广告植入、明星合作直
播带货、明星翻包植入、明星同款商业授权拍摄等明星多渠道的推广方式,请联系上海锐力传播专业经纪
人.上海锐力传播与诸多明星艺人有着密切的合作,与众多明星经纪公司关系良好,能够提供更优质的明星
资源和更具竞争力的价格.
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