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公司名称 江苏悦动心趣网络科技有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 江苏省常州市武进区科教城中科创业中心A1-504

联系电话  18015063069

产品详情

随着互联网、大数据、云计算、物联网、人工智能等现代化信息技术的快速渗透，我国的零售行业也在
迎来变革，不少行业巨头加大对线下零售渠道的铺开力度，无人售货机、无人便利店等新零售业态不断
涌现，这股浪潮或将影响未来零售行业接下来的走势。近日，智能售货机厂家，商业巨头强势进军新零
售，与中国大商超卖场集团代表达成新零售战略合作。此举意味着这些中国大商超卖场集团将以大数据
和商业互联网化为核心，通过数字化完成“人、货、场”的重构和升级，从商业模式和资本结构上双通
道加入新零售革命，中国大超市卖场将向着新零售升级。

有观点认为，以电商龙头与卖场强强联合的新零售有望成为未来新零售的新方向。但在云智硬件总经理
魏伟看来，虽然这一轮风向将会引起相关的产业效应，但就目前的发展阶段来看，新零售的业态还不够
成熟，以无人便利店、无人超市为主的新零售还处于初步的规划应用，这就意味着新零售的普及和成熟
还需要较长的一段发展时间。而以智能化和大数据为驱动的智能售货机，通过便捷化服务提升用户体验
，已经具备了成熟的市场和固定的用户群体，成为零售行业的主要形式。

“无人模式理论上会减少人力成本，但中国和美国、日本零售业的人工成本占比不同，国内实体零售的
大成本在于房租，所以，无人模式对减少国内线下零售成本的作用并不大。”认为，无人便利店在国内
大火有两方面原因：

（1）Amazon Go的出现点燃了这个行业。

（2）模式符合数据挖掘的趋势。无人便利店可以收集实时交易数据，智能自动售货机，包括一个人买了
什么，购买时间，购买地点，还在什么时间、地点买过何种商品，甚至平时都喜欢买什么，进而指导精
准推荐。

“带有时间维度和偏好的实时经营数据，其价值远高于交易数据。”补充道。

2016年末，亚马逊推出Amazon
Go，国内无人便利店市场彻底被点燃。原邻家便利店团队创立的便利蜂、深蓝科技的Take Go、缤果盒



子、F5未来商店等陆续进场，智能售货机，阿里旗下的“淘咖啡”也在近日与消费者见了面。然而，备
受关注的领域，也会迎来一些质疑的声音。

悦动心趣

“任何技术在出现一年后就不是新技术了。不论水孔头做得多漂亮，最终还是要看出不出水、出来的水
质好不好。”一位实体零售行业人士认为，无人便利店确实是趋势，但能否有稳定的技术支持市场发展
是关键，智能无人售货机，“Amazon Go在2015年就申请了专利，2016年底才推出产品，至今仍在内测没
有对外，这说明什么？无人便利店的技术储备没有那么容易。”

其实，国内很多无人售货所采用的仍是RFID（无线射频识别）技术（如缤果盒子），用传统的商品识别
技术保证体验的流畅。但有无人便利店业内人士透露，RFID的使用成本非常高，“一个标签成本在0.5~0
.6元，便利店的客单价和毛利有限，这样的技术并不是长久之计；如果采用更先进的商品识别技术，容
错率是不是在可承受范围内也值得讨论。”

一、“拿完就走”的自动售货机在深圳和杭州的写字楼、社区和校园里，人们可以看到一个占地1平米左
右的自动售货机。它没有坚硬的购买按钮，没有投币入口，没有提示支付的标签，消费者只需扫码或指
纹打开玻璃门，拿出想要的商品再关闭玻璃门，即可转身离开完成购物，这就是无人零售的新玩家——
无人智能售货机。

无人智能售货机

让你的了解，主要为消费者提供新鲜、便捷的冷食。相比于传统的自动售货机，有三个特点：

1、 技术应用：用指纹识别、商品识别等技术，让用户体验无感支付。

2、 固定场景：专注高校以及写字楼、社区两个高频的生活场所，精准服务固定需求。

3、运营模式：每天分时段多次补货，让消费者可以在不同时间点买到最需要的商品，如早上可购买牛奶
面包，下午可购买水果。

介绍，7-11（711便利店）对零售要素重要性的判断依次为：距离、品质、价格，而国内零售更多是在讨
论转化率，忽略了消费者到店这一过的优化。基于对711判断的认同，黄阳团队认为拉近商品和消费者距
离的售货机是一个机会，于是便有了如今的。

智能自动售货机-智能售货机-悦动心趣(查看)由江苏悦动心趣网络科技有限公司提供。智能自动售货机-
智能售货机-悦动心趣(查看)是江苏悦动心趣网络科技有限公司（yd-heart.com/）今年全新升级推出的，
以上图片仅供参考，请您拨打本页面或图片上的联系电话，索取联系人：孙波涛。
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