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产品名称 泉州扫脸支付招商
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公司名称 河北展鑫热能科技有限公司

价格 .00/个
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公司地址 涿州市开发区朝阳路东C42号（注册地址）

联系电话 13275002616 18030248214

产品详情

本以为以微信、支付宝为代表的第三方支付平台在革新了拥有几千年历史的物理货币后，将会让“二维
码”成为未来数字生活亘古不变的主货币。

但是结合行业与线下体验来看，第三方支付平台似乎并不满足二维码的效率，因而希望推出一种更加化
的支付方式——扫脸支付。

2019年，一场关于“扫脸”的变革正悄无声息的席卷开来，包括京东、银联在内的第二梯队支付平台蓄
势待发，企图在新赛道分得一杯羹，同时，微信、支付宝又开始了新一轮的补贴大战，企图延续曾经创
下的辉煌⋯⋯

站在消费者的角度考虑，或许由今年开始，便捷的“扫脸”将取代繁琐的二维码，成为我们支付的主要
手段，但是长远来看，这条路似乎并不会比二维码更好走。

二维码市场已经饱和

早在2010年，有电子商务加持的支付宝率先启用二维码支付技术，由于正赶上移动互联网起步，在天时
地利人和的帮助下，仅仅3年，支付宝就占据了线下支付70%的市场份额。

就当支付宝准备一鼓作气统治整个线下支付市场的时候，微信却在2014年悄无声息的上线了“补贴”功
能，此功能一举扭转了腾讯财付通的鸡肋地位——根据易观智库显示，在此之前，微信支付仅占据3.3%
的市场份额，到了2015年Q3，微信支付市场占有率一跃占据了15.99%的份额。

同年，滴滴、快的补贴大战成为当年互联网行业最耀眼的事件，这两个公司背后站着的正是腾讯和阿里
，其实腾讯和阿里烧钱补贴出行市场最大的目的并不是为了“出行”，而是支付。

由于移动叫车只能通过手机端进行操作，并且付款也将转移到手机端，所以腾讯和阿里拼命的烧钱，首
要的目的还是为了教育用户，让用户养成移动支付的习惯。



最终，随着滴滴和快的的合并，微信和支付宝的市场占有率也以平分秋色告一段落——根据Analysys发布
的《中国第三方支付移动支付市场季度监测报告2018年第3季度》数据显示，支付宝占据移动支付53.71%
的市场份额，微信支付占据38.82%的市场份额，这两家合在一起占据了92.53%的市场。

纵览行业可以发现，微信和支付宝的市场份额几个季度以来都没有出现太大的波动，这明显是市场成熟
的标志。

虽然在二维码支付市场已经成熟，但是并不意味着市场已经固化。

扫脸支付将成降维打击通道

一方面，微信和支付宝谁也不服谁，另一方面，银联、京东等第二梯队的支付平台也想在移动支付领域
分一杯羹。因此，大家很默契的想到了通过技术升级实现降维打击。

早在2014年，受微信“偷袭珍珠港”的支付宝就开始进军扫脸支付领域，到了2015年德国汉诺威展，马
云更是亲自站台展示了扫脸技术。

经过几年的迭代，2018年末，支付宝率先在消费级市场推出了扫脸支付产品——“蜻蜓”。几乎以此同
时，国字号的银联也联合一众线下门店，上线了扫脸支付。

不过从现在来看，由于移动支付是一门很依赖底蕴的行业，第二梯队的支付平台与第一梯队的微信、支
付宝一同推出扫脸支付似乎并没有什么优势。

从这个角度再看2014年的微信，可以发现，如果当时微信没有率先推出“补贴”这个降维打击，其与支
付宝势均力敌几乎是不可能的事。

正如历史上的无数次事件重演一样，微信和支付宝在这个全新的领域又开始了新一轮的烧钱大战。

2019年4月，支付宝推出蜻蜓2代，定价1999元，并且宣布将在未来3年内，投入30亿元人民币用于扫脸支
付的升级和推广。仅仅5个月后，支付宝又宣布，补贴由原来的30亿元人民币提升到不设上限。

2019年8月，微信支付也推出了扫脸支付硬件设备“微信青蛙Pro”，同时微信也宣布开启微信支付成长
计划，开启补贴模式。虽然微信官方没有透露此次在扫脸支付方面将烧多少钱，但是业内传闻微信的补
贴目标将是100亿元人民币。

支付宝和微信支付在扫脸支付领域如此疲于奔命，实属出于无奈。

这是因为扫脸不同于二维码，并不能通过第三方平台进行整合。换句话说，受限于体积与效率，未来的
线下商铺在微信和支付宝的扫脸设备中只能二选一。

因此，到了扫脸支付，支付宝和微信支付的终极决战终于将要打响，或许在5年以后，我们去线下店支付
，将再也听不到现在熟悉的“微信还是支付宝?”，而是直接扫脸支付，当然，具体是哪家胜出，就不好
说了。

 

安全性与隐私将是最大挑战

当然，除了更加方便，扫脸支付在安全性与隐私方面也对平台运营商提出了严峻的挑战。

由于人的外观不具有隐私性，怎么避免人的面部信息不被盗就成了摆在平台运营商面前最显著的问题。



以iPhone的Face  ID为例，虽然苹果宣称其误判率仅为百万分之一，但是iPhone
X仅发布两个月后，越南一个名为Bkav的安保公司就通过制作磨具破解了Face ID。

由于面部信息具有“唯一性”，一旦被“盗”，怎么保证消费者可以继续安心使用扫脸支付，也是一大
严峻挑战。

此外，由于立法还没有跟上，消费者将面部特征交给平台运营商，平台运营商又怎么能保证消费者的面
部信息不泄露?

总的来说，虽然目前来看，扫脸支付已是大势所趋，但是在细节方面，还有许多细节需要完善，希望平
台运营商不要仅仅关注对手与市场，还是应该回归初心，以消费者为主体，进而达到人机协同发展的次
时代信息革命。
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