
解析会员制社交电商，从模式设计到长期发展 ，微三云系统开发

产品名称 解析会员制社交电商，从模式设计到长期发展
，微三云系统开发

公司名称 深圳市微二云信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

解析会员制社交电商：从模式设计到长期发展

详情了解：

微三云｜莞云：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／

————

社交电商系统：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／ｓｊｄｓｘｔ

————————————

一、社交电商的魔力

２０１９年５月，云集作为“会员电商第一股”成功上市。快速成长背后是基于社交网络下的三级分销模式所带来的快速流量裂变。云集在会员制社交电商的道路上并不孤单，贝店、每日拼拼、花生日记，以及７月刚发布就冲上ＡｐｐＳｔｏｒｅ购物榜前１０的未来集市。会员制社交电商似乎有一种魔力吸引着创业者前仆后继。

“会员制社交电商”合辑

会员制社交电商起源于个人代购及微商，在２０１５年微商被社会舆论诟病的同时，会员制社交电商承接了这部分微商流量，成为店主。会员制社交电商是个人微商的升级和进化。会员制电商将微商的多级分销体系融入到产品中，凭借其强大的分销和带货能力是由电商进入爆发增长期。

会员制社交电商通过模式设计，包括分成拉新体系、商品销售返佣、会员成长制度，构建了自发式的拉新推广模型，封闭的会员体系，会员的粘性和忠诚度也显著高于普通电商平台。

通过社群网络效应与供应链优势，会员制社交电商打造了独特的“私域流量”。

二、社交电商的模式解析

会员制社交电商是指在社交的基础上，以Ｓ２ｂ２ｃ的模式连接供应商与消费者实现商品流通的商业模式。平台方解决供应链物流售后，以及培训等一系列服务。小ｂ店主只需要负责拉新推广，把商品卖出去。其他的都交给平台方来服务。平台美其名曰“零成本创业”，打着“自用省钱、分享赚钱”的口号，吸引了一波又一波会员加入。

不同于个人微商，会员制社交电商平台通过提升供应链与中后端的服务能力，在商品上，品类丰富，构建多品牌战略，从成熟品牌，新兴品牌到发展自有品牌。通过打造爆品，实现品牌直销，工厂直采，产地直供。在物流上，建立多地仓库，平台负责物流仓储配送，店主不需要囤货。在服务上，平台负责售后，还定期对店主进行培训。从文案宣传到选品，从话术到售后服务。

不论是供应商多级代理制度，还是直销模式，亦或是微商的发展，都验证了分销机制的可行性。会员制
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社交电商通过把这一套分销体机制搬到线上，并给予实时反馈，加入了更多包装和玩法。

会员制社交电商分销机制

类似直销，会员制社交电商设计了严格的等级体系。

成为普通会员，需要缴纳入会费，一般通过购买大礼包或者其他的形式，如完成分享或者销售任务。成为了会员才能享受拉新奖励，自买返利和销售佣金。在会员制社交电商初期，销售佣金可以设为多级，现在已经逐步压缩至一级。

想竞聘到更高级别，主要靠发展新会员或者是销售额。不仅可以享受到普通会员的奖励。还有带团队的业绩提成。等下属团队的业绩达到一定的程度，可以晋升服务商，主要负责新晋主管的培训和晋升。

会员制社交电商将微商的一套成长体系成功的应用在产品的增长架构中。从普通电商平台一对多的用户营销，转化为多店主对多会员的自发式营销体系。

这种分销机制不仅带来的用户裂变，还降低了获客成本。由于会员都有过付出，大家的忠诚度和对外营销意愿，也较一般用户要强很多。从数据上看，云集的单个用户维护成本比其他平台要低很多。

目标群体

对于会员制社交电商，成为了会员的用户才算核心用户。会员代表用户有所付出。并且有很大可能成为用平台的一个拉新推销节点。会员制社交电商的目标用户有什么特征呢？主要以女性为主有较多的闲暇时间，基于自己的熟人社交网络。并且可以帮忙分享商品信息，向熟人推销相应的商品。具体就是微商、宝妈、代购以及希望通过闲暇时间来赚钱的人。所以不然这是要电商的营销人群主要是集中在这几个方面。

微商：已经对分销体系有完整的认知，有技术有意愿。

宝妈：闲暇时间较多，又有赚钱的欲望。

代购：本来就在做商品推销的工作，会员制社交电商，可以帮其提高效率。

日常运营

会员制社交电商，前期以快速增长为目标，通过奖励机制推动会员持续拉新，进行爆发式增长。打造平台爆款，扩展平台流量。

到中后期就要求平台的精细化运营，提升供应链能力，留存转化对平台来说是最重要的。

不同于货架式电商的搜索式购物，社交电商转变成发现式购物。会员制社交电商的推荐位，变成了朋友圈、微信群，所以选品、文案配图、店主的培训组织能力考验平台方的运营能力。

三、做好的关键因素

会员制社交电商，承接的是类似直销或者是微商的模式，能够做好的路径也有迹可循。

１．培训

会员制社交电商的模型很固定，但复杂的是它的培训体系。

怎么让人相信这是一件“有价值的事业”，并且持续的保持信心。

自己信了，还要把这个事业介绍给其他人，让别人加入。

有了事业之后。怎么把商品给卖出去？文案配图怎么写？用户话术是什么样的？

会员制社交电商标榜自己是“零成本创业”，让用户相信并实施下去是这套体系最核心的事。

２．供应链

所有社交电商平台，“起势靠流量，成败供应链”，初期打造爆品，需要优质的选品，后期成熟期需要扩展品类。既然打着“自买省钱，分享赚钱”的口号，就要给用户提供丰富的品类。分销类的产品一般主打的是复购率较高的日常用品。

由于佣金是激励店主分销的核心手段，那毛利率一定是会员制社交电商要保持的。不仅优质的产品，又要较高的毛利率，对于社交电商的供应链体系提出了更高的要求。一旦销售佣金下降，对于普通会员推广的激励就会变少，大家的激情也会下降。

３．合规

合规是所有会员制社交电商，必须直面的一个问题。云集、花生日记都曾因这套制度设计受到过处罚。直到云集上市，这类争议还存在。我们看到从会员制社交电商兴起，到如今社交电商百花齐放。中间的话术换了一套又一套，从多级到三级，再到一级推广。在合规的同时，也降低了会员制社交电商的吸引力。

四、长期



对于会员制社交电商的商业模式，很多人关注的是前期的增长，以及它的制度设计。往往忽略了后期的维护，但是把用户拉进来，转化留存、保持持续增长才是最重要的。

商业模式并不是竞争壁垒，供应链才是社交电商的护城河。起势靠流量，成败供应链。类似云集贝店等会员制社交电商发展不错的平台，都持续优化整体供应链的建设。构建多元化品牌，产地直销，提供优质的物流与售后服务。

通过精细化运营以及强大的供应链服务能力，才能吸引用户、转化用户、留住用户。

社交电商系统开发，找微三云！

    东莞市商二信息科技有限公司旗下品牌微三云，创立于２０１４年，是高新技术企业、双软认证企业，经历５年深耕，从４个人发展到如今４００人，年软件系统销售额超过２个亿，服务企业商城３０万多家。 公司提供微信小程序定制开发、ＡＰＰ定制开发，目前已打造出微信商城分销系统、移动社交分销ＡＰＰ、线下多门店收银系统、城市Ｏ２Ｏ系统、跨境电商系统、社交电商系统、社区团购系统、拼团系统、区／块／链系统、内容付费直播系统等，行业覆盖新零售解决方案、生鲜电商解决方案、新美业解决方案、同城解决方案、商家联盟解决方案、会员共享跨界盈利解决方案、百货商超解决方案、农村电商解决方案、智慧养老解决方案、智慧城市解决方案、跨境购物解决方案、服饰鞋帽解决方案、智慧停车解决方案、智慧货柜解决方案、无人零售解决方案。 

我们的公司地址：东莞市南城街道隐山路３５号四楼－五楼

电话：１３９－２９２６－６３２１麦总监（微信同号，获取最新模式和系统优惠政策）

关注公众号“紫弘智慧”或搜索微信号（ｚｉｈｏｎｇ３３３）关注，了解更详细资料

详情了解：

微三云｜莞云：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／
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