
从线上到线下探索零售多样化之路 ，新零售系统开发

产品名称 从线上到线下探索零售多样化之路
，新零售系统开发

公司名称 深圳市微二云信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

从线上到线下 “一条”探索零售多样化之路

详情了解：

微三云｜莞云：ｈｔｔｐｓ：／／ｗｓｙｇｕａｎｙｕｎ．ｃｏｍ／

————

在这个信息爆炸的互联网时代，知名的自媒体“大Ｖ”利用自身影响力在线上卖货已经不再是新闻。随着线上流量增长遇到天花板，这些自媒体也将生意从线上搬到了线下。

近日，原创短视频自媒体“一条”的杭州首家线下门店落户龙湖杭州滨江天街。半个多月前，其北京首家线下门店在北京荟聚西红门购物中心开业。从自媒体到电商平台，再到线下实体店，“一条”的零售之路颇具代表意义。

随着电商平台的发展壮大，开线下店将成为精品生活电商发展的主要趋势。

线上线下的碰撞

近日，中国商报记者走访了“一条”的北京首店—大兴荟聚中心店，发现其中确实有一些创新的地方是传统的实体店所没有的，保留了不少线上平台的特色，可以说“一条”的实体门店是它们线上平台和线下渠道碰撞的产物。

例如“一条”的门店里所有的商品标签都有二维码，用微信扫描二维码后，顾客可以从微信上的“一条生活馆”小程序中看到所扫描的商品详细介绍和相关测评内容。而且，中国商报记者发现，标签上的商品名并不是常规的“ＸＸ品牌ＸＸ商品”这样的组合，而是用更为直观的描述来表达，如“吃得到大块肉粒的辣椒酱”“网红咸蛋黄拌面”“在日本很畅销的果汁软糖”等等，顾客扫描二维码后才会看到具体的品牌和标准商品名称。

这样的命名方式和“一条”线上商城里的模式是一样的。中国商报记者注意到，微信小程序“一条生活馆”中商品的普遍也采用这种直观描述型名称，如“火遍欧洲的健发喷雾”“得了设计大奖的咖啡杯”等等，先将商品的名气和特点直截了当地告知消费者，反而把品牌名称放在了第二位，使消费者能够更直观地了解商品特点。在“一条”的门店里，有消费者对这种模式就十分认可。“其实我们买东西的时候挺想知道商品的特点和知名度，这些‘一条’都帮我们标注出来了，不用自己再去网上搜相关的信息。”消费者王女士表示，如果只是像普通门店那样的商品标签，她的购买欲望不会那么强烈，“这个‘悠哈ＵＨＡ果汁软糖’就是为标注了‘在日本很畅销’，我会觉得说它应该味道很好，所以想要去尝试。如果是原本的名字，那我也就认为它是普通的糖而已。”

不仅如此，“一条”实体门店的定位是“全球生活良品的集合店”，在线上线下结合这方面，“一条”也有自己的特色。据了解，在“一条”的实体门店，人们所看到的商品，都是从其线上商城中的商品中精选出来的，且商品的优惠活动也是线上线下同步的，价格若有变动会实时显示在电子价签上。此外，若购买商品时不想现场提货，消费者还可以通过在线上商城或收银台选择送货到家服务。“一条”创始人陈沪生表示，现在的消费者几乎人手一部手机，“我和他的手机是发生关系的，消费者可以在家里购买，我也是全场免运费的”。

http://www.easyder.com/home/product/retail
http://www.easyder.com/home/product/miniProgram


不过，值得注意的是，类似的商品集合店已经有不少竞争者，仅以中国商报记者在北京西红门荟聚购物中心的观察来看，就有“杂物社”“酷乐潮玩”“Ｔｈｅ Ｇｒｅｅｎ Ｐａｒｔｙ”等品牌。虽然品类有些重合，但各个品牌的侧重点还是有所不同，有主打潮玩的，有主打文具手账的，方向和选品都有一些区别。仅从实体店的构成来看，除了生活良品以外，还有现调咖啡、“一条米铺”和阅读区域的“一条”实体门店还是有其独特的竞争力。

据悉，未来半年内，“一条”在全国的店铺数量将接近２０家，目前则是已经开了七家。

电商开店成趋势

作为一个出产内容的自媒体，自２０１４年９月８日上线“一条”微信号以来，就专注于移动互联网的生活方式视频制作与传播，每天推送一条原创生活艺术类短视频，１５天后粉丝突破百万人，成为２０１４—２０１５年中国移动互联网现象级产品。而优质内容的产出也保证了“一条”粉丝的忠实度，为后来“一条”进军电商打下良好的基础。２０１６年１１月，“一条”推出电商平台“一条”Ａｐｐ，试图打造一个为中产阶级服务的购物平台。２０１８年１月２２日，“一条”完成了Ｃ＋轮融资，估值５亿美元。同时，其旗下电商产品“一条生活馆”注册用户超过了１００万人，单月营收近１亿元。

中产阶层是“一条”的目标客群，也是核心用户。对此，徐沪生表示：“从内容到电商，‘一条’的崛起，只因为做对了这件事——抓住了新中产。”从‘一条’的角度来看，新中产就是３５岁上下，有了中高端收入和购买力，对生活品质要求比较高的消费人群。“一条”用优质的内容抓住新中产的胃口，迅速找准定位一炮而红。而来自世邦魏理仕中国区的研究报告表明，２０１８年，中国的中产阶层人口已达到了１．１亿人，是拥有全球最多的中产阶级人口的国家，消费潜力巨大。

实际上，和“一条”类似的精品生活电商在市面上已经有不少，如网易严选、小米有品、淘宝心选等等，但和它们不同的是，“一条”本身并不制造商品，而是类似买手制，主打汇集了设计师品牌的集合平台。

随着电商平台的发展壮大，从线上走到线下的已不仅仅是“一条”，未来这也将成为精品生活电商发展的主要趋势。目前网易严选、小米有品等电商平台都已经有了自己的线下实体店。

线上获客成本的日趋增长毫无疑问是电商们走到线下的一个主要原因。在过去的三年时间里，整个线上新用户的获客成本增长超过三倍，线下再次成为一个全新的场景的入口。值得注意的是，当年电商兴起的时候，线上成本低是它们迅猛发展的主要因素。但在如今线上流量越来越贵的时候，线下反而有可能会反哺线上。

对于精品生活电商而言，线下店更多地承载的是“体验中心”的角色。这些电商的商品大多都是生活家居用品，再漂亮的图文或者视频，也不如给消费者一次实际的现场体验。此外，让产品走向线下有助于与用户建立更多关系、增强粉丝黏性，能够获得更多的内容变现渠道。

不过值得注意的是，将客流从线上引入线下容易，但如何把消费者再拉回线上，形成良性循环，才是这些电商们的实体店需要认真考虑的问题。

       电商系统开发，请找微三云！

 

东莞市商二信息科技有限公司旗下品牌微三云，创立于２０１４年，是高新技术企业、双软认证企业，经历５年深耕，从４个人发展到如今４００人，年软件系统销售额超过２个亿，服务企业商城３０万多家。 公司提供微信小程序定制开发、ＡＰＰ定制开发，目前已打造出微信商城分销系统、移动社交分销ＡＰＰ、线下多门店收银系统、城市Ｏ２Ｏ系统、跨境电商系统、社交电商系统、社区团购系统、拼团系统、区／块／链系统、内容付费直播系统等，行业覆盖新零售解决方案、生鲜电商解决方案、新美业解决方案、同城解决方案、商家联盟解决方案、会员共享跨界盈利解决方案、百货商超解决方案、农村电商解决方案、智慧养老解决方案、智慧城市解决方案、跨境购物解决方案、服饰鞋帽解决方案、智慧停车解决方案、智慧货柜解决方案、无人零售解决方案。 

我们的公司地址：东莞市南城街道隐山路３５号四楼－五楼

电话：１３９－２９２６－６３２１麦总监（微信同号，获取最新模式和系统优惠政策）

关注公众号“紫弘智慧”或搜索微信号（ｚｉｈｏｎｇ３３３）关注，了解更详细资料
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