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社交电商App开发后，突破1000+用户量的妙招分享！

社交App策划方，call总监苏哲【186微信6568电9561】社交App/小程序开发，社交软件定制。

互联网社交，已成为人们日常生活的必需品，可想而知社交电商这份蛋糕已成为众多商家必争之

地， 今天和大家聊聊APP如何快速增加用户量。

拓量三大方式：

1、多渠道用户拉新，提高APP用户体量

 微信端用户拉新



通过微信公众号向用户推送活动，用户参加完活动，即可获得奖品。通过兑奖文案，将用户引导

到APP中，达到APP用户拉新的目的。微信端活动分享功能，借助用户的社交关系，提高活动的

参与量，还为公众号带来新的粉丝。

 APP端用户拉新

用户从APP内将活动分享到社交关系中，当其他用户点击链接，则提示“必须下载APP才能参加

活动”，以此来提高APP的下载量。当APP下载完成后，在活动盒子的企业级深度链接--Deeplin

k技术的帮助下，用户完成账号登录，可立刻跳转到当前的活动页面。

2、完成指定行为转化，确保业务流程顺利运转

线上活动奖品，对接的是自有的票券系统，即用户获得的奖品可直接在APP内使用。因此，为用

户指定了参与活动的任务，当用户完成指定行为，即可参与活动，获得更多的奖品。

玩游戏得钻石

比如“消耗钻石”行为，用户使用钻石创建房间，其他用户加入到房间后可与房主聊天、抢红包

，这就增强了用户间的互动，提高用户的活跃度。完成指定行为即可参加抽奖这种活动规则，也

为APP培养用户使用习惯。

3、同时上线多款活动

传统的活动开发周期较长，对于技术人员和运营人员都是一个极大的考验。运营人员能够在短时



间内、多平台上线活动，大大提高了活动运营效率。

APP与公众号同时上线活动

提供的活动模板多样，除了通用模板，还有节日特定模板。比如『冬至点灯』、『全民剁手』，

为客户营造了节日气氛。最重要的是，这些活动是有运营人员独立上线，方便快捷。

如何高效为app拓展用户量，是每个社交app成败的关键，通过今天的分享，把多年的运营经验

分享大家，供于借鉴。
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