
盟享加2019广州国际加盟展｜第55届广州特许加盟展盟

产品名称 盟享加2019广州国际加盟展｜第55届广州特许加
盟展盟

公司名称 北京盟享加信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 北京市西城区阜成门外大街22号1幢9层901-5（注
册地址）

联系电话  13661581468

产品详情

“全国连锁门店150余家，直营门店116家，每年服务顾客约2000万人次，年销售额近7个亿。招牌宫保鸡
丁饭平均

每天可售出10000份。”知名的“国人快餐”品牌和合谷已确认将参展8月23-25日的2019中国特许加盟展
�上海站

，上海站又迎来一明星品牌加入。

“中国十大快餐品牌”、“北京餐饮十大品牌”、“北京市著名商标”⋯⋯诞生于2004年的和合谷，在
北京餐饮市

场深耕了十余年后，早已成为“国人快餐”的代名词。但直到2018年，和合谷才正式对外开放加盟。和
合谷加盟业

务负责人表示：“和合谷每一步都很稳扎稳打，开放加盟一定要对加盟商负责，这也是对我们用心经营
的品牌负责

。”

 中餐难以标准化？ 和合谷：1万份现炒，1个味道

特许经营最核心的就是3S原则：标准化、专业化、简单化。标准化是阻碍中餐连锁企业快速拓展市场大
的难题之一

，但和合谷却做到了“现炒菜品，1万份1个味道”。这都得益于和合谷“中央厨房+门店厨房”的“双厨
房”模式



。

供应链是保证餐品标准化的重要一步，和合谷就重资打造了一套自有垂直供应链，包括1个中央厨房和2
个生产加工

厂（生鲜即食和熟食品生产）。通过中央厨房，和合谷实现了原料采购、食材切制、调料配比等环节的
标准化。采

购标准化确保了菜品质量及口感的一致性；精确到厘米的食材切制，保证了炒制过程中食材相同的成熟
度；统一的

调料配比既避免了因人不同而导致的菜品口味差异，又形成了和合谷自己的技术壁垒。

和合谷的中央厨房是中国连锁餐饮企业早的中央厨房之一，更曾是食药总局起草央厨规范的模板，且对
外开放参观

，参观过和合谷中央厨房的顾客、企业同行等就超过2500人次。

但仅仅是中央厨房，容易被认为是工业化操作，缺失了中餐特有的风味、口感和现场体验感。为此，和
合谷增加了

“门店厨房”，在那里把中央厨房冷链配送过来的标准化食材和调味料，通过“标准化+人工辅助智能
”的模式，

保持“煎、炸、炒、蒸、煮、烤”六种工艺的现炒鲜上，保留了每一款饭的佳口感。

这种“双厨房”的模式既保证了效率和降低了人工成本，大大减轻了门店对厨师的依赖性，单店后厨最
低只用3人

，又解决了菜品的营养价值和新鲜口感，让技术真正带有了“温度”。

 传承经典，做一碗走心的饭

菜品是所有餐饮企业立足和长续发展的根本。在选定了米饭类快餐这个赛道后，“八大金刚，老九不能
走”就成为

和合谷从创立之初一直坚持至今的菜单研发原则。

国人快餐是和合谷对自身的定位，也是要求。和合谷对“国人快餐”的理解就是做国菜，因此通过自己
独有的快餐

研究所，经过上万种测试后，从中国的8大菜系3万种热菜中精挑细选出了8大可实现标准化的经典菜品。
其中最为

经典的宫保鸡丁饭自2009年上市以来售卖了3500多万份，麻婆豆腐饭、东坡饭荣获了“2008北京奥运推荐
菜品展金

奖”，5大明星产品（秘汁鸡排饭、东坡饭、麻婆豆腐饭、干烧水煮鱼饭、咖喱牛肉饭）也被评为“京城
特色



佳肴”。

而“老九不能走”的意思就是做一个轮转菜单，每周或每月，做出对菜单的适当调整，让“老九”在“
八大金刚”

里轮转一次，“创新产品，常吃常新”。

和合谷总经理赵京还进一步介绍，“和合谷还在不断打磨自身，不仅在菜品上保持不断创新，门店形象
上也在根据

市场变化多次进行升级改造。升级后的店面不论从logo、slogan还是奉客形式上都会有所不同。以最近刚
刚升级的

第三代店面为例，门头设计、就餐体验、厨房模式、餐台设计等都做了调整。新的门店从传统的红色变
为年轻又不

失稳重的极简风格的米白色，更符合现在主力消费群体的风格偏好，顾客取餐从吧台等取变为送餐到桌
，桌面会装

置有取餐卡。这种升级还在持续进行中。”

 钦点“源”地，不打无准备之仗

餐饮好吃的口碑不仅来源于口味，食材的选择也同样重要，尤其对于食品安全越来看重的当下，食材的
源头也成为

消费者更关注的对象。

和合谷是一家以米饭为主打的餐饮品牌，对米的选择尤其苛刻。赵京表示，和合谷的每一粒米都选择北
纬43-45°

肥沃的松嫩平原上生产出来的五常大米。和合谷在这里自建了两千多亩的大米种植基地，来保证每一碗
饭的品质供

应。而其他的每一种食材也都经过了严格的精挑细选：为东坡肉增鲜的陈酿花雕酒源自绍兴，用于原磨
豆浆、京味

豆腐脑的黄豆选自东北，制作南瓜羹的小金瓜从海南引进，就算只是用来增鲜的昆布糖也要从海带之都
“长岛”带

来。

“和合谷的食材自建基地计划，不仅能够更集中把控产品安全质量；随着门店数量的增长，规模效益可
以倒逼成本

下降，整体降低食材的采购成本。”赵京说。结合已经成熟的“双厨房”模式，和合谷为开放特许加盟
做了充足的

准备。

对于加盟，其实早在2006年和合谷就接到了数百个加盟意向，但一直没有松口。在和合谷看来，连锁，



一定要连得

起、锁得住。既要保证菜品输出上的一致性，也要尽可能降低加盟者在经营上的风险。总部一定要有规
范的流程和

指导，让即使是行业小白，也可以赚到钱。“特许经营一定是一个共赢的模式”。

 深耕北京，瞄向江浙沪

谈及未来的发展方向，赵京提到，未来和合谷会继续深耕北京市场，以北京及周边市场为中心，瞄向江
浙沪地区。

“以上海为代表的江浙沪餐饮市场环境、金融环境都非常好，也是未来和合谷必争的市场之一。但同时
上海等地的

市场竞争也更为激烈，他们对品牌的选择更为挑剔。对此，和合谷需要做好充足的市场了解，打磨好成
功的盈利模

式之后，再发力南方市场。”

欲了解更多和合谷加盟详情，8月23-25日，上海新国际博览中心，和合谷将在2019上海站现场，与投资人
深入交流。

 下一站广州

【展会名称】：2019第55届广州特许加盟展-广州站

【展位申请】：王经理 1366-1581--468（微信同号）
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