
2025中国家电展

产品名称 2025中国家电展

公司名称 展会信息平台

价格 .00/平方米

规格参数

公司地址 中国展会信息平台

联系电话 13122552507 13122552507

产品详情

2025上海家电展|中国家电及消费电子博览会AWE

主办单位:中国家用电器协会(CHEAA)  

承办单位:北京盛世协联会展服务有限公司 北京盛世新联会展服务有限公司

展览时间:2025年3月待定  展览地点:上海新国际博览中心

AWE2025硬核数据：13个展馆 160000平方米 1200+品牌 400000参观人次

展会介绍

中国家电及消费电子博览会（Appliance&electronics World Expo，简称AWE）由中国家用电器协会主办。

AWE作为亚洲规模*大.全球三甲的国际家电及消费电子展览会,汇聚了千家国内外品牌、全球***的产品体
验场景、贸易商洽机会、技术战路交流环境、品牌传播声量,多维度用户人群、跨界交流平台、资本市场
关注,是提升产业社会关注度和影响力、为参展品牌和合作伙伴全面赋能的重要平台。

AWE全方位展示家电、消费电子.智能家居、智慧娱乐、物联网、人工智能、5G等诸多领域的创新成果;
呈现交互式.定制化的家居场景化解决方案;助推健康.安全.便捷、舒适的新兴品类发展;引|领兼具空间美学
与多样功能的集成化、套系化的产品的新潮;让充满科技感的智慧生活解决方案惠及全球消费者。



近年来,国家重视家电消费在国民经济中的作用,要求加快释放绿色智能家电消费潜力,出台了一系列促进
家电消费的政策,这凸显了家电消费的重要性。中国是推动全球家电及消费电子领域增长的主要引擎,作为
承载行业创新成果展示与创新加速器功能的平台,ANE2023的召开将为行业未来发展注入活力,通过全球视
野及影响力的平台优势,展示前沿科技在家电及消费电子领域落地的*新成果,促进中国家电及消费电子产
业更好地满足消费需求。

志合相知,一路相伴,AWE的成长离不开所有展商和合作伙伴一如既往的鼎力支持,AWE将携手全球合作伙
伴,打造更加创新、更加开放、更加包容的科技型展会生态。

展品范围

白色家电、消费电子、智能厨卫及厨房小家电、生活电器、美健（个护）电器、环境及健康家电、智能
科技产品、家电配件及配套服务、电子电器回收处理技术与装备

2023AWE高峰论坛：向实创新，把握未来

4月27日，时隔两年后，2023AWE高峰论坛在上海浦东喜玛拉雅酒店隆重召开。会上，海尔集团副总裁、海尔智家股份有限公司董事长兼总裁李华刚，京东集团副总裁京东零售-家电家居业务负责人李帅，博西家用电器集团董事会成员兼首席营销官唐善达博士，华为终端BG首席战略官全屋智能产品线总裁邵洋，TCL实业控股股份有限公司副总裁、TCL电子CEO张少勇，与经济学家汤敏博士围绕“创新无界 向实而生”主题，展开了一场有关“向实创新”的深入对话。

创新无界，高质量、全球化发展是手段

“本次论坛以‘创新无界 向实而生’为主题，面向现代化实体经济，围绕数字智能深度融合，研讨家电企业创新发展方向，探索家电产业的绿色发展目标，展望家电行业的美好未来。主题明确，恰逢其时，意义深远。”中国轻工业联合会会长张崇和解读了本次论坛的主题，并给以高度赞赏。

中国轻工业联合会会长张崇和

对于企业为何要“向实”的创新，经济学家汤敏博士认为主要有三方面的原因。，企业要解决消费者的痛点；第二，消费痛点是在不断变化的，企业要解决不同时间、不同地点、不同消费者的不同需求；第三，创新要有产品为依托，而且产品要卖得出去。

经济学家汤敏博士

家电行业不仅是现代化实体经济的典型代表，而且面临快速变化的消费市场，进行“向实”创新非常重要。作为中国家电行业的头部品牌，海尔集团在家电行业耕耘39年，在“向实创新”方面进行了非常独特的“海尔探索”。据李华刚介绍，海尔“探索高质量发展”是“向实创新”的内核，主要包含两层含义：对外，海尔坚持奉行三级品牌的创新战略，从高端品牌到场景品牌，再到生态品牌；对内，海尔进行数字化的深度变革，提高用户体验、企业效率。他以做高端品牌的实践探索为例介绍说：“海尔的高端品牌是从2006年家电下乡开始的。那时候，大家都以低价格，但海尔认为中国用户不可能一直停留在这个消费水平，所以我们创立了卡萨帝这个高端品牌，并用十年的时间探索了高端品牌的做法。我们的实践证明，创立一个高端品牌，不是把名字取得有多高端，而是要有扎扎实实的研发、制造工艺以及协同发展的人力团队作为后盾。尤其是市场团队，高端品牌不只是把产品品质做好，还需要传递理念，传递好的生活方式。事实证明，我们的实践非常成功。2022年，卡萨帝的营收已经突破200亿元。”

海尔集团副总裁、海尔智家股份有限公司董事长兼总裁李华刚

如果说海尔的高质量发展为“向实创新”提供了一个范本，那么全球化就是TCL实现高质量发展的必经之路。在本次论坛上，张少勇用两个关键词概括了TCL品牌成功走向世界的秘诀，即“灯塔模式”和“铁三角模型”。在他看来，这两个模式会不仅可以提升品牌全球化的战略韧性，而且可以高效持续打开新局面。所谓灯塔模式，即每个区域选择一个重点国家，深耕这个国家的市场，把这个国家的市场做好后，再以这个国家为基础覆盖其他国家的市场，比如，在东南亚深耕菲律宾和越南，在欧洲会深耕法国，在南美深耕巴西。每个国家的业务模型就是“铁三角”，即先搞定渠道，之后在当地建立工厂，后实现在当地拥有供应链。“到现在为止，这样的‘铁三角’模式已经在160多个国家得到复制。”张少勇自豪地说。

TCL实业控股股份有限公司副总裁、TCL电子CEO张少勇

向实而生，可持续发展是未来



在“向实”创新的道路上，可持续也是一个重要的方向。近年来，数字经济和实体经济深度融合。既具备数字技术和能力，同时拥有实体企业基因的企业，称为“新型实体企业”。那么，新型实体企业如何助力家电产业可持续发展？

作为“新型实体企业”的代表，京东有相当深厚的实践。李帅介绍说：“在家电产业飞速发展的十年间，以京东为代表的新型实体企业与家电产业形成了高效紧密的供应链合作，形成了融合发展共荣互促的典型示范，发挥了“强链”和“补链”的作用。在强链方面，京东家电发挥自身渠道优势，助力家电产业品类、品牌多元化，助力新品牌、新品类涌现，展现出健康、高质量发展的产业生态。从京东平台近年来的数据可见，家电品牌结构在十年里发生了明显变化。2017年，家电品牌约为5290个，品类为147个。到2022年，品牌数约为14570个，增长2.8倍，品类达到211个，增长140%。在补链方面，京东提供了多元化的销售场景和渠道。近年来，京东家电坚持线上线下全渠道布局，线上布局主站、微信、O2O、企业业务等多元化渠道，线下铺设下沉渠道，铺设了1.7万家门店，覆盖全国2.5万个乡镇，触达不同层级消费者，成为下沉彻底的家电零售商。”

京东集团副总裁京东零售-家电家居业务负责人李帅

“房子由功能不合理，发展到既合理又美观，到如今，很大一部分人开始追求的功能和美观。然而，实现这样的‘’需求，需要付出巨额的支出，这是不可持续的。”邵洋指出当下打开家这个空间大门的困境。他认为，打开这个空间大门需要全屋智能。而实现全屋智能，需要拿到三把钥匙，一是连接，二是交互，三是生态。基于此，华为建立了一个“1+2+N”的架构，“1代表一台主机，主机属于房屋空间。“2”指的是中控屏和智慧生活APP或交互软件，要让产品在空间里找到合适的位置，以合适的方式与人接触，并让人通过它打开这个空间。“N”指的是众多子系统。其中，4个是全屋子系统，包括网络子系统、安防子系统、用水子系统、能耗子系统，另外是空间子系统，包括照明子系统、遮阳子系统、影音子系统、冷暖新风子系统、家居家私子系统、家电子系统等。目前，这一系统架构带动超过2200个厂商的超过5600个SKU产品高效运行。

华为终端BG首席战略官全屋智能产品线总裁邵洋

家电是用能产品，是人们日常生活中的碳排放大户，进行产品创新并在全流程实施可持续战略有利于促进家电行业可持续发展。作为德国品牌，博西家电在可持续研究方面有着丰富的实践。博西家用电器集团董事会成员兼首席营销官唐善达博士举例说：“博世沸石技术洗碗机的专利为沸石科技，不但能有效降低能耗23%，而且单次洗涤仅需10L水，对比手洗，每次节约至多60L水。西门子eNose是台可以闻到异味、及时杀菌，还会时间给手机发送变质预警，来防止食物浪费的冰箱。在长久以来的可持续发展战略的驱动下，博西家电自2020年底起已实现碳中和。”他进一步表示，近年来，随着中国消费观念转变，可持续消费将成为潮流。这意味着博西家电的诸如沸石技术洗碗机和防止食物浪费的冰箱等创新产品，将为中国家电行业的可持续发展提供范例。博西家电已经制定了2030年可持续发展目标，即生产过程中能源消耗节省25%，用水节省15%；日常生活消耗减少15%碳排放，实时在线的UI/手机小程序指南，引领可持续性的消费者行为改变。

博西家用电器集团董事会成员兼首席营销官唐善达博士

当前，世界百年未有之大变局加速演进，新一轮科技革命和产业变革深入推进。大局势下，家电创新必须要有全球视野，只有把握时代脉搏，紧扣人们生产生活的新要求，才能真正实现“向实创新”。
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