
一物一码红包系统玩转热点营销

产品名称 一物一码红包系统玩转热点营销

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

昨天对于你来说是浪漫的七夕还是普通的星期三？是弥漫爱情味道的狗粮生产商还是莫得感情的票圈吃
瓜群众？是狂嗨止不住的大海弄潮儿还是心静自然凉的佛系扫地僧⋯⋯你怎么想并不重要，在七夕当天
，不论你过不过这个节日，都会被节日氛围所影响。情侣们庆祝情人节疯狂剁手，像是买的越多爱越深
；单身青年们觉得这个日子，自己应该更爱自己一点，也是开始买买买。总之，何以解忧，买就对了！
各大品牌正是把握到大家的这个心理，纷纷开展七夕营销活动，借势七夕这个大热点，实现销售额一翻
再翻。热点营销是什么？热点营销是将产品的推广融入到一个消费者喜闻乐见的环境里，使消费者在这
个环境中了解产品并接受产品的营销手段。换言之，就是通过顺势、造势、借势等方式，以求提高企业
或产品的知名度、美誉度，树立良好的品牌形象，并*终促成产品或服务销售的营销策略。热点营销哪里
好？你的广告自带流量！消费者的注意力和时间，是各大品牌*想争取的“流量”。在七夕这个波及全民
的事件中，只要你的活动你的信息和七夕相关，消费者们就愿意接受，甚至是主动搜索。你的活动用户
追捧！在七夕的东风下，你的活动会让消费者产生过节的惊喜，从而愿意关注愿意购买。不仅如此，一
场七夕活动还会大大提升消费者对品牌的忠诚度和黏度，让消费者们的目光一定程度上转向品牌。你的
营销用户满意！在各大品牌纷纷开展七夕活动的情况下，你不开展，那么你的消费者就会觉得这个品牌
没有活力，产生遗憾的感觉。相反，品牌积极参与热点事件，消费者们观看各大品牌各种活动混战，好
不痛快，也更有“买单”的想法。热点营销怎么做？1.跟时间赛跑：热点是有时效性的，一定要避免在
热点即将消失的时候才开始跟风。对于企业来说更是如此，一场完善的七夕活动前期准备需要时间，匆
忙的活动效果并不会太好。2.更了解热点：如果不研究热点，不研究内容，只是无脑的借势，那很可能
变成东施效颦。有的品牌只是发布了一条欢度七夕的消息，并没有实质性的七夕活动，不仅不会打动消
费者，还会显得这个品牌没有创意。3.大众化传播：在七夕期间，活动层出不穷，品牌需要让自己的活
动信息脱颖而出，才能被消费者们看到。所以这个活动信息一定要大众化，让消费者们一目了然，不要
曲高和寡，让大家不能理解。只有消息大众化才能让消费者们接受，从而去传播。热点营销需要啥？1.
一场营销活动，除了借势热点让消费者们注意到以外，还需要有进一步吸引消费者的内核。比如产品包
装颜值很高，降价力度很大，送的礼品很有吸引力等等。2.这场活动结束后，吸引到的这部分消费者需
要进行整理统计，积极和消费者互动，把活动吸引到的用户变成品牌的忠实粉丝，变成自己的私域流量
。3.整理自己一线消费者的信息，构建品牌用户体系，分析目标用户的消费数据，方便以后营销活动的
开展与改进。一场热点营销需要做的很多，怎么才能做到方方面面完美而没有遗漏呢？一物一码帮您一
站式完成所有目标！一物一码新营销首先，通过给每一件产品一一赋码，给产品注入了互联网基因，让
品牌的营销活动搬到线上。消费者扫码就可以参与各种福利活动，可以领取现金红包，可以抽到精美礼



品，可以拿到实惠的卡券⋯⋯不需要品牌过多管控，也不需要消费者不停和品牌沟通，只要扫码，统统
很快完成。其次，消费者在扫码过程中，平台会自动为消费者们打上品牌设订好的标签。方便品牌对这
部分消费者进行其他的促销活动，也有利于品牌对各个活动的消费者进行统计。*，可以收集到消费者们
的消费信息，有助于构建了品牌的用户体系。通过对目标消费者的分析，企业可以更好的开展营销活动
，迎合消费者们的喜好。而且还可以引导消费者关注品牌公众号，方便向消费者发布信息，拉近品牌与
消费者之间的距离。昨天的七夕活动已经结束了，看到各大品牌暴增的销售额你有没有很心动？是不是
也想玩一把热点营销？是不是也想试试一物一码？那我可要提醒你，七夕过了，中秋还会远吗？

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

