
抗病强的红颜草莓苗 红颜草莓苗丰产技术

产品名称 抗病强的红颜草莓苗 红颜草莓苗丰产技术

公司名称 泰安市泰山区华勤园艺场

价格 .50/棵

规格参数 华勤种苗:品质保证
组培脱毒:无菌种苗
品种纯正:根系发达

公司地址 泰安市泰山区泰前街道

联系电话  18954889323

产品详情

抗病强的红颜草莓苗 红颜草莓苗丰产技术

    华勤种苗基地是国家工商管理部门认证三证齐全，大型种苗繁育育苗场，也是市级果树苗木推广单
位，也是省农科院果树新品种种植推广，老品种改良试验推广单位，依托先进的技术支持所供应的果树
纯度高，品种齐全，基地80亩脱毒草莓苗育苗示范田常年大量供应 ，红颜草莓苗，章姬草莓苗，甜查理
草莓苗，奶油草莓苗，法兰地草莓苗，全明星草莓苗，丰香草莓苗，妙香7号草莓苗，品种纯正，根系发
达，苗木粗壮，本基地郑重承诺所出售的所有果苗都为客户终身免费提供技术服务另为客户免费代办全
国保湿邮寄，检验检疫证明 。

   红颜草莓苗

日本品种。植株生长势旺，株型直立。果实圆锥形，果实表面和内部均呈鲜红色，有光泽，果心红色，
果形端正整齐，着色一致，畸形果少； 单株平均单果重18.6克，最大果重36.4克。酸甜适口，香味浓，品
质极佳。果实硬度适中，耐贮运性较好。该品种各花序发生的间隔时间短，连续结果性 强，丰产性好，
品种耐热耐湿和耐旱能力较弱，育苗困难，耐低温能力强，在冬季低温条件下连续结果性好；田间表现
抗白粉病能力较“丰香”强，对灰霉病、炭疽 病抗性较弱。适于保护地各种形式栽培。 红颜草莓苗

红颜草莓苗是日本最新品种，植株长势强，株态直立易于栽培管理。叶片大，新茎分枝多。连续结果能
力强，丰产[亩产3000公斤以上]、品质[味好于丰香具有典型的草莓香味]、果个大，最大果120克，圆锥
形，硬度大于所有日本品种，果面红色、有光泽。果形果色明显优于丰香。红颜草莓苗又称红颊，是日
本静冈县用章姬与幸香杂交育成的早熟栽培品种良种。根系生长能力和吸收能力强，休眠浅，可抽发4次
花序，各花序可连续开花结果，中间无断档。植株直立高大，长势强，叶片而厚，叶色淡绿，有光泽。
果实整齐，果大，短圆锥形，鲜红色，商品果率高，1、2、3级花序果个平均单果重24-28克，最大单果
重135克以上。果肉白色，味甜，风味浓，有香气，可溶性固形物百分之12-14，品质优。果实较硬，耐
贮运。丰产性能好，每亩产量达约2吨



3、跨界产业模式

草莓跨界模式的常用的方法：美食。比如，冰激凌+草莓、面包+草莓等等。

玩草莓跨界做得好的企业，我们认为是星巴克。

2018年，日本星巴克提出草莓快手店，草莓大棚限时店对外开放的当天人潮涌动，率先进入眼帘的是一
辆披着草莓外衣的巴士。如果进入店中的话，你会发现快闪店的外观和真正的草莓农场如出一辙，外表
是塑料透明大棚一样的建筑，门口两边都有种植草莓。让你一踏入店里彷佛置身于真正的草莓园中，芬
芳的气味沁人心脾，硕大又新鲜的草莓令人忍不住想要轻尝缓味。

4、新商业模式

日本草莓种植园的新商业模式就是跳出草莓产品打造出一种礼品和文化类品，此举开辟了草莓渠道销售
的新通路。

根据日本农林水产省给出的数据，目前，日本的草莓种类已经达到312种，在市场上流通的就将近有50种
。

我们也发现：日本草莓与中国草莓商业化大的区别就是日本草莓可以变成礼品。同时，日本超市里的草
莓都是按颗卖的，曾有天价草莓，一颗就要上万。

比如，美人姬草莓一颗就要3000元，也是因为15年才能种出一个。

由于稀少，水果在日本成了好的礼品选择对象，它们的水果从生下来的定位就和中国的水果有一定的区
别，大部分是为了送礼而不是平常的食用。

5、旅游模式

该模式就是把草莓采摘当做旅游线路的一个环节，从而可以带动整个产业的发展。

比如，日本东京旅游局就推出过多条采摘旅游线路，其中有2条线路值得称赞，第 一条旅游线路是日本
富士山麓賞櫻+摘草莓+豬肉涮涮鍋午餐一日遊。游客可以欣赏富士山的风景还可以参与草莓采摘和试吃
等活动；另外一条旅游线路就是日本千叶县鸭川海洋乐园+草莓采摘一日游，此条线路特别适合亲子旅
游。

总结一下

其实，说了这么多日本草莓种植园的商业模式，看似很简单，也很容易理解，但为何日本能做成功，中
国的草莓种植经营者为何很难搞呢？

我们先说，日本草莓种植园为何能成功？有原因有3个：

1、品种的优势

日本的草莓品种培育很成功，而且很有新意。日本的草莓竞争建立在技术上，用过技术创新通过提高自
己的草莓在市场的话语权。



2、经营权分离

日本农业有产业协会，这些协会是主要帮助会员做销售和品牌，农民主要做好技术研发和产品创新。

此组织结构减轻农民的压力，有利于提供种植户专注技术，种植户而不用疲于渠道压力。

3、产业融合成熟

日本的六产融合非常成熟，一二三产业在整个产业链条里相互依存、相互激励，尤其是日本二三产业围
绕着农业建设内容，农业是整个六产里面重要的产业。

比如，日本千叶县的草莓园，草莓园不仅仅是一个种植园而是以草莓为主的产业园，内部含有采摘区、
购物区、休闲区等等完整的商业或产业体系。

那么，中国的草莓种植园需要怎么做呢？当然，让我们欣喜的丹东港草莓产区、江苏句容草莓产区已经
在模式草莓的商业化之路，但我们认为还有2个点需要拔高：

第 一个、品种研发

中国农产品想要与世界竞争，核心就是品种研发。通过研发出差异化、个性化的品种，从而打造自己的
核心竞争力。

这个怎么做呢？我认为就是产学研一体化。

比如，草莓产区可以与科研单位、大学建立草莓产学研一体化，通过人才培育和技术研发提高草莓单品
的话语权。

第二个、建立产业思维

目前，中国草莓种植经营者商业变现2个方面：1）采摘变现；2)产品销售。我们走访过许多草莓种植园9
0%的都是靠这2个方面赚钱或营收。

所以，我们是否可以跳出传统的经营思路，借助跨界思维、产业思维拓宽或者转变草莓营收方式。

当然，还有一些无奈的就是中国的草莓种植者几乎都是小农户类型，规模就是10几亩的大棚房而已，还
是没有草莓产业巨头，一旦有草莓巨头企业出现，整个行业必将会发展颠覆性改变。

今天，我们说的草莓种植园商业模式，实则透视草莓产业细分领域来看，我们应该思考整个大农业的发
展方向和出路：技术、品种、商业、思维一个都不能少。
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