
红包营销裂变简单低价

产品名称 红包营销裂变简单低价

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

超低价或者免费营销一直都是互联网时代快速获取用户的*显而易见的一个法宝，对于有实用价值的商品
或者服务，通过低价手段一定是可以快速地获取到一批用户的。低价是为了快速获取客户，让客户快速
地体验我们的产品，所以低价营销一定要有一些设计，比如用户只能享受一次低价体验等。低价本身是
一种亏损营销，但是商家不能因为亏损，就降低产品服务的质量，如果那么做了，结果很可能就会是赔
了夫人又折兵，所以超低价的同时，仍然需要尽*的可能保证产品的质量，毕竟你想要新客户转化为老客
户，质量没保证又怎么能留住他？裂变营销按照动力分类可以分为三类。要想让用户主动参与到裂变活
动中是需要动力的，而*根本的动力则来自用户的需求，根据这一点把裂变分为三类：口碑裂变：用户因
为需要或影响而体验产品、使用产品，当产品或服务超出预期时，用户会自发推荐，产生口碑。社交裂
变：用户因好奇心参加有趣、创意十足的活动，当活动满足社交需要时，用户会自发传播，以满足炫耀
等心理。利益裂变：用户因为一些诱人的利益，比如：红包、优惠等，被迫地或主动地分享，已满足欲
望。以上有很多案例，比如教育行业的口碑获客，比如连咖啡的口袋咖啡馆，比如饿了么等的裂变红包
。脉达传播数据平台为企业配置的红包裂变就属于利益裂变，虽然红包发展至今，已经很老套，但不可
否认的是它依然是*有效的吸引视线的手法。不仅如此，脉达红包裂变还可以与口碑裂变、社交裂变，甚
至任何一种营销手法都能结合在一起，帮助企业全方位发展、盈利。裂变营销有几个其它营销方式完全
不具备的优点：1、成本非常低：只需要有原始种子用户，设计好裂变流程，便可源源不断的裂变下去，
可谓是不花钱的广告；2、效果持久：一旦启动，就会持续传播很长时间，经常有商家不得不强行中断传
播；3、影响力大：150定律告诉我们，每个人身后都会有大致150位亲朋好友，每发动一位用户传播，就
可以影响几十个亲朋好友，因此影响力非常大。裂变式营销结构：主要是拉新和复购拉新有三种途径①
、通过老客户获取新客户，成本*效率*的模式②、通过通过意见的背书去影响他的粉丝，他只要认同你
，他就可以发动他的粉丝去支持你，在中国这样的意见非常多，比如小区跳舞的大妈都是很好的意见，
可能直接影响整个社区③、商家之间的意愿合作。每一个商家，每一个创业者都有用户池，通过支付关
注，买赠等任何一个线下商业30%以上的客流转化为线上的粉丝裂变式营销三个法则通过三个案例来讲
解，案例本身不重要，主要是背后揭示的社交式营销时代法则1、价值法则这个时代更多的是为什么，从
腾讯官方给出的数据，一个微信用户获取信息的途径80%来自于朋友的分享请问什么是流量*的入口？朋
友分享裂变式营销篇：只有懂了这些之后才知道如何赚大钱。
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