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世界旅游业和中国入境旅游市场分析

世界旅游业的发展概况：2015年10月，入境旅游人数1182万人次，景区门票分销平台统计，同比增长4.4%
；外国人258万人次，增长1.6%；香港同胞674万人次，同比增长3.2%；澳同胞197万人次，同比增长12.5%
；台湾同胞53万人次，同比增长5.5%。其中入境过夜旅游人数520万人次，同比增长2.8%。1-10月累计，
入境旅游人数1.11亿人次，比去年同期增长4.4%。 今年以来，入境旅游人数已连续10个月实现增长。前1
0个月外国人入境人数排名前十位的国家分别是韩国、日本、越南、美国、俄罗斯、蒙古、马来西亚、新
加坡和印度。

世界上出国包价旅游的开端：1841年7月5日，库克利用包租火车的方式，组织了一次团体旅游。1845年
，他开办了旅行代理业务，成立了世界上一家旅行社。1855年，组织了由伦敦前往巴黎的一次跨国旅游
，全程采用了一次性包价。

世界旅游业发展特点

2014年，我国入境旅游市场态势平稳，入境游客超1.2亿

2014年，中国入境旅游市场保持平稳发展态势，综合效益持续提升。2014年我国接待入境游客12849.83万
人次，同比下降0.45%。2014年我国接待入境过夜的游客5562.20万人次，同比下降0.11%，市场规模总量
位居世界第四，仅次于法国、美国和西班牙。

国际旅游需求及其入境旅游者多以投资、贸易、经商为目的，而且发展缓慢。建国后：1949～1963年来



自原苏联和东欧各国家的占其总数的80%左右；1963年后，来自西欧、美国等国家和地区的旅游者占80%
以上。

中国入境旅游市场的基本状况，主要集中在亚洲随着苏联的社会变化，俄罗斯也从过去的潜在市场转变
为来华的现实市场。

景区门票分销平台体系中渠道发展是根本

互联网带领时代潮流， 游小云旗下的分销产品更是受人追捧，市场竞争激烈，导致渠道发展趋势也有所
改变，以线性发展为主的主流渠道模式正逐步像以客户为中心的渠道模式改变。这让更多的商家意识到
渠道发展的重要性，所以才会出现网络分销系统市场火热局面。

1、分销渠道扁平化

经销商纷纷缩减中间流通环节与渠道，代理层次、流通环节逐步减少，直销力度加大。根本目的在于减
少中间环节、节省成本、提高效率、扩大市场，更为直观的掌控市场。实现分销渠道扁平化的方式有：
建立网络分销系统、减少中间层次经销商、发展专卖店和直营店、建立直销队伍、开发OEM销售等。

2、产品经营多品牌化

产品经营多品牌化已是市面上很普遍现象。品牌的多元化经营降低了经销商与渠道商的风险，还可让渠
道商自主进行合理的产品组合，针对不同的目标市场选择不同的品牌，给商家提供了机会进一步做大做
强。

3、增值渠道发展

互联网在发展，用户需求也在不断变化和改善，愈来愈多的个性化需求逐步显现。经销商、渠道商应该
提前树立自身的核心优势，抢占增值服务价值高点，专注于某个或某几个优势行业，提高竞争力、扩展
业务范围、抢占市场。增值渠道发展的主要方法：改善产品分类、产品供应、定单状态跟踪等来改进产
品的制造、获取和运输，另外就是提供售后服务支持，此块的高利润空间值得试水。

4、向网络渠道商进化

细数热门电子商务品牌，美特斯邦威、百丽、七匹狼、达芙妮⋯⋯你就会发现，我们传统经销商、渠道
商必须先人一步部署自己的网络市场，建立自身的市场优势地位，否则就会被市场所淘汰、所抛弃。电
子商务怎样拯救线下传统企业，就是抢占先机、抢占市场。

5、向细分化渠道进阶

市场竞争激烈，渠道商也面临着同质性的困境，厂家、市场、自身各方面都面临着巨大的挑战和压力。
所以必须像细分化渠道进阶，才能提高资源利用率、节约成本、增加效益。主要的方式有：

(1)根据市场环境，构建成多元化分销渠道;

(2)逐步像规模化、系统的分销渠道靠拢;

(3)一边整合、一边改进，根据市场和消费者需求再次进行渠道细分;



(4)同一分销渠道内将产品进行多品类整合，提高资源利用率和利润空间。

6、向物流提供商转换

互联网渠道商向物流商转换的方式：

(1)将自身定位为为大企业配送的物流商这一方式，获取厂家的返利和利润;

(2)通过各种合作方式，发展地方分销商或零售连锁店，转移和积累自身经验、资金和渠道优势;

(3)组建自己的生产链，开始生产和销售自己的产品，形成自主经营品牌。

网络分销渠道发展是根本，从以上就可以看出，渠道的重要性是不可忽视的，那么怎么去开拓和选择优
质渠道发展，就得选择好的网络分销系统。

旅游企业面对互联网，形成认知与实践上严重的两级分化：对互联网完全无感是一种极端，景区门票分
销平台有多少个，互联网衍生的大量新兴旅游业态，正无声无影侵蚀传统旅游市场，而总有一批旅游企
业完全无感互联网带来的生态竞争危机，依旧安逸。对互联网盲目应用是另一种极端，跟风式的简单粗
暴运营互联网平台，不做可行性规划的互联网技术投入，让旅游企业对互联网形成另一种极端。

游小云以互联网旅游营销系统化角度，简单分析曾经被誉为旅游营销四大经典案例；

案例三：天台山“将私奔进行到底”

私奔体，被私奔，私奔宣言，私奔胜地，私奔测试等横空出世。私奔营销非常成功的一个案例——浙江
天台山的私奔造句活动，关于私奔，有太多美好+恶的想法了，只是大部分人停留在想想，今天终于借
攻权付诸实施，岂不快哉？攻权私奔去了哪里？和谁私奔？显然，景区、酒店、婚嫁类产品或者品牌关
联度高。凑巧的是，适逢519中国旅游日和520天台山旅游日，作为中国旅游日发源地的天台山双节同庆
，私奔营销的策划公司DM互动借机推出私奔胜地“私奔天台山宣言”，借势的同时突出天台山秀美的
风光和深厚的文化底蕴。

如果天台山能借助互联网发展，尤其是社交网络的繁荣，景区门票分销平台制作，将中国旅游日发源地
这一背书，以“私奔“话题再做拓展和延续，整合旅游的行业产业链资源与互联网旅游一体化，天台山
旅游必将是另外一番局面。

案例四：大理联袂天龙八部影视城：逍遥江湖！

借天龙八部影视城及影视剧的拍摄，以之为杠杆，以之为契机，整合、创新大理旅游品牌形象，让大理
旅游形象再上新台阶，在全国（甚至世界）范围掀起大理旅游继电影《五朵金花》之后的第二次高潮，
撬动大理经济和文化板块。“逍遥、江湖”使“风花雪月”与《天龙八部》水乳般的交融，可以说“风
花雪月”就是武侠小说要营造的主要氛围——这一借势，可以说精准恰当、力沉势大。

好景不长！单一话题和事件往往容易因为时间而淡化，旅游市场大量新IP和话题不断涌现，大理逍遥江
湖也逐步被相望于江湖。大理旅游品牌同样在互联网旅游浪潮中失之交臂。

全域旅游概念兴起于落地，风起云涌之下，传统旅游品牌与模式，急需突破并转化成新的营销系统落地
：1、老用户丢失严重；2、复购率难以增长；3、营销成本不可控；4、互联网旅游竞争加速；5、缺乏品
牌化经营；6、新用户增长困难；7、用户获取成本越来越高。互联网旅游营销如何帮助旅游产业突破困



境，景区门票分销平台，建立系统性营销策略，落地品牌化经营思维显得尤为重要。游小云品牌愿景：
旅游营销数字化服务平台，以旅游Saas云营销平台为技术积淀，透过大数据分析与挖掘，不定期提供旅
游品牌价值评估，旅游产业发展大数据报告，智慧旅游数字化分析报告等品牌资讯项目，力求科学客观
为旅游产业发展提供源动力，打造数字化旅游营销服务平台。

景区门票分销平台制作-景区门票分销平台-广东游小云由广东游小云信息技术有限公司提供。广东游小
云信息技术有限公司（www.yuoun.com）拥有很好的服务和产品，不断地受到新老用户及业内人士的肯
定和信任。我们公司是全网商盟认证会员，点击页面的商盟客服图标，可以直接与我们客服人员对话，
愿我们今后的合作愉快！
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